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Die sozialen Medien sind aus einem modernen
Kommunikations- und Marketingrepertoire nicht
mehr wegzudenken. Dieser Leitfaden zeigt, wie das
neue Corporate Design von DEKRA zielgruppen-
gerecht und kanalspezifisch in die Kommunikation
auf den verschiedenen Social-Media-Plattformen

- darunter Instagram, LinkedIn, Facebook, Twitter
und YouTube - implementiert wird. Die Struktur der
einzelnen Kapitel soll dabei eine unkomplizierte und
effiziente Umsetzung garantieren. Mit der Aushan-
digung dieses Leitfadens an die zustandigen Teams
und Agenturen sind die hierin festgehaltenen grafi-
schen und textlichen Vorgaben sorgfaltig zu bertck-
sichtigen, um DEKRA konsistent und professionell zu
prasentieren.
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Allgemeine
Informationen

Kanaliibersicht

Offizielle Vorgaben der jeweiligen
Social-Media-Kanale.

URLSs sind verlinkt. Einfach auf das Logo klicken.

® 6 o0 O

Instagram LinkedIn Facebook Twitter YouTube
Tonalitat
T N T

g_ Endkunden Businesskunden Endkunden (B2C) Businesskunden B2B & B2C

g' (B2C) (B2B) > 32 Jahre (B2B)

E” bis Mitte 40 Entscheider, Fachpresse,

'3 Bewerber Multiplikatoren

DU SIE DU SIE Je nach Video/

o Professionell, Formell, Mittelformell, Formell, Zielgruppe

ﬁ frecher, per Du, professionell, professionell, respektvoll, professionell,

g auf Augenhdhe, ohne Emotionen vorsichtig, auf Augenhéhe, ohne Emotionen

2 emotionale emotionale Bildwelten,

< Bildwelten, wenig Emojis, direkte

Emojis Ansprache vermeiden
Fokus auf Motorsport, Grofere nationale Pressemitteilungen + Presseinfos, DEKRA B2C/B2B-
technische Kommissare, Events, nationale wichtige Veranstaltungen Dienstleistungen,

E emotionale Bildwelten, Konzernthemen, Konzernthemen, deutschlandweit, Imagefilme,

8 DEKRA B2C-Dienstleis- Personal/Jobs, DEKRA B2C-Dienstleis- Branchennews ausschlieBlich

§ tungen, hinter den Branchennews, Dienst- tungen, direkte Bewegtbild

Kulissen leistungswerbung Ansprache vermeiden
(Personal) (Cross-Selling)



Hashtag-Konzept
Instagram

LD Allgemeine Hinweise:

+ Es werden 4-6 Hashtags pro Post verwendet.
« Hashtags sind ,natirlich” zu setzen. D. h. auf
das Thema des Postings und die Ziele von

DEKRA abgestimmt, reichweitenstark und
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nicht zwangslaufig in einer festgelegten

Reihenfolge, da der Automatisierungsver-
dacht die Reichweite senken kann.

HASHTAGS

1. Ebene: Der Marken-Hashtag #DEKRA wird bei
jedem Posting eingesetzt und befindet sich unter
dem Textblock.

2. Ebene: Zusatzlich sind 3-4 optionale Hashtags*
aus den Corporate Focus Areas moglich: Dienstleis-
tungen fiir Fahrzeuge und Mobilitat der Zukunft,

(Cyber-)

Informations- und Cybersicherheitsdienstleistun-
gen, Nachhaltigkeitsdienstleistungen, KI & Daten-
analyse und Remote-Dienstleistungen sind unter
den Textblock zu setzen. Auch neue Hashtag-Serien
kdénnen etabliert werden, bspw. #safetyfirstDEKRA
oder #expertinsights.

Nachhaltigkeit/
Umwelt

#nachhaltig
#nachhaltigkeit
#nachhaltigreisen
#energiewende

#sustainable
#sustainabletravel
#greenenergy
#ecoresponsible

#umwelt
#umweltschutz
#umweltbewusst
#umweltfreundlich
#umweltschitzen
#umweltheld
#umweltbewusstsein

#environment
#environmentfriendly
#environmentprotection

Sicherheit/KI &
Datenanalyse

#sicherheit

#safetyfirst
#safetytips
#safetytraining

#cybersicherheit
#cybersecurity

#kanstlicheintelligenz
#AI

#datenschutz
#datensicherheit
#datenanalyse

#datasecurity
#dataanalysis

Expertise/ ngirlli(t%rt‘ré o Remote
zertifiziert Zukunft Services
#arbeitssicherheit #fahrrad #gebaude
#arbeitsschutz #fahrradfahren #gebaudetechnik
#fahrradstadt #infrastruktur
#gesundheitswesen #monitoring
#healthcare #bike #remotemonitoring
#bikelife #technologie
#zertifikat #bikelove #datamanagement
#zertifiziert
#emobilitat
#qualitat #emobility
#qualitatssicherung
#qualitatskontrolle #zukunft
#quality #zukunftgestalten Hinweis:
#qualitycontrol #future Es wird empfohlen,
#futuretechnology den Hashtag
#expert #futurecar LH#uberwachung” nicht
#expertise zu verwenden.
#fahrschule
#fahrlehrer

#fahrschler
#flhrerschein

#fuhrerscheinprifung
#flhrerscheinbestanden

#license
#drivinglessons
#drivingschool
#drivingtest
#drivingtips

*Es sollten in regelmdifSigen Abstdnden Hashtag-Recherchen durchgefiihrt werden, um neue/tagesaktuelle reichweitenstarke Tags zu identifizieren.
Diese kbnnen dann in Kombination mit den Hashtags von DEKRA verwendet werden, um eine kontinuierliche Markenprdsenz bei Generierung

von Reichweite zu erzeugen.



3. Ebene: Bedarfsweise konnen erganzend 1-2
besondere Hashtags aus den folgenden Bereichen
unter den Textblock gesetzt werden:

Facebook

| > Allgemeine Hinweise:

+ Es werden 2-4 Hashtags pro Post verwendet.
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+ Special Event (#globalDEKRAday ...)

« Saisonal (#sommer ...)

+ Location (#nurburgring ...)

+ Kampagnen und eigene DEKRA Hashtags (#mit-
sicherheit; #sicherheitbrauchtkdpfchen; #aufder-
sicherenseite; #mehrAchtung; #DEKRAsolutions;
#DEKRA2022; #DEKRArecap; #DEKRAaward2022;
#DEKRAKarriere)

HASHTAGS

1. Ebene: Der Marken-Hashtag #DEKRA wird bei
jedem Posting eingesetzt und befindet sich unter
dem Textblock.

2. Ebene: Zusatzlich sind 1-2 optionale Hashtags
aus den Corporate Focus Areas moglich: Dienstleis-
tungen fiir Fahrzeuge und Mobilitat der Zukunft,
Informations- und Cybersicherheitsdienstleis-

LinkedIn

LD Allgemeine Hinweise:

* Es werden 3-5 Hashtags pro Post verwendet.
* Es wird empfohlen, Hashtags zu verwenden,
die in der LinkedIn-Community bereits be-
kannt sind und haufig verwendet werden.

+ Die Verwendung von zu vielen Hashtags auf

LinkedIn kann als tUbertrieben angesehen

HASHTAGS

1. Ebene: Der Marken-Hashtag #DEKRA wird bei
jedem Posting eingesetzt und befindet sich unter
dem Textblock.

2. Ebene: Zusatzlich sind 2-3 optionale Hashtags,

tungen, Nachhaltigkeitsdienstleistungen, KI &
Datenanalyse sowie Remote-Dienstleistungen
oder besondere Hashtags aus den Bereichen
Special Event, Saisonal, Location oder Kampag-
nen und eigene DEKRA Hashtags kdnnen unter
den Textblock gesetzt werden.

werden und die Professionalitdt Ihres Beitrags
beeintrachtigen. Konzentrieren Sie sich darauf,
qualitativ hochwertige und relevante Hashtags
auszuwahlen, die das Interesse und die Auf-
merksamkeit Ihrer Zielgruppe wecken.

die thematisch auf den Post abgestimmt sind und
die allgemeinen Hinweise berucksichtigen, hinter
dem Marken-Hashtag zu setzen. Auch eigene DEKRA
Hashtags sind mdoglich.
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Twitter

LD Allgemeine Hinweise:

+ Es werden 1-3 Hashtags pro Post verwendet. * Populare Hashtags kdnnen die Sichtbar-
* Es wird empfohlen, angemessene und keit erhohen. Es sollte jedoch zuvor gepriift
relevante Hashtags zu nutzen, um an be- werden, ob sie nicht bereits fur unerwinschte

stehenden Konversationen teilzunehmen oder oder kontroverse Zwecke verwendet werden.

eine neue Konversation zu einem bestimmten
Thema zu starten.

HASHTAGS

1. Ebene: Der Marken-Hashtag #DEKRA 2. Ebene: Zusatzlich kénnen 1-2 optionale Hash-
wird bei jedem Posting eingesetzt und tags, die thematisch auf den Tweet abgestimmt
befindet sich im Textblock. sind und die allgemeinen Hinweise berucksichtigen,

gesetzt werden.

YouTube

LD Allgemeine Hinweise:

+ Es werden 3-5 Hashtags pro Video empfohlen. verwenden, die beliebt, spezifisch, marken-
* Es wird auBerdem empfohlen, Hashtags zu und kanalbezogen sind.

HASHTAGS

1. Ebene: Der Marken-Hashtag #DEKRA wird bei 2. Ebene: Zusatzlich kénnen 2-4 optionale Hashtags,
jedem Video eingesetzt und befindet sich unter dem  die thematisch auf das Video und dessen Botschaft
Textblock. abgestimmt sind und die allgemeinen Hinweise be-

rdcksichtigen, gesetzt werden.



SOCIAL MEDIA STYLEGUIDE

Farben

Auch im digitalen Raum bestimmen Farben die Rahmen. Auch die Farbgestaltung im digitalen
visuelle Identitat von DEKRA. Die definierten Grin- Raum soll dem korrekten Farbverhaltnis fir einen
tone und Akzentfarben bilden den gestalterischen harmonischen DEKRA Gesamt-Look folgen.

DEKRA Logo-Griin Fur das Logo und Dunkelblau Fur Gestaltungselemente

RGB 0/129/67 davon abgeleitete RGB 0/46/85
HEX #008143 Elemente HEX #002E55

Dunkelgriin Fir Hintergrinde, Gelb Fur Gestaltungselemente
RGB 0/107/82 Headlines und Design- RGB 255/204/0
HEX #006B52 elemente HEX #FFCC00

Orange Fur Gestaltungselemente
RGB 239/124/0

Hellgriin Fur Call-to-Action-
RGB 100/179/44 Hinweise und kleine
HEX #64B32C Designelemente

HEX #EF7C00

Digitalschwarz Als Schriftfarbe WeiR Far Hintergrinde oder
RGB 0/0/0 RGB 255/255/255 als Schriftfarbe

HEX #000000 HEX #FFFFFF

ANTEIL DER FARBEN IN PROZENT Die prozentualen Farbanteile sind ein Leitfaden fur
das gesamte Erscheinungsbild der Marke.

5% 35% 12% 8% | 5%




Folgend ein Auszug aus unserer digitalen Farbpa-
lette. Sie beinhaltet Farben mit hohem Kontrast und
gewahrleistet eine gute Lesbarkeit auf Bildschirmen.
Die gezielte Auswahl von Farbkombinationen zahlt
auf die Barrierefreiheit ein.

Hellgrun

900

rgba (19,77,0,1)
hsla (105,100,15,1)
#134D00

rgba (25,102,0,1)
hsla (105,100,20,1)
#196600

rgba (74,154,20,1)
hsla (96,77,34,1)
#30B000

300

rgba (177,255,121,1)
hsla (95,100,74,1)
#B1FF79

200

rgba (213,253,158,1)
hsla (85,96,81,1)
#D5FDOE

100

hsla (78,97,85,1)
#ESFEB4

Schrift

Fur einen einheitlichen Auftritt nutzen wir in unseren
digitalen Medien die Schriftart Noto Sans. Sie bietet
Schriftzeichen in allen Sprachen und ermdglicht so
globale Wiedererkennbarkeit.

Untertitel und

Zwischenuberschriften
und Hervorhebungen

Noto Sans

Uberschriften und FlieRtext

Noto Sans

Regular Bold

800 700 600

rgba (232,254,180,1)
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e N

Weitere Informationen zu den definierten
Farben bei Online-Anwendungen finden Sie

im Online-Styleguide (Verfiigbar ab dem

18. Juli 2023).

500 - Main

rgba (100,179,44,1)
hsla (95,61,144,1)
#64B32C

400

rgba (149,227,93,1)
hsla (95,71,63,1)
#95E35D

rgba (74,154,20,1)
hsla (96,77,34,1)
#4A9A14

50

rgba (240,247,234,1)
hsla (92,45,94,1)
#FOF7EA

Folgende Schriftschnitte stehen fur die
Gestaltung verschiedener Textelemente
fur digitale Medien zur Verfigung:

Uberschriften und
Hervorhebungen

Noto Sans

Black



Designleitfaden
1. Instagram

D> Allgemeine Empfehlungen

* Verwenden Sie die empfohlenen Dateitypen:
jpg, png oder MP4.

« Stellen Sie sicher, dass Bilder nicht mehr als 20 %

Text enthalten.
* Beachten Sie, dass im Feed nur 125 Zeichen

Text angezeigt werden. Der Rest muss ausge-

klappt werden.

* Verwenden Sie Bilder und Videos, die sich auf

Menschen und ihr Tun konzentrieren.

1.1 Das Profil

PROFILBILD

Die Instagram-Seite von DEKRA hat ein unverwech-

selbares Profilbild, das die Bildmarke in Grin auf
weilRem Hintergrund zeigt. Dieses Farbschema
erleichtert die Identifizierung und Positionierung
des Profilbildes, sodass die Followerinnen und
Follower die DEKRA Seite leichter erkennen.

THUMBNAILS

Mit den ,Highlights” bietet Instagram eine Funk-
tion, die es den Nutzenden ermdglicht, ihre Lieb-
lingsstorys auf ihrem Profil zu speichern und
hervorzuheben. Diese werden im oberen Bereich

(1 S 2
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,
’ Ausfuhrliche Informationen
zu Farben, Typografie und
Designelementen finden Sie
im Corporate Design Manual.

» Wahlen Sie Bilder und Videos, die eine positive
Atmosphare vermitteln, mit natirlichem, hellem
Ambiente und entsprechend der visuellen
Ausrichtung von DEKRA.

+ Achten Sie bei allen Formaten auf den Schutz-

raum.

320 x 320 Pixel

Bildmarke auf weifsem
Hintergrund.

der Instagram-Profilseite der Nutzenden angezeigt
und kénnen verwendet werden fir: Service-Samm-
lungen, FAQs, Tutorials, Tipps oder aktuelle Nach-
richten.

e Y

Verwenden Sie Icons gemdf3 den Ikonografie-Richtlinien in DEKRA Grtin und mit weifsem Hintergrund.

10



1. Instagram

1.2 Fotos und statische Posts

PIXELVERHALTNISSE UND SCHUTZRAUME

Feed Posting
Quadrat 1:1 1080 x 1080 Pixel
Schutzraum 950 x 950 Pixel

1080 x 1080 Pixel

950 x 950 Pixel

Lorem
ipsum dolor

Karussell-Galerie-Postings und Ads

Bei der Erstellung eines Karussell-Galerie-Postings
ist es wichtig, dieses als zwei einzelne Bilder einzu-
richten. Wenn sich der Beitrag Uber zwei Bilder im

Instagram-Raster erstreckt, sollte Asset (1) neben

Mauris sit

amet magna
orci lorem

Donec

Asset 1 Asset 2

vestibulum
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Achten Sie darauf, dass sich zentrale Bild- sowie
eingesetzte Textelemente immer innerhalb des
Schutzraumes befinden.

Feed Posting Portrait
Portrait 4:5 (vertikales Format) 1080 x 1350 Pixel
Schutzraum 950 x 950 Pixel

1080 x 1350 Pixel

y 050 x 950 Pixel N}

Pellentesque ut
metus sed quam

Asset (2) als Galerie gespeichert werden. So wird si-
chergestellt, dass der Beitrag korrekt angezeigt wird
und die Slider-Funktion wie vorgesehen funktioniert.

1080 x 1080 Pixel

950 x 950 Pixel

Quadrat 1:1
1080 x 1080 Pixel
Schutzraum
950 x 950 Pixel

Lorem
ipsum dolor

Asset 3



1. Instagram

VERWENDUNG UND PLATZIERUNG DES LOGOS
Anstelle des kompletten DEKRA Logos ist fur

die Verwendung innerhalb der DEKRA Welt die
Bildmarke vorgesehen.

VERWENDUNG UND PLATZIERUNG DES CLAIMS

Alles im griinen Bereich oder auch On the safe side
ist das zentrale Versprechen der Marke.

Der Claim ist nicht mit dem Logo verknupft.

Er hat eine klare und zugleich zuriickhaltende
Absenderfunktion. Die Sichtbarkeit des Claims
muss gewahrleistet sein. Bei kleineren Formaten
muss gepruft werden, ob der Claim lesbar ist.
Um den Claim z. B. auf kleinen Formaten zu
verwenden, kann er als einzelner Post in den
sozialen Medien eingesetzt werden.

On the safe side

12
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Der Claim On the safe side soll weltweit praferiert
genutzt werden.

Die bereits bestehenden nationalen Claims behalten
ihre Gultigkeit und kdnnen, wenn es kulturell erfor-
derlich ist, weiter genutzt werden.

Der Schutzraum des Claims ist eine Versalhdhe.

Die Textfarbe des Claims passt sich entsprechend
dem Layout an.

Alles im grunen Bereich



SOCIAL MEDIA STYLEGUIDE

1. Instagram

BILDWELT

Die DEKRA Bildwelt hat einen realistischen Look und  Komposition: Interessanter Bildaufbau, der Tiefe

wird von naturlichen Bildern gepragt. Auf manipu- erzeugt und optisch ansprechend ist.

lierte oder stark bearbeitete Bilder wird verzichtet. Inhalte: Alltagsnahe Situationen, mit denen die
Betrachtenden sich identifizieren kénnen und
realistische Markeneinblicke.
Farbwelt: Naturliches Licht, keine nachtraglichen

Filter.
Farbspektrum

\Ii

W o o=
T
ke e
/P

o

Dunkle Bilder nur verwenden,

wenn es unbedingt erforderlich
ist.

FOTOS OHNE TEXT

Bilder ohne Text kdnnen im dreieckigen
Bildcontainer gesetzt oder mit der Bildmarke oder
dem DEKRA Shield kombiniert werden.

Elemente: Bildmarke, angeschnittenes DEKRA
Shield und Triangle.

Farben: Triangle in DEKRA Farben, die Bildmarke
in Grun auf weildem Triangle, die Bildmarke ohne

Hintergrund in WeilR oder Grun oder dunkelgriiner
Hintergrund mit Weil3.

13



1. Instagram

FOTOS MIT TEXT

Bilder mit Text kdnnen die ganze Vielfalt der

Gestaltungselemente nutzen.

Elemente: Triangle-Shield-Kombination,

Triangle in Unifarben, Triangle als Bildcontainer,

DEKRA Shield als Bildcontainer, DEKRA Shield und

gruine Textbox.

Nutzung des Logos: Das Logo wird nicht zusatzlich

verwendet.

Farben:

+ WeiRer Hintergrund: dunkelgriine Uberschriften,
Fliel3stext und Untertitel/Zwischenuberschriften
schwarz.

Mauris sit
amet magna
orci lorem
Maecenas in
porttitor magna,
non efficitur.

Maecenas in
porttitor magna

Consectetuer adipiscing elit.

TEXT OHNE FOTO

Texte ohne Fotos kénnen mit Designelementen
kombiniert werden, um den Markenkontext herzu-
stellen. Es gelten alle zuvor genannten Gestaltungs-
richtlinien, die sich nicht auf die Verwendung von
Fotos beziehen.
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+ Dunkelgriiner Hintergrund: weiRe Uberschriften,
ZwischenUberschriften und Textkdrper.

* Hinweis: Hellgrtn darf nicht als grof3flachiger
Hintergrund verwendet werden, sondern nur fur
Call-to-Action-Hinweise und kleine Designelemente.

Schriftart:

* Noto Sans (siehe S. 8)

Zeichensetzung: Verwendung der regularen Zei-

chensetzung inkl. sehr sparsamer Verwendung von

Ausrufezeichen.

Donec
vestibulum

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipiscing elit.

Lorem
ipsum dolor

Mauris
sit amet

Lorem
ipsum dolor

Maecenas in
porttitor magna

Consectetuer adipiscing elit.




1. Instagram

ICONS

Icons werden verwendet, um auf einfache Weise
Informationen oder Interaktionen darzustellen.
Das Grundprinzip eines Icons besteht darin, dass
seine Bedeutung mit einem kurzen Blick erfasst

DOS

Strichstarke: Behalten Sie das gleiche visuelle Ge-
wicht fur alle Icons mit einer ausgewogenen Strich-
starke fur eine optimale Nutzung in verschiedenen
GroRen.

Ecken: Verwenden Sie einen gleichmaRig und aus-
gewogen abgerundeten Eckenradius.

Stil: Nutzen Sie Symbole, die Uber deutliche Kontu-
ren verfigen.

Komposition: Verwenden Sie wenige Elemente mit

einfachen Formen und Linien fur mehr Deutlichkeit.

Farbe: Verwenden Sie Primarfarben und Positiv
oder Negativ auf farbigen Hintergrinden.

SOCIAL MEDIA STYLEGUIDE

werden kann. Deswegen soll das Zeichen moglichst
simpel und selbsterklarend sein. Ebenso soll es
wiedererkennbar und einpragsam sein.

DON'TS

Strichstarke: Nutzen Sie keine Symbole, die schwe-
rer oder heller aussehen als andere Symbole der
gleichen GroRe. Auch innerhalb eines Symbols sollte
es keine unterschiedlichen Gewichtungen geben.
Ecken: Mischen oder verwenden Sie keine verschie-
denen Eckradien oder geraden Ecken.

Stil: Mischen und verwenden Sie keine verschiede-
nen Stile wie handgezeichnete Linien oder Skizzen,
isometrische, realistische, flache und geftllte, einfar-
bige und mit Farbverlaufen versehene Designs.
Komposition: Nutzen Sie keine komplexen und
schwerfalligen Elemente im selben Symbol und nut-
zen Sie keine Formen als Hintergrund. Das schrankt
die Lesbarkeit ein.

Farbe: Verwenden Sie keine verschiedenen Farben
in Umrissen oder Fullungen.

cl eall
b ko B ¥ Y N

’ Datenbank: fontawesome.com

Font Awesome stellt Ihnen eine grof3e Auswahl an Icons frei zur Verfiigung.
Der Zugriff auf die gesamte Datenbank muss lizensiert werden. Bei Bedarf erhalten

Sie Lizenzen Uber corporate-design@dekra.com.

~

J
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1. Instagram

BEST-PRACTICE-BEISPIELE

Mauris
cursus leo sit

1.3 Videos und
animierte Posts

Orientieren Sie sich beim Einsatz der Gestaltungs-
elemente in Social-Media-Videos bitte an den
Gestaltungsrichtlinien fur statische Posts.

Storys & Reels

Bei der Gestaltung einer Story auf Instagram ist es
wichtig, den Schutzraum zu beachten, sodass der In-
halt immer innerhalb dieser Zone liegt. Anderenfalls
kénnen Oberflachenelemente einen Teil des Inhalts
verdecken, was sich negativ auf das Nutzererlebnis
und die Wirksamkeit der Story auswirkt.

Daruber hinaus ist es wichtig, die MindestgrolRenan-

1080 x 1920 Pixel

Donec quis
metus nulla

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipiscing elit

Mauris
cursus leo sit

SOCIAL MEDIA STYLEGUIDE

Lorem
ipsum dolor

Donec quis
metus nulla 5

Instagram Feed Grid

-

Weitere Informationen zum Erstellen von
Videos finden Sie in der Foto- und Video-
Guideline (Demnachst verfiigbar).

forderungen einzuhalten, um sicherzustellen, dass
der Inhalt klar und einfach zu lesen ist.

Portrait 9:16 (vertikales Format) 1080 x 1920 Pixel
Schutzraum 850 x 1518 Pixel

Uberpriifen Sie regelméRig die aktuellen Formate
von INSTAGRAM.

Ree. / overbild

Mauris sit
amet magna

16



1. Instagram

VERWENDUNG UND PLATZIERUNG DES LOGOS
Das Logo wird nur zu Beginn und am Ende des
Videos gesetzt. Es muss nicht dauerhaft im Bild
platziert werden.

ALLGEMEINE EMPFEHLUNGEN
*+ Es wird empfohlen, das Video in hochstmdglicher
Auflésung hochzuladen.

Bitte verwenden Sie die Videoformate MP4 und
MOV.

+ Die maximale VideogroRe betragt 4 GB.

+ Die maximale Videoldnge betragt 240 Minuten.

+ Die maximale Bildrate betragt 30 fps.

Die ideale Videolange betragt 3 bis 60 Sekunden.

Die empfohlene Datenrate/Bitrate fur das Posten
Uber Sprout ist 5 Mbps (Megabit pro Sekunde).

PIXELVERHALTNISSE UND SCHUTZRAUME

SOCIAL MEDIA STYLEGUIDE

CONTENT-EMPFEHLUNGEN

* Prasentieren Sie die Marke in den ersten 3 Sekun-
den.

+ Teilen Sie eigene Inhalte und seien Sie nahbar.

* Geben Sie den Leuten einen Grund, weiterzu-
schauen.

+ Entwerfen Sie Videos so, dass der Ton ausgeschal-
tet bleiben kann, aber begeistern Sie mit einge-
schaltetem Ton. Es gibt ein grol3es Publikum, das
den Ton ausgeschaltet lasst, aber auch ein groRRes
Publikum, das Videos mit Ton schaut.

+ Verwenden Sie fur Reels Untertitel, Hashtags, Tags
und ggf. passende Produkt-Tags.

* Gestalten Sie das Video primar fur die mobile An-
sicht.

Bei der Gestaltung eines Videos auf Instagram ist es wichtig, den Schutzraum zu beachten, sodass der In-

haltimmer innerhalb dieser Zone liegt. Anderenfalls kdnnen Oberflachenelemente einen Teil des Inhalts

verdecken, was sich negativ auf das Nutzererlebnis und die Wirksamkeit des Videos auswirkt. Dartber hin-

aus ist es wichtig, die MindestgréRenanforderungen einzuhalten, um sicherzustellen, dass

der Inhalt klar und einfach zu lesen ist.

Square In-Feed Video

Quadrat 1:1 1080 x 1080 Pixel
Schutzraum 950 x 950 Pixel
Videoldnge max. 15-60 Sekunden

1080 x 1080 Pixel

950 x 950 Pixel

il 2

Lorem
ipsum dolor

Portrait In-Feed Video

Portrait 4:5 (vertikales Format) 1080 x 1350 Pixel
Schutzraum 950 x 950 Pixel
Videoldnge max. 15-60 Sekunden

1080 x 1350 Pixel

950 x 950 Pixel

Pellentesque ut
metus sed quam



SOCIAL MEDIA STYLEGUIDE

1. Instagram

Instagram-Storys Instagram-Reels
Portrait 9:16 (vertikales Format) 1080 x 1920 Pixel = Portrait 9:16 (vertikales Format) 1080 x 1920 Pixel
Schutzraum 850 x 1518 Pixel Schutzraum 850 x 1518 Pixel
Videolange max. 15 Sekunden Videoldnge max. 60 Sekunden
1080 x 1920 Pixel 1080 x 1920 Pixel

850 x 1518 Pixel

Mauris sit
amet magna

18



Designleitfaden
2. LinkedIn

> Allgemeine Empfehlungen

* Verwenden Sie die empfohlenen Dateitypen:
jpg, png oder MP4.

« Stellen Sie sicher, dass Bilder nicht mehr als 20 %

Text enthalten.

* Verwenden Sie authentische Bilder und Videos,
die die Realitat abbilden.

2.1 Das Profil

PROFILBILD

Die LinkedIn-Seite von DEKRA hat ein unverwech-
selbares Profilbild, das die Bildmarke in Grin auf
weillem Hintergrund zeigt. Dieses Farbschema
erleichtert die Identifizierung und Positionierung
des Profilbildes, sodass die Followerinnen und
Follower die DEKRA Seite leichter erkennen.

PROFIL-COVERFOTO

Das Titelbild ist das breite, rechteckige Banner,
das sich oben auf der Profilseite befindet. Es bildet
eine visuelle Einheit mit dem Profilbild und dient
als dessen Erweiterung. Verwenden Sie Bilder im

SOCIAL MEDIA STYLEGUIDE

,
’ Ausfuhrliche Informationen
zu Farben, Typografie und
Designelementen finden Sie
im Corporate Design Manual.

» Wahlen Sie Bilder und Videos, die eine positive
Atmosphare vermitteln, mit natirlichem, hel-
lem Ambiente und entsprechend der visuellen
Ausrichtung von DEKRA.

+ Achten Sie bei allen Formaten auf den Schutz-

raum.

320 x 320 Pixel

Bildmarke auf weifsem
Hintergrund.

Einklang mit der Marke; wenn Text erforderlich ist,
versuchen Sie, ihn auf minimalistische Weise zu in-
tegrieren, indem Sie das Triangle als Textcontainer
oder Blickfang verwenden.

1584 x 396 Pixel

/.

Lorem
ipsum dolor



2. LinkedIn

2.2 Fotos und statische Posts

VERHALTNISSE UND SCHUTZRAUME

Bildposting

Quadrat 1:1 1200 x 1200 Pixel
Schutzraum 1080 x 1080 Pixel

1200 x 1200 Pixel

’ 1080 x 1080 Pixel

Nunc
tempus
aliquam

VERWENDUNG UND PLATZIERUNG DES LOGOS
Anstelle des kompletten DEKRA Logos ist fur

die Verwendung innerhalb der DEKRA Welt die
Bildmarke vorgesehen.

VERWENDUNG UND PLATZIERUNG DES CLAIMS
Alles im griinen Bereich oder auch On the safe side
ist das zentrale Versprechen der Marke.

Der Claim ist nicht mit dem Logo verknupft.

Er hat eine klare und zugleich zurtickhaltende
Absenderfunktion. Die Sichtbarkeit des Claims
muss gewahrleistet sein. Bei kleineren Formaten
muss gepruft werden, ob der Claim lesbar ist.
Um den Claim z. B. auf kleinen Formaten zu
verwenden, kann er als einzelner Post in den
sozialen Medien eingesetzt werden.

On the safe side

SOCIAL MEDIA STYLEGUIDE

Behalten Sie den Fokus des Bildes und der zu ver-
wendenden Texte innerhalb des Schutzraumes.

Blogpost-Link-Bilder

Horizontales Format 1200 x 627 Pixel
Schutzraum 1100 x 527 Pixel

1200 x 627 Pixel

Lorem Ipsum

Dolor

)

Der Claim On the safe side soll weltweit praferiert
genutzt werden.

Die bereits bestehenden nationalen Claims behalten
ihre Gultigkeit und kdnnen, wenn es kulturell erfor-
derlich ist, weiter genutzt werden.

Der Schutzraum des Claims ist eine Versalhohe.

Die Textfarbe des Claims passt sich entsprechend
dem Layout an.

Alles im grunen Bereich
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2. LinkedIn

Karussell-Galerie

Die Karussell-Galerie kann dazu verwendet werden,
verschiedene Dienstleistungen hervorzuheben,
Details zu zeigen oder eine Geschichte zu erzahlen.
Als Workaround kann auch ein mehrseitiges PDF
hochgeladen werden.

Schutzraum
950 x 950 Pixel

Portrait 4:5
1080 x 1350 Pixel

950 x 950 Pixel‘

Pellentesque ut
metus sed quam

Donec quis

metus nulla

Mauris N
cursus leo sit

Asset 1 Asset 2

BILDWELT

Die DEKRA Bildwelt hat einen realistischen Look und
wird von naturlichen Bildern gepragt. Auf manipu-
lierte oder stark bearbeitete Bilder wird verzichtet

Farbspektrum

Yﬂ'

Dunkle Bilder nur verwenden,
wenn unbedingt erforderlich.

SOCIAL MEDIA STYLEGUIDE

Asset (1) sollte neben Asset (2) als Galerie gespei-
chert werden. So wird sichergestellt, dass der Bei-
trag korrekt angezeigt wird und die Slider-Funktion
wie vorgesehen funktioniert.

Schutzraum
1080 x 1080 Pixel

Quadrat 1:1
1200 x 1200 Pixel

1080x 1080 pixels

Mauris sit
amet magna

Lorem

orci lorem

ipsum dolor

Donec
vestibulum

Asset 1 Asset 2 Asset 3

Komposition: Interessanter Bildaufbau, der Tiefe
erzeugt und optisch ansprechend ist.

Inhalte: Authentische Bilder und Videos, die die
Realitat abbilden.

Farbwelt: Naturliches Licht, keine nachtraglichen
Filter.




2. LinkedIn

FOTOS MIT TEXT

Bilder mit Text kdnnen die ganze Vielfalt der
Gestaltungselemente nutzen.

Elemente: Triangle-Shield-Kombination, Triangle in
Unifarben, Triangle als Bildcontainer,

DEKRA Shield als Bildcontainer, DEKRA Shield und
gruine Textbox.

Farben: WeiRer Hintergrund: dunkelgriine Uber-
schriften, Fliel3text und Untertitel/Zwischenuber-
schriften schwarz. Dunkelgriner Hintergrund:
weilRe Uberschriften, Zwischeniiberschriften und
Textkorper.

Schriftart: Noto Sans (siehe S. 8).

FOTOS OHNE TEXT

Fotos ohne Text kdnnen mit Designelementen
kombiniert werden, um den Markenkontext
herzustellen. Es gelten alle zuvor genannten
Gestaltungsrichtlinien, die sich nicht auf die
Verwendung von Fotos beziehen.

TEXT OHNE FOTO

Texte ohne Fotos kénnen mit Designelementen
kombiniert werden, um den Markenkontext herzu-
stellen. Es gelten alle zuvor genannten Gestaltungs-
richtlinien, die sich nicht auf die Verwendung von
Fotos beziehen.

SOCIAL MEDIA STYLEGUIDE

Lorem ipsum
dolor sit amet

Maecenas in
porttitor magna,
non efficitur.

Aasin Maur's
ol sit amet

Lorem
ipsum dolor
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2. LinkedIn

ICONS

Icons werden verwendet, um auf einfache Weise
Informationen oder Interaktionen darzustellen.
Das Grundprinzip eines Icons besteht darin, dass
seine Bedeutung mit einem kurzen Blick erfasst

DOS

Strichstarke: Behalten Sie das gleiche visuelle Ge-
wicht fur alle Icons mit einer ausgewogenen Strich-
starke fur eine optimale Nutzung in verschiedenen
GroRen.

Ecken: Verwenden Sie einen gleichmaRig und aus-
gewogen abgerundeten Eckenradius.

Stil: Nutzen Sie Symbole, die Uber deutliche Kontu-
ren verfigen.

Komposition: Verwenden Sie wenige Elemente mit

einfachen Formen und Linien fur mehr Deutlichkeit.

Farbe: Verwenden Sie Primarfarben und Positiv
oder Negativ auf farbigen Hintergrinden.

SOCIAL MEDIA STYLEGUIDE

werden kann. Deswegen soll das Zeichen moglichst
simpel und selbsterklarend sein. Ebenso soll es
wiedererkennbar und einpragsam sein.

DON'TS

Strichstarke: Nutzen Sie keine Symbole, die schwe-
rer oder heller aussehen als andere Symbole der
gleichen GroRe. Auch innerhalb eines Symbols sollte
es keine unterschiedlichen Gewichtungen geben.
Ecken: Mischen oder verwenden Sie keine verschie-
denen Eckradien oder geraden Ecken.

Stil: Mischen und verwenden Sie keine verschiede-
nen Stile wie handgezeichnete Linien oder Skizzen,
isometrische, realistische, flache und geftllte, einfar-
bige und mit Farbverlaufen versehene Designs.
Komposition: Nutzen Sie keine komplexen und
schwerfalligen Elemente im selben Symbol und nut-
zen Sie keine Formen als Hintergrund. Das schrankt
die Lesbarkeit ein.

Farbe: Verwenden Sie keine verschiedenen Farben
in Umrissen oder Fullungen.

cl eall
b ko B ¥ Y N

’ Datenbank: fontawesome.com

Font Awesome stellt Ihnen eine grof3e Auswahl an Icons frei zur Verfiigung.
Der Zugriff auf die gesamte Datenbank muss lizensiert werden. Bei Bedarf erhalten

Sie Lizenzen Uber corporate-design@dekra.com.

~

J
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2. LinkedIn

BEST-PRACTICE-BEISPIELE

Boosting
Future
Safety

2.3 Videos und
animierte Posts

Orientieren Sie sich beim Einsatz der Gestaltungs-
elemente in Social-Media-Videos bitte an den
Gestaltungsrichtlinien fir statische Posts.

VERWENDUNG UND PLATZIERUNG DES LOGOS
Das Logo wird nur zu Beginn und am Ende des
Videos gesetzt. Es muss nicht dauerhaft im Bild
platziert werden.

ALLGEMEINE EMPFEHLUNGEN

* Es wird empfohlen, das Video in hochstmaoglicher
Auflésung hochzuladen.

* Bitte verwenden Sie die Videoformate MP4 und
MOV.

+ Die maximale VideogroRe betragt 5 GB.

+ Die maximale Videolange betragt 240 Minuten.

+ Die maximale Bildrate betragt 30 fps.

Die ideale Videolange betragt 3 bis 60 Sekunden.
Die empfohlene Datenrate/Bitrate flr das Posten

Uber Sprout ist 5 Mbps (Megabit pro Sekunde).

24
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Weitere Informationen zum Erstellen von
Videos finden Sie in der Foto- und Video-
Guideline (Demnachst verfiigbar).

CONTENT-EMPFEHLUNGEN
* Prasentieren Sie die Marke in den ersten 3 Sekun-

den. Teilen Sie eigene Inhalte und seien Sie nahbar.
Geben Sie den Leuten einen Grund, weiterzu-
schauen.

Entwerfen Sie Videos so, dass der Ton ausgeschal-
tet bleiben kann, aber begeistern Sie mit einge-
schaltetem Ton. Es gibt ein grof3es Publikum, das
den Ton ausgeschaltet lasst, aber auch ein grofRes
Publikum, das Videos mit Ton schaut.

Gestalten Sie das Video primar fur die mobile An-
sicht.



2. LinkedIn

PIXELVERHALTNISSE UND SCHUTZRAUME

Square Video
Quadrat 1:1 1080 x 1080 Pixel
Schutzraum 950 x 950 Pixel

1080 x 1080 Pixel

950 x 950 Pixel

>

Landscape Video
Portrait 16:9 (vertikales Format) 1920 x 1080 Pixel
Schutzraum 1518 x 850 Pixel

1920 x 1080 Pixel

1518 x 850 Pixel

SOCIAL MEDIA STYLEGUIDE

Portrait Video
Portrait 4:5 (vertikales Format) 1080 x 1350 Pixel
Schutzraum 950 x 950 Pixel

1080 x 1350 Pixel

950 x 950 Pixel

>
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2. LinkedIn

2.4 Posts mit mehr als
einem Bild

Beachten Sie bei der Bildauswahl und Asset-
Erstellung, dass die Bilder bei der Feed-Ausspielung
je nach Bildanzahl unterschiedlich zugeschnitten
werden. Dieser Zuschnitt selbst kann nicht verandert
werden und wird je nach Anzahl der Assets von
LinkedIn vorgegeben.

Post mit zwei Bildern

SOCIAL MEDIA STYLEGUIDE

Die Reihenfolge kénnen Sie beim Hochladen fest-
legen. Fur eine einheitliche Prasentation und einen
harmonischen Feed-Verlauf wird beim Posten
mehrerer Bilder empfohlen, alle im definierten
1:1-Format hochzuladen, auch wenn der Kanal
andere Formate ebenfalls unterstitzt.

Beitrag mit vier Bildern

Post mit drei Bildern

Beitrag mit funf oder mehr als funf Bildern




Designleitfaden
3. Facebook

> Allgemeine Empfehlungen

* Verwenden Sie die empfohlenen Dateitypen:
jpg, png oder MP4.

« Stellen Sie sicher, dass Bilder nicht mehr als 20 %

Text enthalten.

* Beachten Sie, dass im Post nur 125 Zeichen Text

angezeigt werden. Der Post muss vom User
ausgeklappt werden.

* Verwenden Sie Lifestyle-Bilder und -Videos, die

3.1 Das Profil

PROFILBILD

Die Facebook-Seite von DEKRA hat ein unverwech-
selbares Profilbild, das die Bildmarke in Grin auf
weilRem Hintergrund zeigt. Dieses Farbschema
erleichtert die Identifizierung und Positionierung
des Profilbildes, sodass die Followerinnen und
Follower die DEKRA Seite leichter erkennen.

PROFIL-COVERFOTO

Das Titelbild ist das breite, rechteckige Banner,
das sich oben auf der Profilseite befindet. Es bildet
eine visuelle Einheit mit dem Profilbild und dient
als dessen Erweiterung. Verwenden Sie Bilder im

SOCIAL MEDIA STYLEGUIDE

,
’ Ausfuhrliche Informationen
zu Farben, Typografie und
Designelementen finden Sie
im Corporate Design Manual.

sich auf Menschen und ihr Tun konzentrieren
sowie authentische Markeneinblicke geben.

* Wahlen Sie Bilder und Videos, die eine positive
Atmosphare vermitteln, mit natirlichem, hellem
Ambiente und entsprechend der visuellen
Ausrichtung von DEKRA.

* Achten Sie bei allen Formaten auf den Schutz-
raum.

320 x 320 Pixel

Bildmarke auf weifsem
Hintergrund.

Einklang mit der Marke; wenn Text erforderlich ist,
versuchen Sie, ihn auf minimalistische Weise zu in-
tegrieren, indem Sie das Triangle als Textcontainer
oder Blickfang verwenden.

851 x 315 Pixel
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3. Facebook

3.2 Fotos und statische Posts

VERHALTNISSE UND SCHUTZRAUME

Feed Posting
Quadrat 1:1 1080 x 1080 Pixel
Schutzraum 950 x 950 Pixel

1080 x 1080 Pixel

950 x 950 Pixel

v

Nunc
tempus
aliquam

Karussell-Galerie-Ad

Karussell-Galerie-Ads konnen dazu verwendet wer-
den, verschiedene Dienstleistungen hervorzuheben,
Details zu zeigen oder eine Geschichte zu erzahlen.
Asset (1) sollte neben Asset (2) als Galerie gespei-

Mauris sit
amet magna
orci lorem

Mauris
cursus leo sit

Consectetuer adipiscing elit.

Asset 1 Asset 2

28
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Achten Sie darauf, dass sich zentrale Bild- sowie ein-
gesetzte Textelemente immer innerhalb des Schutz-
raumes befinden.

Feed Posting als Portrait
Portrait 4:5 (vertikales Format) 1080 x 1350 Pixel
Schutzraum 950 x 950 Pixel

1080 x 1350 Pixel

Donec quis

metus nulla

chert werden. So wird sichergestellt, dass der Bei-
trag korrekt angezeigt wird und die Slider-Funktion
wie vorgesehen funktioniert.

1200 x 1200 Pixel

Quadrat 1:1
1200 x 1200 Pixel
Schutzraum
1080 x 1080 Pixel

vestibulum

Asset 3



3. Facebook

VERWENDUNG UND PLATZIERUNG DES LOGOS
Anstelle des kompletten DEKRA Logos ist fur die

Verwendung innerhalb der DEKRA Welt die Bildmarke

vorgesehen.

VERWENDUNG UND PLATZIERUNG DES CLAIMS

Alles im griinen Bereich oder auch On the safe side
ist das zentrale Versprechen der Marke.

Der Claim ist nicht mit dem Logo verknupft.

Er hat eine klare und zugleich zurtickhaltende
Absenderfunktion. Die Sichtbarkeit des Claims
muss gewabhrleistet sein. Bei kleineren Formaten
muss gepruft werden, ob der Claim lesbar ist.
Um den Claim z. B. auf kleinen Formaten zu
verwenden, kann er als einzelner Post in den
sozialen Medien eingesetzt werden.

On the safe side

BILDWELT

Die DEKRA Bildwelt hat einen realistischen Look und
wird von naturlichen Bildern gepragt. Auf manipu-
lierte oder stark bearbeitete Bilder wird verzichtet.

Farbspektrum

Dunkle Bilder nur verwenden,
wenn es unbedingt erforderlich
ist.

SOCIAL MEDIA STYLEGUIDE

Der Claim On the safe side soll weltweit praferiert
genutzt werden.

Die bereits bestehenden nationalen Claims behalten
ihre Gultigkeit und kénnen, wenn es kulturell erfor-
derlich ist, weiter genutzt werden.

Der Schutzraum des Claims ist eine Versalhdhe.

Die Textfarbe des Claims passt sich entsprechend
dem Layout an.

Alles im grinen Bereich

Komposition: Interessanter Bildaufbau, der Tiefe
erzeugt und optisch ansprechend ist.

Inhalte: Alltagsnahe Situationen, mit denen die
Betrachtenden sich identifizieren kénnen und realis-
tische Markeneinblicke.

Farbwelt: Naturliches Licht, keine nachtraglichen
Filter.




SOCIAL MEDIA STYLEGUIDE

3. Facebook

FOTOS MIT TEXT

Bilder mit Text kdnnen die ganze Vielfalt der
Gestaltungselemente nutzen.

Elemente: Triangle-Shield-Kombination, Triangle in
Unifarben, Triangle als Bildcontainer, DEKRA Shield
als Bildcontainer, DEKRA Shield und grtine Textbox.

Farben: WeiRer Hintergrund: dunkelgriine Uber- N

schriften, FlieBtext und Untertitel/ZwischenUber- :
schriften schwarz. f

aecenas in

. Donec
Maecenas in vestibulum

porttitor magna,
non efficitur.

porttitor magna
Con

Dunkelgriiner Hintergrund: weiRe Uberschriften,
ZwischenUberschriften und Textkorper.
Schriftart: Noto Sans (siehe S. 8).

FOTOS OHNE TEXT

Fotos ohne Text kdnnen mit Designelementen
kombiniert werden, um den Markenkontext
herzustellen. Es gelten alle zuvor genannten
Gestaltungsrichtlinien, die sich nicht auf die
Verwendung von Fotos beziehen.

TEXT OHNE FOTO

Texte ohne Fotos kénnen mit Designelementen
kombiniert werden, um den Markenkontext herzu-
stellen. Es gelten alle zuvor genannten Gestaltungs-

Lorem
porttitor magna Ipsum d0|OI‘

Consectetuer adipiscing elit.

richtlinien, die sich nicht auf die Verwendung von PR—

Fotos beziehen.
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3. Facebook

ICONS

Icons werden verwendet, um auf einfache Weise
Informationen oder Interaktionen darzustellen.
Das Grundprinzip eines Icons besteht darin, dass
seine Bedeutung mit einem kurzen Blick erfasst

DOS

Strichstarke: Behalten Sie das gleiche visuelle Ge-
wicht fur alle Icons mit einer ausgewogenen Strich-
starke fur eine optimale Nutzung in verschiedenen
GroRen.

Ecken: Verwenden Sie einen gleichmaRig und aus-
gewogen abgerundeten Eckenradius.

Stil: Nutzen Sie Symbole, die Uber deutliche Kontu-
ren verfigen.

Komposition: Verwenden Sie wenige Elemente mit

einfachen Formen und Linien fur mehr Deutlichkeit.

Farbe: Verwenden Sie Primarfarben und Positiv
oder Negativ auf farbigen Hintergrinden.

SOCIAL MEDIA STYLEGUIDE

werden kann. Deswegen soll das Zeichen moglichst
simpel und selbsterklarend sein. Ebenso soll es
wiedererkennbar und einpragsam sein.

DON'TS

Strichstarke: Nutzen Sie keine Symbole, die schwe-
rer oder heller aussehen als andere Symbole der
gleichen GroRe. Auch innerhalb eines Symbols sollte
es keine unterschiedlichen Gewichtungen geben.
Ecken: Mischen oder verwenden Sie keine verschie-
denen Eckradien oder geraden Ecken.

Stil: Mischen und verwenden Sie keine verschiede-
nen Stile wie handgezeichnete Linien oder Skizzen,
isometrische, realistische, flache und geftllte, einfar-
bige und mit Farbverlaufen versehene Designs.
Komposition: Nutzen Sie keine komplexen und
schwerfalligen Elemente im selben Symbol und nut-
zen Sie keine Formen als Hintergrund. Das schrankt
die Lesbarkeit ein.

Farbe: Verwenden Sie keine verschiedenen Farben
in Umrissen oder Fullungen.

cl eall
b ko B ¥ Y N

’ Datenbank: fontawesome.com

Font Awesome stellt Ihnen eine grof3e Auswahl an Icons frei zur Verfiigung.
Der Zugriff auf die gesamte Datenbank muss lizensiert werden. Bei Bedarf erhalten

Sie Lizenzen Uber corporate-design@dekra.com.

~

J
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3. Facebook

BEST-PRACTICE-BEISPIELE

3.3 Videos und
animierte Posts

Orientieren Sie sich beim Einsatz der Gestaltungs-
elemente in Social-Media-Videos bitte an den
Gestaltungsrichtlinien fur statische Posts.

VERWENDUNG UND PLATZIERUNG DES LOGOS
Das Logo wird nur zu Beginn und am Ende des
Videos gesetzt. Es muss nicht dauerhaft im Bild
platziert werden.

ALLGEMEINE EMPFEHLUNGEN

Es wird empfohlen, das Video in h6chstmdglicher

Auflésung hochzuladen.

* Bitte verwenden Sie die Videoformate MP4 und
MOV.

+ Die maximale VideogroRe betragt 10 GB.

+ Die maximale Videolange betragt 240 Minuten.

+ Die maximale Bildrate betragt 30 fps.

Die ideale Videolange betragt 3 bis 60 Sekunden.

Die empfohlene Datenrate/Bitrate flr das Posten
Uber Sprout ist 5 Mbps (Megabit pro Sekunde).

SOCIAL MEDIA STYLEGUIDE
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Weitere Informationen zum Erstellen von
Videos finden Sie in der Foto- und Video-
Guideline (Demnachst verfiigbar).

CONTENT-EMPFEHLUNGEN

Prasentieren Sie die Marke in den ersten

3 Sekunden.

Teilen Sie eigene Inhalte und seien Sie nahbar.
Geben Sie den Leuten einen Grund, weiterzu-
schauen.

Entwerfen Sie Videos so, dass der Ton ausgeschal-
tet bleiben kann, aber begeistern Sie mit einge-
schaltetem Ton. Es gibt ein grol3es Publikum, das
den Ton ausgeschaltet lasst, aber auch ein groRRes
Publikum, das Videos mit Ton schaut.

Verwenden Sie fur Reels Untertitel, Hashtags, Tags
und ggf. passende Produkt-Tags.

Gestalten Sie das Video primar fur die mobile An-
sicht.



SOCIAL MEDIA STYLEGUIDE

3. Facebook

Storys & Reels

Bei der Gestaltung einer Story auf Facebook ist es und die Wirksamkeit der Story auswirkt.

wichtig, den Schutzraum zu beachten, sodass der In-  DarUber hinaus ist es wichtig, die MindestgréRenan-

halt immer innerhalb dieser Zone liegt. Anderenfalls  forderungen einzuhalten, um sicherzustellen, dass

konnen Oberflachenelemente einen Teil des Inhalts  der Inhalt klar und einfach zu lesen ist.

verdecken, was sich negativ auf das Nutzererlebnis Portrait 9:16 (vertikales Format) 1080 x 1920 Pixel
Schutzraum 850 x 1518 Pixel

1080 x 1920 Pixel

Donec
vestibulum

Lorem Ipsum!

Donec quis
metus nulla

Mauris
cursus leo sit
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3. Facebook

PIXELVERHALTNISSE UND SCHUTZRAUME

Video Portrait Video
Quadrat 1:1 1080 x 1080 Pixel Portrait 4:5 (vertikales Format) 1080 x 1350 Pixel
Schutzraum 950 x 950 Pixel Schutzraum 950 x 950 Pixel
Videolange max. 15-30 Sekunden Videolange max. 15-30 Sekunden
1080 x 1080 Pixel 1080 x 1350 Pixel

950 x 950 Pixel

950 x 950 Pixel

>

>

Facebook-Storys Facebook-Reels
Portrait 9:16 (vertikales Format) 1080 x 1920 Pixel  Portrait 9:16 (vertikales Format) 1080 x 1920 Pixel
Schutzraum 850 x 1518 Pixel Schutzraum 850 x 1518 Pixel
Videolange max. 15 Sekunden Videoldnge max. 60 Sekunden
1080 x 1920 Pixel 1080 x 1920 Pixel

Tipp: Bei der Ver- Tipp: Fur eine hoch-

wendung von Sto- wertige Videoaus-
rys empfiehlt Face- 850 x 1518 Pixel spielung empfiehlt 850 x 1518 Pixel
book, die héchste Facebook das Hoch-
verfuigbare Auf- laden eines Videos
I6sung des Quellvi- mit der hochsten
deos hochzuladen. verfugbaren Auf-
Storys kénnen 5-15 i |6sung und einer
Sekunden lang sein. ’q* Dauer von 4-60
Stellen Sie daher Sekunden.
sicher, dass Sie
Inhalte produzieren,
die stark und an-
sprechend sind, um
die Aufmerksamkeit

Ihres Publikums zu

gewinnen.
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3. Facebook

3.4 Posts mit mehr als
einem Bild

Beachten Sie bei der Bildauswahl und Asset-Erstel- einzelnen Bilder kdnnen Sie beim Hochladen fest-
lung, dass die Bilder bei der Feed-Ausspielung je nach legen. Fir eine einheitliche Prasentation und einen
Bildanzahl zu unterschiedlichen Collagen zusammen-  harmonischen Feed-Verlauf wird beim Posten meh-

gestellt werden. Diese Collagen selbst kénnen nicht rerer Bilder empfohlen, alle im definierten 1:1-For-
verandert werden und sind je nach Anzahl der Assets  mat hochzuladen, auch wenn der Kanal andere
von Facebook vorgegeben. Die Reihenfolge der Formate ebenfalls unterstutzt.

Post mit zwei Bildern Post mit drei Bildern

Post mit vier Bildern Post mit mehr als vier Bildern
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3. Facebook

Album Square Hero

Album Landscape Hero

Album Portrait Hero
2
1 1 2 1 1
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Designleitfaden
4. Twitter

> Allgemeine Empfehlungen

* Verwenden Sie die empfohlenen Dateitypen:
jpg, png oder MPA4.

« Stellen Sie sicher, dass Bilder nicht mehr als 20 %
Text enthalten.

* Beachten Sie, dass Sie bei Video-Postings die vor-

gegebene maximale Spieldauer von 2 Minuten
und 20 Sekunden nicht Uberschreiten.

4.1 Das Profil

PROFILBILD

Die Twitter-Seite von DEKRA hat ein unverwechsel-
bares Profilbild, das die Bildmarke in Grin auf wei-
Bem Hintergrund zeigt. Dieses Farbschema
erleichtert die Identifizierung und Positionierung
des Profilbildes, sodass die Followerinnen und
Follower die DEKRA Seite leichter erkennen.

PROFIL-COVERFOTO

Das Titelbild ist das breite, rechteckige Banner,
das sich oben auf der Profilseite befindet. Es bildet
eine visuelle Einheit mit dem Profilbild und dient
als dessen Erweiterung. Verwenden Sie Bilder im

1500 x 500 Pixel

SOCIAL MEDIA STYLEGUIDE

,
’ Ausfuhrliche Informationen
zu Farben, Typografie und
Designelementen finden Sie
im Corporate Design Manual.

* Verwenden Sie authentische Bilder und Videos,
die die Realitat abbilden.

» Wahlen Sie Bilder und Videos, die eine positive
Atmosphare vermitteln, mit naturlichem, hel-
lem Ambiente und entsprechend der visuellen
Ausrichtung von DEKRA.

* Achten Sie bei allen Formaten auf den
Schutzraum.

320 x 320 Pixel

Bildmarke auf weifsem
Hintergrund.

Einklang mit der Marke; wenn Text erforderlich ist,
versuchen Sie, ihn auf minimalistische Weise zu in-
tegrieren, indem Sie das Triangle als Textcontainer
oder Blickfang verwenden.

Lorem Ipsum

& Dolor
. ;'_ .
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4. Twitter

4.2 Fotos und statische Posts

VERHALTNISSE UND SCHUTZRAUME Behalten Sie den Fokus des Bildes und der zu ver-
wendenden Texte innerhalb des Schutzraumes.

Posting-Format als Quadrat Posting-Format als Portrait
Quadrat 1:1 1200 x 1200 Pixel Portrait 4:5 (vertikales Format) 1080 x 1350 Pixel
Schutzraum 1050 x 1050 Pixel Schutzraum 950 x 950 Pixel

1200 x 1200 Pixels 1080 x 1350 Pixel

e

950 x 950 pixel

1600 x 600 Pixel

Posting im Querformat

GroRe 1600 x 600 Pixel
Schutzraum 1500 x 500 Pixel
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4. Twitter

Website-Karte

Twitter generiert eine umfangrei-
che Twitter-Karte, wenn Sie einen
Link mit einem Bild am oberen
Rand posten. Eine komprimierte
Form des Bildes wird dann in den
Tweet eingebettet.

GroRe 800 x 418 Pixel
Schutzraum 600 x 318 Pixel

VERWENDUNG UND PLATZIERUNG DES LOGOS
Anstelle des kompletten DEKRA Logos ist fur

die Verwendung innerhalb der DEKRA Welt die
Bildmarke vorgesehen.

VERWENDUNG UND PLATZIERUNG DES CLAIMS

Alles im griinen Bereich oder auch On the safe side
ist das zentrale Versprechen der Marke.

Der Claim ist nicht mit dem Logo verknupft.

Er hat eine klare und zugleich zurtickhaltende
Absenderfunktion. Die Sichtbarkeit des Claims
muss gewahrleistet sein. Bei kleineren Formaten
muss gepruft werden, ob der Claim lesbar ist.
Um den Claim z. B. auf kleinen Formaten zu
verwenden, kann er als einzelner Post in den
sozialen Medien eingesetzt werden.

On the safe side
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800 x 418 Pixel

Der Claim On the safe side soll weltweit praferiert
genutzt werden.

Die bereits bestehenden nationalen Claims behalten
ihre Gultigkeit und kdnnen, wenn es kulturell erfor-
derlich ist, weiter genutzt werden.

Der Schutzraum des Claims ist eine Versalhohe.

Die Textfarbe des Claims passt sich entsprechend
dem Layout an.

Alles im grunen Bereich



4. Twitter

BILDWELT

Die DEKRA Bildwelt hat einen realistischen Look und
wird von naturlichen Bildern gepragt. Auf manipu-
lierte oder stark bearbeitete Bilder wird verzichtet.

Farbspektrum

Dunkle Bilder nur verwenden,
wenn es unbedingt erforderlich
ist.

FOTOS MIT TEXT

Bilder mit Text kdnnen die ganze Vielfalt der
Gestaltungselemente nutzen.

Elemente: Triangle-Shield-Kombination, Triangle
in Unifarben, Triangle als Imagecontainer, DEKRA
Shield als Bildcontainer, DEKRA Shield und grtine
Textbox.

Farben: WeiRer Hintergrund: dunkelgriine Uber-
schriften, FlieBtext und Untertitel/Zwischentber-
schriften schwarz. Dunkelgriiner Hintergrund:
weiRe Uberschriften, Zwischeniiberschriften und
Textkorper.

Schriftart: Noto Sans (siehe S. 8).

FOTOS OHNE TEXT

Fotos ohne Text kdnnen mit Designelementen
kombiniert werden, um den Markenkontext
herzustellen. Es gelten alle zuvor genannten
Gestaltungsrichtlinien, die sich nicht auf die
Verwendung von Fotos beziehen.

SOCIAL MEDIA STYLEGUIDE

Komposition: Interessanter Bildaufbau, der Tiefe
erzeugt und optisch ansprechend ist.

Inhalte: Authentische Bilder und Videos, die die
Realitat abbilden.

Farbwelt: Naturliches Licht, keine nachtraglichen
Filter.

Maecenas in
porttitor magna,
non efficitur.

Lorem
ipsum dolor
Maecenas in 'v_laurls A L ~
porttitor magna s|t a met \

¥4

Consectetuer adipiscing el
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4. Twitter

TEXT OHNE FOTO

Texte ohne Fotos kénnen mit Designelementen
kombiniert werden, um den Markenkontext herzu-
stellen. Es gelten alle zuvor genannten Gestaltungs-
richtlinien, die sich nicht auf die Verwendung von
Fotos beziehen.

ICONS

Icons werden verwendet, um auf einfache Weise
Informationen oder Interaktionen darzustellen.
Das Grundprinzip eines Icons besteht darin, dass
seine Bedeutung mit einem kurzen Blick erfasst

DOS

Strichstarke: Behalten Sie das gleiche visuelle Ge-
wicht fur alle Icons mit einer ausgewogenen Strich-
starke fur eine optimale Nutzung in verschiedenen
GroRen.

Ecken: Verwenden Sie einen gleichmaRig und
ausgewogen abgerundeten Eckenradius.

Stil: Nutzen Sie Symbole, die Uber deutliche
Konturen verflgen.

Komposition: Verwenden Sie wenige Elemente mit
einfachen Formen und Linien fir mehr Deutlichkeit.
Farbe: Verwenden Sie Primarfarben und Positiv
oder Negativ auf farbigen Hintergrinden.

ARAY

SOCIAL MEDIA STYLEGUIDE

Lorem
ipsum dolor

Maecenas in
porttitor magna

Consectetuer adipiscing elit.

werden kann. Deswegen soll das Zeichen moglichst
simpel und selbsterklarend sein. Ebenso soll es
wiedererkennbar und einpragsam sein.

DON'TS

Strichstarke: Nutzen Sie keine Symbole, die schwe-
rer oder heller aussehen als andere Symbole der
gleichen GréRe. Auch innerhalb eines Symbols sollte
es keine unterschiedlichen Gewichtungen geben.
Ecken: Mischen oder verwenden Sie keine verschie-
denen Eckradien oder geraden Ecken.

Stil: Mischen und verwenden Sie keine verschiede-
nen Stile wie handgezeichnete Linien oder Skizzen,
isometrische, realistische, flache und geftllte, einfar-
bige und mit Farbverlaufen versehene Designs.
Komposition: Nutzen Sie keine komplexen und
schwerfalligen Elemente im selben Symbol und nut-
zen Sie keine Formen als Hintergrund. Das schrankt
die Lesbarkeit ein.

Farbe: Verwenden Sie keine verschiedenen Farben
in Umrissen oder Fullungen.

calE ¥

IYH

~N
Datenbank: fontawesome.com

Font Awesome stellt Ihnen eine grofRe Auswahl an Icons frei

zur Verfligung. Der Zugriff auf die gesamte Datenbank

muss lizensiert werden. Bei Bedarf erhalten Sie Lizenzen

Uber corporate-design@dekra.com. )
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4. Twitter

BEST-PRACTICE-BEISPIELE

4.3 Videos und
animierte Posts

Orientieren Sie sich beim Einsatz der Gestaltungs-
elemente in Social-Media-Videos bitte an den
Gestaltungsrichtlinien fur statische Posts.

ALLGEMEINE EMPFEHLUNGEN

* Es wird empfohlen, das Video in hdchstmaoglicher
Auflésung hochzuladen.

+ Bitte verwenden Sie die Videoformate MP4 und
MOV.

+ Die maximale VideogroRe betragt 512 MB.

+ Die maximale Bildrate betragt 30 fps.

ZEICHENBEGRENZUNGEN
Max. Anzahl: 280 Zeichen
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DEKRA
@DEKRA K¢

DEKRA is one of the world's leading expert
organisations for safety. More than 48,000 employees
work in around 60 countries worldwide.

@®© © Stuttgart
) Joined August 2012

110 Following 799 Followers
Not followed by anyone you're following
Tweets

Replies Media

-

y

Weitere Informationen zum Erstellen von
Videos finden Sie in der Foto- und Video-
Guideline (Demnachst verfiigbar).

CONTENT-EMPFEHLUNGEN

Prasentieren Sie die Marke in den ersten

3 Sekunden.

Sie haben 5 Sekunden oder weniger, um die
Aufmerksamkeit der Zielgruppe zu erregen.
Verwenden Sie starkes Bildmaterial.

Halten Sie den Text des Tweets kurz und konsis-
tent. Die perfekte Ergéanzung zu einem kurzen
Video ist ein pragnanter Tweet.

Es ist wichtig, dass jedes Video einen klaren
Schwerpunkt hat und dass Ihre Botschaft oder
Ihr Call-to-Action den Hauptaspekt darstellt.
Wenn Sie mehrere Themen kombinieren, wird die
Wirkung verwassert.



4. Twitter

PIXELVERHALTNISSE UND SCHUTZRAUME

Square Video
Quadrat 1:1 1080 x 1080 Pixel
Schutzraum 950 x 950 Pixel

1080 x 1080 Pixel

950 x 950 Pixel

>

Landscape Video
Portrait 16:9 (vertikales Format) 1280 x 720 Pixel
Schutzraum 1013 x 567 Pixel

1280 x 720 Pixel

1013 x 567 Pixel

SOCIAL MEDIA STYLEGUIDE

Portrait Video
Portrait 4:5 (vertikales Format) 1080 x 1350 Pixel
Schutzraum 950 x 950 Pixel

1080 x 1350 Pixel

950 x 950 Pixel

>
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4. Twitter

4.4 Posts mit mehr als
einem Bild

Beachten Sie bei der Bildauswahl und Asset-
Erstellung, dass die Bilder bei der Feed-Ausspielung
je nach Bildanzahl zugeschnitten und zu unter-
schiedlichen Collagen zusammengestellt werden.
Diese Collagen selbst kdnnen nicht verandert
werden und sie werden je nach Anzahl der Assets
von Twitter vorgegeben. Die Reihenfolge kdnnen
Sie beim Hochladen festlegen.

Post mit zwei Bildern

SOCIAL MEDIA STYLEGUIDE

FUr eine einheitliche Prasentation und einen harmo-
nischen Feed-Verlauf wird beim Posten mehrerer
Bilder empfohlen, alle im definierten 1:1-Format
hochzuladen, auch wenn der Kanal andere Formate
ebenfalls unterstitzt. Bertcksichtigen Sie dabei den
automatischen Zuschnitt in der Feed-Ausspielung.

Post mit drei Bildern

Post mit vier Bildern




SOCIAL MEDIA STYLEGUIDE

,
M 1 ’ Ausfuhrliche Informationen
D eS I g n | e Itfa d e n zu Farben, Typografie und
Designelementen finden Sie
5 ) Yo u Tu b e im Corporate Design Manual.

> Allgemeine Empfehlungen

+ Achten Sie beim Dreh oder der Auswahl von * Je nach Endprodukt kénnen authentische Ein-
Stockfootage darauf, dass das Material optisch blicke oder Hochglanzfootage sinnvoll sein.
der vorgegebenen Bildwelt entspricht. Wenn Sie statische Bilder einbinden wollen,

+ Uberlegen Sie vor der Produktion, was Sie aus- animieren Sie diese, sodass die Inhalte
drucken wollen und wer Ihre Zielgruppe ist. lebhafter wirken.

5.1 Das Erscheinungsbild des Profils
PROFILBILD 320 x 320 Pixel
Die YouTube-Seite von DEKRA hat ein unverwech-

selbares Profilbild, das die Bildmarke in Grin auf

weilRem Hintergrund zeigt. Dieses Farbschema

erleichtert die Identifizierung und Positionierung

des Profilbildes, sodass die Followerinnen und

Follower die DEKRA Seite leichter erkennen.

Bildmarke auf weifsem

Hintergrund.

PROFIL-COVERFOTO

Das Titelbild ist das breite, rechteckige Banner, Einklang mit der Marke; wenn Text erforderlich ist,
das sich oben auf der Profilseite befindet. Es bildet  versuchen Sie, ihn auf minimalistische Weise zu in-
eine visuelle Einheit mit dem Profilbild und dient tegrieren, indem Sie das Triangle als Textcontainer
als dessen Erweiterung. Verwenden Sie Bilder im oder Blickfang verwenden.

2048 x 1152 Pixel
——— e —

Lorem Ipsum
Dolor
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5. YouTube

THUMBNAIL

Thumbnails sind in der Regel das Erste, was die
Betrachtenden sehen. Achten Sie darauf, dass die
Miniaturansicht visuell ansprechend und aus-
drucksstark ist - Gesichter und zusatzlicher Text
eignen sich hervorragend, um die Aufmerksamkeit
der Betrachtenden zu erregen.

BEST-PRACTICE-BEISPIELE
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Consectetuer adipiscing elit.
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1280 x 720 Pixel

Lorem \ ' B Y -,
ipsum dolor : f’h

Lorem
ipsum dolor

Consectetuer adipiscing elit.

1280 x 720 Pixel

y

*Mindestgrofse

R ARY
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5. YouTube

5.3 Videos und
animierte Posts

>

YouTube ist der richtige Ort fur komplexere
Videoprojekte. Anders als auf den Ubrigen
Social-Media-Plattformen sind die Zuschau-
enden hier auf langere Videoformate ein-
gestellt. Mit diesen Sehgewohnheiten geht
auch ein héherer Anspruch an die Gestaltung
der Videos einher. Vom richtigen Einsatz
grafischer Elemente wie Bauchbinden bis zur
Drehgenehmigung finden Sie alle bendtigten
Information von der Planung bis zur Distribu-
tion in der Foto- und Video-Guideline.

Weitere Informationen zum Erstellen von
Videos finden Sie in der Foto- und Video-
Guideline (Demnéchst verfiigbar).
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CONTENT-EMPFEHLUNGEN

« Verwenden Sie YouTube beispielsweise fur Image-
filme, Interviewformate oder Erklarfilme.

* Zu Beginn sollte ein Video-Opener in die DEKRA
Welt einflhren.

+ Verwenden Sie aussagekraftiges Bildmaterial.

ALLGEMEINE EMPFEHLUNGEN

+ Es wird empfohlen, das Video in héchstmaoglicher
Auflésung hochzuladen.

* Bitte verwenden Sie die Videoformate MOV,
MPEG4 und MP4.

+ Die maximale Dateigrol3e betragt 128 GB oder 12
Stunden.

+ Das Bildformat ist 16:9.

« Empfohlene Grof3en sind: 1280 x 720 Pixel (720p),
1920 x 1080 Pixel (1080p), 2560 x 1440 Pixel
(1440p) und 3840 x 2160 Pixel (2160p).



5. YouTube

VERWENDUNG UND PLATZIERUNG DES CLAIMS

Alles im griinen Bereich oder auch On the safe side
ist das zentrale Versprechen der Marke.

Der Claim ist nicht mit dem Logo verknupft.

Er hat eine klare und zugleich zurtickhaltende
Absenderfunktion. Die Sichtbarkeit des Claims
muss gewabhrleistet sein. Bei kleineren Formaten
muss gepruft werden, ob der Claim lesbar ist.
Um den Claim z. B. auf kleinen Formaten zu
verwenden, kann er als einzelner Post in den
sozialen Medien eingesetzt werden.

On the safe side

BILDWELT

Die DEKRA Bildwelt hat einen realistischen Look und
wird von naturlichen Bildern gepragt. Auf manipu-
lierte oder stark bearbeitete Bilder wird verzichtet.

Farbspektrum

ist.

SOCIAL MEDIA STYLEGUIDE

Der Claim On the safe side soll weltweit praferiert
genutzt werden.

Die bereits bestehenden nationalen Claims behalten
ihre Gultigkeit und kénnen, wenn es kulturell erfor-
derlich ist, weiter genutzt werden.

Der Schutzraum des Claims ist eine Versalhohe.

Die Textfarbe des Claims passt sich entsprechend
dem Layout an.

Alles im grunen Bereich

Komposition: Interessanter Bildaufbau, der Tiefe
erzeugt und optisch ansprechend ist.

Inhalte: Alltagsnahe Situationen, mit denen die
Betrachtenden sich identifizieren kénnen und realis-
tische Markeneinblicke.

Farbwelt: Naturliches Licht, keine nachtraglichen
Filter.

o
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