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Corporate Design
Manual

Unser neues Corporate Design prasentiert sich durch moderne
Gestaltungselemente, ein verandertes Farbschema und eine neue

Typografie. Dartiber hinaus soll die Bildmarke starker etabliert werden.

Wir schaffen eine frische, authentische und digitale Markenidentitat,
die weltweit fir mehr Wiedererkennung sorgen wird.

Alle Neuerungen finden Sie im DEKRA Brand und Marketing Portal.

,Mit dem neuen Corporate Design wollen wir unsere Position als weltweit
fuhrende Expertenorganisation fir Sicherheit und Nachhaltigkeit unter-
streichen. Unzdhlige Kunden auf der ganzen Welt vertrauen DEKRA, wenn
es um neueste Technologien und entscheidende, zukunftsorientierte
Regulierungsfragen geht. Die neue, klare visuelle Identitdt soll dieses
Vertrauen stdrken und uns helfen, eine starke und konsistente Marke
DEKRA zu schaffen.”

Stan Zurkiewicz

Kontakt

DEKRA e. V.
Markenfuhrung
Handwerkstral3e 15
70565 Stuttgart
Deutschland

v-

corporate-design@dekra.com

- J
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1.1
Logo

1.1.1 Einleitung

Das DEKRA Logo ist eine Wort-Bild-Marke. Es setzt sich aus der vorn stehenden Bildmarke und der in

Versalien geschriebenen Wortmarke DEKRA zusammen. Anders als der Schriftzug kann die Bildmarke

auch allein verwendet werden:

D DEKRA

Wort-Bild-Marke

Diese Logo-Variante verwenden wir aul3erhalb eines
etablierten DEKRA Kontextes: z. B. fir Werbebanner,
Messen, Out of Home, Printanzeigen, Webseiten
und jede andere Form der Kommunikation zur Posi-
tionierung der Marke.

Bildmarke

Die Bildmarke nutzen wir innerhalb eines etablier-
ten DEKRA Kontextes: z. B. als Favicon (Webseite),
auf Social Media (Profilbild) und bei der internen
Kommunikation. Hier ist der Kontext DEKRA bereits
gesetzt. Dadurch bendtigen wir keine Wort-Bild-
Marke. Mit dem Einsatz der Bildmarke starken wir
den visuellen Teil des DEKRA Logos.

Der Kasten kann bei technischer oder optischer
Notwendigkeit eingesetzt werden.

Don’ts

Die Position der Bild-
marke zum DEKRA
Schriftzug darf nicht
verandert werden.

DE

Die Bildmarke darf nicht
gespiegelt oder rotiert
werden.

Die Position der Bild-
marke innerhalb des
Quadrats darf nicht
variiert werden.

Der Schriftzug darf nicht
eigenstandig verwendet  Das Logo darf nicht
werden. verzerrt werden.

~m

Die Bildmarke kann den
Die Bildmarke darf nicht  Buchstaben D im DEKRA
beliebig verfarbt werden. Schriftzug nicht ersetzen.

o

Das Verhaltnis von
Hintergrund zu
Bildmarke darf nicht
verandert werden.

Die Hintergrundfarbe
darf nicht beliebig
abgewandelt werden.

CD MANUAL

Es gibt keine konturierte
Logo-Abwandlung.

B> DEKRA

Es gibt keine
konturierte Abwandlung
der Bildmarke.

Weder der Hintergrund
noch die Bildmarke dur-
fen konturiert werden.

apzBa
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1.1.2 Schutzraum

Der Schutzraum garantiert dem DEKRA Logo zu
jeder Zeit ausreichend Platz, um zu wirken.

DER SCHUTZRAUM
Die GroRRe des Schutzraumes ist eine Versalhohe
des Buchstaben D.

D DEKRA

DEKRA Logo horizontal

1.1.3 DEKRA Claim

»Alles im griinen Bereich” oder auch
,On the safe side” ist das zentrale Versprechen
der Marke.

Der Claim ist nicht mit dem Logo verknupft.

Er hat eine klare und zugleich zurickhaltende
Absenderfunktion. Die Sichtbarkeit des Claims
muss gewabhrleistet sein. Bei kleineren Formaten
muss gepruft werden, ob der Claim lesbar ist.
Um den Claim z. B. auf kleinen Formaten zu
verwenden, kann er als einzelner Post in sozialen
Medien eingesetzt werden.

On the safe side

10

D

Im DEKRA Kontext kann die Bildmarke
alleinstehend verwendet werden.

Der Claim ,,On the safe side” soll praferiert weltweit
genutzt werden.

Die bereits bestehenden nationalen Claims behalten
ihre Gultigkeit und kénnen, wenn es kulturell erfor-
derlich ist, weiter genutzt werden.

Der Schutzraum des Claims ist eine Versalhdhe.

Die Textfarbe des Claims passt sich entsprechend
dem Layout an.

Alles im grunen Bereich

1.1.4 Farbvarianten

CD MANUAL

Das Logo wird an verschiedensten Touchpoints erkennbar sein. Der Hintergrund ist mal3gebend

eingesetzt. Es soll sichtbar, einpragsam und wieder- fir die Auswahl der Logofarbvariante.

D DEKRA

Primar Sekundar

Die griinen Darstellungsformen Die weil3en Varianten werden
werden eingesetzt, wenn der Hin-  verwendet, wenn der Hinter-
tergrund weil3 ist oder das Logo grund grun ist oder das Logo auf
auf hellen Foto- oder Videoinhal- dunklen Foto- oder Videoinhalten
ten platziert wird. Die quadrati- platziert wird.

sche weil3e Flache liegt unter dem
Logo, wenn sie technisch oder
optisch notwendig ist.

D DEKRA

Graustufen

In Graustufen wird das Logo nur
in Ausnahmefallen und bei techni-
scher Notwendigkeit eingesetzt.
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1.2
Unsere Farben

Die Markenfarbe von DEKRA ist grtin. Die Aus-
gangsfarbe bildet das DEKRA Logo Grin. Davon
abgeleitet gibt es weitere Grintone, die verwendet
werden kénnen. Die Farbe gehort zur Identitat
eines Unternehmens. Sie vereinfacht die Wieder-
erkennung und unterstutzt die zu vermittelnden

1.2.1 Primarfarben

DEKRA Logo Griin

Wird flr das Logo und Elemente verwendet, die
davon abgeleitet sind, z. B. das DEKRA Shield und
das Triangle (zu sehen auf S. 16).

Dunkelgriin
Wird fur Hintergrinde, Headlines, Designelemente,
z. B. Dreieck, und Textboxen verwendet.

Hellgriin
Wird flr Call-to-Action-Hinweise und kleine Design-
elemente verwendet.

Printschwarz
CMYK 100/0/0/100 RGB 0/0/0
HKS black 6 C HEX #000000
Pantone black 6 C

RAL 9005

Digitalschwarz

ANTEIL DER FARBEN IN PROZENT

5% 35%

12

Botschaften. Neben der Markenfarbe Grun gibt es

noch drei Akzentfarben: Dunkelblau, Orange und

Gelb. Sie werden eingesetzt, um etwas hervorzuheben

oder z. B. auf ein Event, Datum, oder eine Sonder-

aktion aufmerksam zu machen.

Sie sollen sparsam verwendet werden.

DEKRA Logo Gruin
RGB 0/129/67
HEX #008143
CMYK 100/0/90/20

Dunkelgrun

RGB 0/107/82

HEX #006B52
CMYK 85/30/70/25

Hellgriin
RGB 100/179/44

HEX #64B32C
CMYK 70/0/100/0

Weil3

RGB 255/255/255
HEX #FFFFFF
CMYK 0/0/0/0

HKS 57 K
Pantone 348 C
RAL 6029

HKS 56 K
Pantone 3425 C
RAL 6000

HKS 65 K
Pantone 361 C
RAL 6018

Pantone 000 C
RAL 9003

Die prozentualen Farbanteile sind ein Leitfaden flr

das gesamte Erscheinungsbild der Marke.

1.2.2 Akzentfarben

Sie durfen sparsam in der Kommunikation, z. B. in
Prasentationen oder Newslettern, eingesetzt wer-
den. Der Einsatz erfolgt, wenn nétig, um relevante
Informationen visuell hervorzuheben.

* Zur Hervorhebung/Differenzierung von Informa-
tionen, z. B. Infografiken, Diagrammen, Stérern
+ Keine gro3flachige Verwendung (z.B. Hintergrtinde)

ANTEIL DER FARBEN IN PROZENT

5% 35%

Dunkelblau
RGB 0/46/85

HEX #002E55
CMYK 100/85/40/35

Gelb

RGB 255/204/0
HEX #FFCCO0
CMYK 0/20/95/0

Orange

RGB 239/124/0
HEX #EF7C00
CMYK 0/60/100/0

g
> Wichtig:

Grun ist immer die
vorherrschende Farbe!

CD MANUAL

HKS 38 K
Pantone 534 C
RAL 5000

HKS 4 K 80%
Pantone 7406 C 60%
RAL 1023 40%

HKS 7 K
Pantone 152 C
RAL 2000

Die prozentualen Farbanteile sind ein Leitfaden flr
das gesamte Erscheinungsbild der Marke.

8% | 5%
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1.3
Typografie
1.3.1 Schriftart

Fur einen einheitlichen Auftritt nutzen wir in unseren ~ Wiedererkennungswert. Folgende Schriftschnitte
digitalen und analogen Medien die Schriftart ,,Noto stehen uns fur die Gestaltung verschiedener Assets
Sans”. Sie ist in Schriftzeichen in den meisten Spra- zur Auswahl:

chen verflgbar und und schafft einen weltweiten

Aa Bb Cc Dd Ee ff Gg Hh Ii Jj Kk LI Mm Nn Oo
Pp Qq Rr Ss Tt Uu W Ww Xx Yy Zz
0123456789 ,.-'<>1"8$%&/()=?"

Noto Sans

Light Italic

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh Ii Jj Kk LI Mm Nn
Oo Pp Qg Rr Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz
0123456789 ,.-'<>!"83%&/()=?"

Noto Sans

Regular

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh Ii Jj Kk LI Mm Nn
Oo Pp Qg Rr Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz
0123456789 ,.-'<>1"8%$%&/()=?"

Noto Sans

SemiBold

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh Ii Jj Kk LI Mm Nn

Noto Sans 0o Pp Qq Rr Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz
Bold 0123456789 ,.-'<>1"§$%&/()=?"

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh Ii ]Jj Kk LI Mm Nn
Oo Pp Qq Rr Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy 22
0123456789 ,.-'<>!"8§$%&/()=?"

Noto Sans

Black

P
’\ Google Fonts Download)
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1.3.2 Anwendungsprinzipien

Fur digitale Assets und MS Office Anwendungen
nutzen wir die folgenden Schriftschnitte:

TYPOGRAFIE DIGITAL

Uberschriften und FlieRtext

Noto Sans

Regular

Untertitel und Zwischeniberschriften
und Hervorhebungen

Noto Sans

Bold

Uberschriften und Hervorhebungen

Noto Sans

Black

CD MANUAL

Far Printprodukte verwenden wir folgende
Schriftschnitte:

TYPOGRAFIE PRINT

Uberschriften und FlieRtext

Noto Sans

Regular

Hervorhebungen im FlieRBtext

Noto Sans

Bold

Uberschriften und Hervorhebungen

Noto Sans

Black

Untertitel und Subheadline

Noto Sans

SemiBold

FulRnoten und Quellen

Noto Sans

Light Italic

V-~

ANWENDUNG DER TYPOGRAFIE

Regular - Uberschriften

Lorem ipsum

(Farbe: Dunkelgriin oder WeiR)

dolor sit amet

Black - Hervorhebungen
(Farbe: Dunkelgriin oder WeiR3)

Semibold - Untertitel

Sed cursus maximus risus
Lorem ipsum dolor sit amet consectetur. Rhoncus

sapien a rutrum tortor dolor amet risus. Commo-

do mollis bibendum interdum viverra. Id morbi vi-
vamus magna malesuada nibh nulla duis. Interdum
suspendisse sit ut pulvinar.

(Farbe: Schwarz oder Weil3)

Regular - FlieBtext
Bold - Hervorhebungen
(Farbe: Schwarz oder Weil3)
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1.4
Desighelemente
1.4.1 DEKRA Shield

Inspiriert von der Bildmarke wurde das DEKRA Bildcontainer genutzt. Winkel und Farben des
Shield als Gestaltungselement entwickelt. Um Designelements durfen nicht verandert werden.
es von der Bildmarke zu unterscheiden, darf das Das DEKRA Shields darf nur in der abgebildeten
DEKRA Shield nur zweifarbig verwendet werden. Richtung eingesetzt werden.

Darlber hinaus wird das DEKRA Shield auch als

Farboption 1 Farboption 2 Zulassige Farben
DEKRA Logo Grin und Hellgrin Hellgriin und DEKRA Logo Grin

DEKRA Logo Griin
RGB 0/129/67 HKS 57 K

HEX #008143 Pantone 348 C
CMYK 100/0/90/20 RAL 6029
Hellgriin

RGB 100/179/44 HKS 65 K

HEX #64B32C Pantone 361 C
CMYK 70/0/100/0 RAL 6018

1.4.2 Anwendungsprinzipien

Das DEKRA Shield darf auch im Anschnitt gezeigt

werden. Fur die Bildmarke ist eine vergleichbare

Gestaltungsfreiheit nicht erlaubt, um seine Aussage- DEKRA Shield

kraft nicht zu verringern. Zulassige Anschnitte

DEKRA Shield
DEKRA Shield als Bildcontainer

Db po2

16
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Don’ts

Die beiden Teilelemente
durfen nicht voneinan- Das DEKRA Shield darf Die Farben durfen nicht ~ Das Element darf nicht
der getrennt werden. nicht gespiegelt werden. abgewandelt werden. rotiert werden.

Die Proportionen des Das DEKRA Shield darf Die Teilelemente durfen  Dunkelgrin darfin
Elements durfen nicht nicht konturiert verwen-  nicht einzeln verwendet  diesem Element nicht
verandert werden. det werden. werden. eingesetzt werden.

DEKRA Shield und Bild-

container kdnnen nicht Die Proportionen des Der Bildcontainer darf Das Bild innerhalb des
in einem Element kombi- Bildcontainers durfen nicht rotiert oder gespie- Containers darf nicht
niert werden. nicht verandert werden.  gelt werden. verzerrt werden.

>

17
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1.4.3 Triangle

Das Triangle ist ein Gestaltungselement in Form
eines Dreiecks mit abgerundeten Ecken. Es leitet
sich gestalterisch von der Form der Bildmarke ab.
Flachig gesetzt kann es als farbiger Hintergrund

fUr Texte eingesetzt werden. In kleinformatiger
Anwendung wirkt es als Pfeilform und lenkt den
Blick auf besonders wichtige Inhalte.

TRIANGLE
Beispiel /—\I

Breite: 50px Eckradius 5px Polygon drehen
Schritt 1 Schritt 2 Schritt 3
Erstellen Sie ein 3-seitiges Wenden Sie einen Eckradius von Drehen Sie das Polygon um 90°
Polygon beliebiger GréRe. 10 % der Breite des Polygons an. nach rechts oder links.
Winkel Anwendungen

90° nach links und rechts

Y

90°

TRIANGLE ALS BILDCONTAINER

Das Triangle darf als Bildcontainer fur die
Darstellung konkreter Bildinhalte genutzt werden.
Sparsam eingesetzt, dient es als besonderes
Gestaltungselement und darf auch im Anschnitt
verwendet werden.

18

Das Triangle darf
in allen Haupt-
und Akzentfarben
verwendet und
auch im Anschnitt
gezeigt werden.

1.4.4 Storer

Storer sind Gestaltungselemente, die bewusst mit

einem Layout brechen, um wichtige Informationen
zu transportieren. Um das zu erreichen, setzen wir
far unsere Storer alle definierten Akzentfarben ein.

MOGLICHE ANWENDUNGEN

AUF WEISSEN FLACHEN

Bei der Verwendung auf wei3en Flachen wird
das Triangle mit einer aufRen liegenden Kontur
versehen.

XX XX XXXX
Elignima destias Elignima

destiasXimodita tiorum, et

MIT QR-CODE
Bei der Bewerbung von Veranstaltungen kann
ein QR-Code mit im Storer platziert werden.

XXXXXXXX E:“E
Elignima destias Elignima ;

by
T

7
destiasXimodita tiorum, et E|_-'=-=-:!

1.4.5 Textbox

Far langere Texte kdnnen rechteckige Flachen mit
abgerundeten Ecken verwendet werden, 4 mm im
Druck und 12 px im Digitalen.

Zur Auswahl stehen zwei Varianten, entweder mit
einer weil3en oder einer dunkelgriinen Hinter-
grundflache. In beiden Fallen kann vor dem Text ein
kleines Triangle im hellgriinen Farbton als Blickfang
platziert werden. Um das Triangle-Element von der
grunen Flache abzuheben, wird hier eine 2-pt-starke,
auBen liegende Kontur um das Dreieck gelegt.

CD MANUAL

Als Elemente kombinieren wir den abge-
rundeten Infokasten mit dem Triangle als
anzeigendes Pfeilelement.

AUF GRUNEN FLACHEN

Bei der Verwendung auf grinen Flachen wird
das Triangle mit einer aul3en liegenden Kontur
in Hintergrundfarbe versehen.

XX XXXXXX
Elignima destias Elignima

destiasXimodita tiorum, et

AUF BILDMATERIAL
Bei der Verwendung auf Bildern wird das Triangle
ohne Kontur gesetzt.

™

XX XX XXXX
Elignima destias Elignima
destiasXimodita tiorum, et

‘ Mentum quas rest, sanditatus vidi omnia
pore lacerunt. Gia inctemo luptat voluptiis
mintia qui dolorio nserum nis explaboribus
acideli geniet erci

Mentum quas rest, sanditatus vidi omnia
pore lacerunt. Gia inctemo luptat voluptiis
mintia qui dolorio nserum nis explaboribus

acideli geniet erci




CD MANUAL

1.4.6 Anwendungsbeispiele

VEE S
in porttitor

magna, non
efficitur.

Lorem ipsum i ) Mauris
dolor sit amet L oac < <

- cursus leo
sit amet
justo

D DEKRA D DEKRA

Nunc tempus
dignissim,
lacus non
tincidunt.

Lorem ipsum
dolor sit amet

ooooooooooooooo

20

Whitepaper
Lorem Ipsum
Dolores
Subline

D DEKRA

Mauris
sit amet

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipiscing elit.

Click Here

amus laoreet
ullamcorper tellus
vitae finibus

(Lorem 00.00.00)

CD MANUAL

4

Lorem
ipsum dolor

Donec
vestibulum

21
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1.5
Bildwelt

1.5.1 Fotografie

Die DEKRA Bildwelt hat einen realistischen Look und  Durch die Verwendung von Designelementen mit Komposition: interessanter

ist von naturlichen Bildern gepragt. Auf manipu- den Bildern fligen sich diese in das visuelle System Bildaufbau, der Tiefe erzeugt und
lierte oder stark bearbeitete Bilder wird verzichtet. von DEKRA ein. optisch ansprechend ist
Inhalte: alltagsnahe Situationen,
mit denen die Betrachter sich
Farbspektrum

Dunkle Bilder
sollten nur verwendet werden, wenn

es unbedingt erforderlich ist.

22
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identifizieren konnen, und realisti-
sche Markeneinblicke

Farbwelt: naturliches Licht, keine
nachtraglichen Filter

23
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1.5.2 Icons

Icons werden verwendet, um auf einfache Weise
Informationen oder Interaktionen darzustellen.
Das Grundprinzip eines Icons besteht darin, dass
seine Bedeutung mit einem kurzen Blick erfasst

DOS

Strichstarke

Far die optimale Verwendbarkeit in unterschiedli-
chen GroRRen verwenden wir Icons mit einer gleich-
mafigen und ausgewogenen Strichstarke.

Ecken

Bei den Icons verwenden wir abgerundete Ecken
und schaffen so eine optische Verbindung zum
Ubrigen visuellen System.

Stil
Wir nutzen Icons, die Uber eine deutliche Kontur
verfugen.

Komposition
Beim Erstellen von Icons achten wir darauf, weni-
ge Elemente mit einfachen Formen und Linien zu
kombinieren.

Farbe

Wir verwenden griine und schwarze Konturen,
wenn die Icons auf einem weilRem Hintergrund
platziert werden. Fur die Platzierung auf griinen
Hintergriinden sind weil3e Konturen vorgesehen.

werden kann. Deswegen soll das Zeichen moglichst
simpel und selbsterkldrend sein. Ebenso sollen Icons
wiedererkennbar und einpragsam sein.

DON'TS

Strichstarke

Wenn Icons bei gleicher Grol3e starker oder schwa-
cher konturiert sind als die Ubrigen, verwenden wir
sie nicht.

Ecken
Wir runden Ecken immer gleich stark ab und kombi-
nieren diese nur als Akzent mit spitzen Winkeln.

Stil

Wir vermischen den Icon-Stil nicht mit anderen
Stilen: Handgezeichnete Looks oder Farbverlaufe
sind unzulassig.

Komposition
Wir vermeiden eine UbermaRige Staffelung der
Elemente.

Farbe
Wir verwenden keine verschiedenfarbigen Konturen
oder Fullungen.

\
P Datenbank: fontawesome.com
Font Awesome stellt Ihnen eine grol3e Auswahl an Icons frei zur Verfiigung.
Der Zugriff auf die gesamte Datenbank muss lizensiert werden. Bei Bedarf erhalten
Sie Lizenzen Uber corporate-design@dekra.com.
J
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2.1
Digitale Medien

2.1.1 Einleitung

Unsere konsistente visuelle Identitat in den digitalen Medien schafft einen Wiedererkennungswert und
Vertrauen.

Fur einen einheitlichen Auftritt nutzen wir in unseren  Folgende Schriftschnitte stehen uns fur die
digitalen Medien die Schriftart ,,Noto Sans". Sie bietet ~ Gestaltung verschiedener Textelemente fur
Schriftzeichen in allen Sprachen und erméglicht so digitale Medien und MS Office Anwendungen
globale Wiedererkennung. zur Verfugung:

2.1.2 Schrift
Uberschriften und FlieRtext

Noto Sans

Regular

Untertitel und ZwischenUberschriften
und Hervorhebungen

Noto Sans

Bold

Uberschriften und Hervorhebungen

Noto Sans

Black

N
’ ANWENDUNG DER TYPOGRAFIE

Regular - Uberschriften
(Farbe: Dunkelgriin oder Weif3)

Lorem ipsum
dolor sit amet

Sed cursus maximus risus

Black - Hervorhebungen
(Farbe: Dunkelgriin oder Weif3)

Bold - Untertitel
(Farbe: Schwarz oder Weil3)

Lorem ipsum dolor sit amet consectetur. Rhoncus
Regular - FlieBtext
Bold - Hervorhebungen
(Farbe: Schwarz oder Weil3)

sapien a rutrum tortor dolor amet risus. Commo-
do mollis bibendum interdum viverra. Id morbi vi-
vamus magna malesuada nibh nulla duis. Interdum

suspendisse sit ut pulvinar.

28

2.1.3 Farben

Auch im digitalen Raum bestimmen Farben die visu-
elle Identitat von DEKRA. Die definierten Grunténe
und Akzentfarben (siehe Kapitel Grundlagen) bilden
den gestalterischen Rahmen, werden allerdings

um weitere Farbvarianten erganzt. So gibt es fur
alle Farben des Corporate Designs eine Palette von
farblichen Abstufungen, mit denen digitale Designs

Folgend ein Auszug aus unserer digitalen Farbpa-
lette.Sie beinhaltet Farben mit hohem Kontrast und

gewahrleistet eine gute Lesbarkeit auf Bildschirmen.

Die gezielte Auswahl von Farbkombinationen zahlt
auf die Barrierefreiheit ein.

Hellgriun

800 700 600

CD MANUAL

erganzt werden kénnen. Dies schafft zusatzliche
Optionen bei der Gestaltung von Funktionselemen-
ten und fUr eine barrierefreie Anzeige. Fir den digi-
talen Raum sind neben einem digitalen Weif3- und
Schwarzton auch Farben fir bestimmte technische
Anzeigen definiert.

s
’ Weitere Informationen zu den definierten

Farben bei Online-Anwendungen finden Sie
im Online-Styleguide (Verfiigbar ab dem
18. Juli 2023.

200 500 - Main 400

rgba (19,77,0,1) rgba (25,102,0,1) rgba (74,154,20,1) rgba (74,154,20,1) rgba (100,179,44,1) rgba (149,227,93,1)
hsla (105,100,15,1)  hsla(105,100,20,1)  hsla (96,77,34,1) hsla (96,77,34,1) hsla (95,61,144,1) hsla (95,71,63,1)
#134D00 #196600 #30B000 #4AOA14 #64B32C #95E35D

300 200 100 50

rgba (177,255,121,1) rgba (213,253,158,1) rgba (232,254,180,1) rgba (240,247,234,1)

hsla (95,100,74,1) hsla (85,96,81,1) hsla (78,97,85,1) hsla (92,45,94,1)

#B1FF79 #D5FD9E #ESFEB4 #FOF7EA
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2.2
Digitale Kommunikationsmittel

2.2.1 PowerPoint 2.2.2 Word-Dokumente

Far die Erstellung von PowerPoint-Prasentationen, Gestaltungselementen im Brand- und Marketing-

Word-Dokumenten, Whitepapern, Bannern und Ads  Portal bmp.dekra.com zur Verfliigung.

stehen Templates mit samtlichen vorgestellten

D DEKRA

“IIIIHIII‘IHIIIIII IIIII:;:“
i WLN

Lorem Ipsum

» Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipiscing elit. Aenean
commodo ligula eget dolor. Aenean
massa. Cum sociis natoque penatibus
et magnis dis parturient montes,

- nascetur ridiculus mus. Donec quam
felis, ultricies nec, pellentesque eu,
pretium quis, sem. Nulla consequat
massa quis enim. Donec pede justo,
fringilla vel, aliquet nec, vulputate
eget, arcu. In enim justo, rhoncus ut,
imperdiet a, venenatis vitae, justo.
Nullam dictum felis eu pede mollis
pretium. Integer tincidunt. Cras

- dapibus. Vivamus elementum semper
nisi. Aenean vulputate eleifend tellus.
Aenean leo ligula,

Lorem
Tpsum Dolor

Lorem ipsum

Dolor

Lorem Ipsum Dolor

Titelseite

Title b Title
eGR4 B S A B i)

Topic 1 Seite XX

Click to add text Topic 2 Seite XX . . )

Titelseite Innenseite
Topic 3 Seite XX
Topic 4 Seite XX
Topic 5 Seite XX
Topic 6 Seite XX
Topic 7 Seite XX
Topic 8 Seite XX
Topic 9 Seite XX
o —— S ——
Innenseite Innenseite

Format: DIN A4
Typografie: Noto Sans Black, Bold & Regular

Format: 1920x1080 px
Typografie: Noto Sans Black, Bold & Regular
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Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipiscing elit. Aenean
commodo ligula eget dolor. Aenean
massa. Cum sociis natoque penatibus et
magnis dis parturient montes, nascetur
ridiculus mus. Donec quam felis, ultricies
nec, pellentesque eu, pretium quis, sem.
Nulla consequat massa quis enim. Donec
pede justo, fringilla vel, aliquet nec,
vulputate eget, arcu. In enim justo,
rhoncus ut, imperdiet a, venenatis vitae,
justo. Nullam dictum felis eu pede mollis
pretium. Integer tincidunt. Cras dapibus.
Vivamus elementum semper nisi. Aenean
vulputate eleifend tellus. Aenean leo
ligula,
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2.2.3 Whitepaper

Whitepaper
Lorem Ipsum

Dolores
Subline

Titelseite 01

Whitepaper
Lorem Ipsum

Udae erum remporro beatio.

Titelseite 02

Format: 1920x1080 px

Typografie: Noto Sans Black, Bold & Regular
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Puditiost

dolorum
cuptae vent

Innenseite 01

T

¥
INTERNAL | subject to change. | xXXXx/Abteilung - Month.,

s, i od ommodipsus, i blat.

Ad estiuste doloris et doluptatia
sapel ipidelique nos aut quia
delibuscid ma ipsum que

ditaguo que st

2.2.4 Produktdatenblatt

PRODUCT

LIBERITAT EVEL
ESSI RERCHIT

Ehenihit qui aut et, ent la vitemqui dem volorib u

Evenis ex et vidusaesti dolupiet, utat ex et que aspel ipiende ndellore volupta verum inum fugiatus de-

nis peratest am faceria nonecup tatium, eum alitat fuga. Uga. Si quasperum iderchil milit vendunt undis
ita velit quodios eum essuntores eic te evelignia quamet a

et audit, comnis sant que consent exces ni

nis peratest am faceria nonecup tatium,
eum ali

ero beariantotas ant, in esciasp elestrum facculp
arciam quam ipsum qui dus excessi tatiam culles ex et
dolupie ndaectur? Ellaboris nos et, ut volupiciis dolum
quam harcium et ut faccusdam, volore et eum excest
aut voluptaes earumqu iatiur a am, omnis iusa volor
maio. Nam es idelest, voloreria conecti ostiis il enis-
sum et qui volorro ditatiis nosam, eum qui cor as ma
dolorernat erion comnima gnimpos dis everum ute
volupta tuscium et odictatestia volut as acea nuscili-
temo comnima gnatetur am ant, to omnis sim ut que
core eum re plique custibere

m litis modio volupta tendisc iduntibeate volorit
latende consequidit quos dit, te niant, culpa corum
fuga. Offictur sin peribus molore odi tem adignim
peruptas eum, quatur sum iureris ciusant quam, te
andis reici vendaecus in comnihil maximillit int perum
aut arcimusam etur, con eum commodit que poren-

Titelseite

ti officitas essit haribea quuntotatint as autas aut
adicim exceatem volupis repror sitae idit, ommodit
atquiae est ducilit Estibeat atioresequae molupta-
tem que nihicabo. DitLiquasitatur, atasi sinctiamet
qui cuscillupic totatem ipienit, quas aut volorem
repre voluptati vid que liatur, sume viduciet occulpa
sed quuntis del eariatur? Ma sitati voluptas sunt.
Hent. Andit quo iditiorita deribus nullabores ullorpo
reseque siminus aut faceaqui officto rectur, te prat
fugit eat.

nis peratest am faceria nonecup tatium,
eum alitat fuga. Uga.

Piducim aximaio. Axim aut ut faccus, sam quodis

et que arum voluptium eumque veliquam voluptat
volut hil eaquas eos illesti quam et qui della quae
ped et aribustium eatemquatem nonesequis dunti
verum facere ma ditaquibusam in consedit alicii-
scietDucipsum rercit ipis aliqui torror audit ressit et
iliatem facerio. Laccus volupta tioreroviti ommo

CD MANUAL

Platzhalter Bild / Grafik

Textfeld bitte nach enfiigen des Bildes I6schen

nis peratest am faceria nonecup tatium,
eum ali

ero beariantotas ant, in esciasp elestrum facculp
arciam quam ipsum qui dus excessi tatiam culles ex et
dolupie ndaectur? Ellaboris nos et, ut volupiciis dolum
quam harcium et ut faccusdam, volore et eum excest
aut voluptaes earumqui iatiur a am, omnis iusa volor
maio. Nam es idelest, voloreria conecti ostiis il enis-
sum et qui volorro ditatiis nosam, eum qui cor as ma
dolorernat erion comnima gnimpos dis everum ute
volupta tuscium et odictatestia volut as acea nuscili-
‘temo comnima gnatetur am ant, to omnis sim ut que
core eum re plique custibere

m litis modio volupta tendisc iduntibeate volorit
latende consequidit quos dit, te niant, culpa corum
fuga. Offictur sin peribus molore odi tem adignim
peruptas eum, quatur sum iureris ciusant quam, te

Inhalt

Hent. Andit quo iditiorita deribus nullabores ullorpo
reseque siminus aut faceaqui officto rectur, te prat
fugit eat.

+  Piducim aximaio. Axim aut ut faccus, sam quodis
et que arum voluptium eumque veliquam
voluptat volut hil eaquas eos illesti quam et qui
della quae ped et aribustium eatemquatem none-
sequis dunti verum facere ma ditaquibusam

in consedit aliciiscietDu s aliqui
torror audit ressit et ipisi iliatem facerio. Laccus.
volupta tioreroviti ommolupic te cus imint deseri-
on remolo imendam aut ut et adia voloratetur
alibus, nihicidel etusam, sed quae moluptis aut
estioria destis que occum que volupie niatecepe
int.

Ostiam que nimenda ndaest, quodit magnihilis si

[ itium dus i net vololta
pos dentemp orroresto cullor asperna tiurepudant
volectem que renient ut odit untis proris cullor ad
magnisqui officab oremolore inctatet, officiumXeris

Sie haben Fragen zu unserem DEKRA Digital
Service? Unsere Experten helfen Ihnen gerne
weiter.
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2.2.5 Banner und Ads

) D DEKRA

.
h',v »
x>

.
’ D DEKRA

D DEKRA

D DEKRA
Mauris
sit amet

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipiscing elit.

Click Here

Aliquam hendrerit,
justo nec rhoncus.

Lorem ipsum dolor sit amet,

Mauris sit
amet magna

Aliguam cursus

°
consectetuer adipiscing elit, sed . 100% it
nonummy nibh euismod tincidunt. orci lorem s el
IVI a l I l I S ummy nibh eui incidu dolor commodo. Click Here

sit amet

Click Here

Donec qU|S Lorem ipsum dolor sit

amet, consectetuer

metus nulla Gaipicing eiic

M a u r | S Lorem ipsum dolor sit

amet, consectetuer

Sit amEt adipiscing elit.

Pellentesque ut ,
Format: alle gangigen Formate metus Sed quam

Typografie: Noto Sans Black, Bold & Regular
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2.3
Social Media
2.3.1 Allgemeine Ubersicht 2.3.3 Anwendungsbeispiele

Als Teil unserer digitalen Kommunikation ist DEKRA  eine kanalspezifische [Social Media Guideline] Hier finden Sie Anwendungsbeispiele fir den
auf den Plattformen Instagram, LinkedIn, Facebook, angefertigt, welche die Nutzung von Farben, digitalen AulRenauftritt von DEKRA.

Twitter und YouTube présent. Fiir eine Ubersetzung ~ Formen und Bildwelt einheitlich festlegt.

der visuellen Identitat in die sozialen Medien wurde

320x320 px \
PROFILBILD
Die Social Media Kandle von DEKRA haben ein
unverwechselbares Profilbild, welches die Bildmarke 'L\él#ggus
in Grun auf weillem Hintergrund zeigt. Dieses aliquam
Farbschema erleichtert die Identifizierung und
Positionierung des Profilbildes, sodass die Follower
die DEKRA Seite leichter erkennen. Bildmarke auf weiBem
Hintergrund.
2.3.2 Gestaltungselemente
Triangle

tempus

Um unser visuelles System in die sozialen Medien aliquar

zu Ubertragen, greifen wir bei der Erstellung von
Beitragen auf die Gestaltungselemente des visuellen
Systems zuruck.

Einfarbig

Instagram-Post ” ‘ Instagram-Post
Als Bildcontainer

DEKRA Shield

Mauris « Lorem
cursus leo sit N ipsum dolor

Option 1 Option 2 Als Bildcontainer Facebook-Story Instagram-Post Instagram-Post
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2.4
Webseite

2.4.1 Module und Webseiten Mogliches Erscheinungsbild

Unser visuelles System bestimmt auch die Optik der das Webdesign von DEKRA Ubertragen. So greifen Anhand von diesen Darstellungen wird gezeigt wie der visuelle Rahmen einer zukiinftigen Website aussehen kénnte.
DEKRA Webseiten. Neben der Noto Sans, die den etwa einzelne Funktionselemente wie Buttons und e Bringsafety security and sustainabiliy

.
D DEKRA  ssressever s e e Aaons oo o Be sustainable

Text bestimmt, werden auch Designelemente auf Bilder das Konzept der abgerundeten Ecken auf.
} } ) o ) o o Global partner
Die optische Anpassung der FirstSpirit Webseiten an das neue CD erfolgt in einem schrittweisen Vorgehen for a safe,
O . o secure and R R
\s[\:jos:lzlnable Default i @ i Default
] A\ | |
SYSTEM ZARZADZANIA ENERGL i 3 | |
Vi soker alltid nya talanger 150 50001 A 2 i |
Vi erbjuder ett spannande arbete | en internationell koncern dar vr viktigaste resurs ar e —— } }
- Pressed ! @ ! Pressed
Valkommen till DEKRA i Sverige DEKRA Certification sp. z o.. DEKRA Talents 3 3
Disabled | | Disabled

Join us

legan att sdtta pd sig hjsimen, anvands Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur

- men ibland bchmsm:\: I % W
i' y 85 A
. d \ 4 . J’
= i TCRN—

Certyfikacja systemow
zarzadzania
2

sadipscing elit, sed diam nonumy eirmod
tempor invidunt ut labore et dolore magna

aliquyam erat, sed diam voluptua. At vero eos

[ BokaBilbesiktning > et accusam et justo duo dolores et ea rebum.

Badania i certyfikacja
wyrobow

Stet clita kasd gubergren.

traktor Hissar enl. hissdirektivet

Bestal mijodekaler har Bestal Importintyg har Boka besikning hir > Ansk har >

Now playing
pressmeddeianden Welcome to DEKRA
.
Premiar for DEKRAS unika Anders Gagner-Geeber blir VD fér DEKRA Quality Management far ny

batteritest pa elbilar DEKRA Automotive AB Business Manager
Ta reda i hor .
DR unika

ernationell aktor

auskapa

23

Finland

Mexico

D DEKRA

DEKRA DEKRA Talents
>‘ ) -

~
Jﬁ‘ e
_ A
L S

Getin touch

Allgemeine Informationen zur Gestaltung Sustainability expertise
- specific to your industry

verschiedener Online-Anwendungen finden

Sie im Online-Styleguide. Dieser steht
Ihnen ab dem 18. Juli 2023 zur Verfligung. Rt vencn o % e : &

Automotive Mobility Cons nd Financial Services Energy and Utilties

Bei Fragen zur Umsetzung des Online-De-
signs auf DEKRA Websiten, die nicht auf dem
FirstSpirit Master basieren, kontaktieren Sie

i

Manufacturing edic al o Retail and Wholesale Transportation

On the safe side

bitte: online.global@dekra.com
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3 Printmedien
3.1 Geschaftsausstattung
3.1.1 Briefbogen ... 42
3.1.2 VisitenKarten ......ccccceveveneneneneneeeeesenennene 43
3.1.3 Mappen (COming SOON) .c..cccererereeveveneeneennes XX
3.2 Anzeigen
3.2.1 Image-Anzeigen Querformat ......c.ccccevevuenene 44
3.2.2 Image-Anzeigen Hochformat .......cccccecevunee. 46
3.3 Poster
3.3.1 Poster DIN-Formate ........ccecevivniiiiniicnninnenns 48
3.4 Broschiiren
3.4.1T TitelSEIte oueveeeeeieieeer e 50
3.4.2 RUCKSEITE ..ooveeeeiieeeieieeenereneeee e 51
3.4.3 AURENSEITEN .ovcieeieieeiceceeeeer e 52
3.4.4INNENSEILEN .coceeeiiiiieiieeeeereeee e 54
' ' - | 3.5 Flyer
@ @ . .
3 P rl n t m ed I e n » 3.5.1 THISEILE w.vuvveverrreereerecreeereeee e, 56
’ i 3.5.2INNENSEITEN ..oueiiiieicieereeereeee e 57
b . 3.5.3 Flyer DIN 1ang .ccccvevvenieneneneneeeeteeeeeseeseeeane 58

3.6 Zertifikate/Urkunden (Coming soon)
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3.1
Geschaftsausstattung

Unsere analoge Geschaftsausstattung entspricht Sie bitte Uber corporate-design@dekra.com
der Norm DIN 5008. Fur weitere Formate nehmen Kontakt mit dem Brand Management auf

3.1 .1 Briefbogen - Info Text Die Position des Logos auf dem Brief- 3.1 .2 Visitenka rten

- Noto Sans Regular, 8 pt * bogen ist klar definiert und rechtsbiindig
: : mit dem Textfeld ausgerichtet. Das DEKRA
. Logo ist vorgedruckt

Absender im
Sichtfenster
Noto Sans Regular, 8 pt

12,7 mm

> DEKRA 0mm

DEKRA e. V. | HandwerkstraRe 15 | 70565 Stuttgart | Deutschland
: Zeichen:
Ihre Nachricht vom:
Unser Zeichen:
Unsere Nachricht vom:
Max Mustermann

NAME SURNAME

Department/ Position

DEKRA SE
HandwerkstraRe 15

NAME
SURNAME

Department/ Position

DEKRA SE
Handwerkstraf3e 15

Sales manager e 70565 Stuttgart 70565 Stuttgart
Beispiel GmbH Fax.: P +49711 7861-XXXX P +49711 7861-XXXX
Korrespondenz BeispielstraBe 15 E:Mall: M +49 TXXX XXXXXXX M +49 TXXX XXXXXXX
Noto Sans Regular 70565 Stuttgart Datum: name.surname@dekra.com name.surname@dekra.com
Noto Sans Bold Deutschland www.dekra.com www.dekra.com
10 pt
Betreff
Sehr geehrte Damen und Herren, NAME NACHNAME NAME
NACHNAME

DEKRA SAP Nr.

DEKRA 2718/03.12 Elementarchlorfrei (ECF 80g)

Name

vorgedruckt n¢
,,,,, Position
RA SE Telefon: +49 711 7861 -0 Prasident des Prasidialrats DEKRA e.V. Sitz Stuttgart, Amtsgericht Stuttgart, VR-Nr. 2265

Info TeXt HandwerkstraRe 15 Fax: +49 711 7861 -2240 Aufsichtsratsvorsitzender DEKRA SE Bankverblndung' Commerzbank AG /

70565 Stuttgart info@dekra.com Stefan Kolbl IBAN DE68 6008 0000 0904 4000 00 / BIC DRESDEFF600
N oto Sa n S Re U |a r Deutschland dekra. com Vorsitzender des Vorstands DEKRA e.V. und DEKRA SE: BW-Bank

Stan Zurkiewicz IBAN DEO2 6005 0101 0002 1030 77 / BIC SOLADEST600 H H N N H H H H
Noto cone B iqd Bei einer zweisprachigen Visitenkarte werden die verschiedenen Sprachen
oto Sans Bo

6 pt

42

et odictatestia volut as acea nuscilitemo comnima gnatetur am ant, to omnis sim ut que core eum
re plique custiberSolorruptione nos et quas et odis eum harchil luptas mi, offici con cullende corpo-
re ndaecto quis ducit ernam que ius et etur? Quid utas iduciatur sus quo estotas et exceati volupta
tiantem el inverroria cusa eturis doluptat.

Aquideribus dolest, ut as est et atataesed esedit adignihicae reperum il ea dolo volent aut aut fugi-
tiu scillig nimossi nvelign ihitassima ad es consent, odias doluptatem faccusam harissi tatio. Geni-
maxim qui di bla as dolupiet fugiae omnit dolut voluptatem quae comnimi, am eostibus aliquisto
ipsapienist ut re nobiscidis eosseriam voluptat a nectemqui corempe repelis exeribusdam adit min
eici sendam nis di ilit estis quuntur res nus volorpor aut quo ide veliqui scius, eos eatibusam hiciuris
prepudiciam ipsunto oditiatet dolorit ex eos re, ipsa dolorem hario eum, susam que periam erspi-
du ciist, ommodi aliqui cuptas eatquidis as vererum as debistio qui dolupta tiandam facepudanto
et, sum cusdae sundae volor modio moluptasimo beat fugitassit ut velit, ut res dolor aborepudae
andio verione scienihit, sum fugiti dolorep eriate volorita iminis aut hitibus que nonsed ex et dolo-
raeptat.

Mi, sa quaerio. Et laborepro blaccus alignit odis moluptat etur aliquatur atibus asse doluptatum lia
voluptur?

Sunt, quiae nobitat ibusam quibusa pidest, sit eatiscium, que explabo rporepremo con eatur, sam
conemquatus.

Lest, sunt. Feribus mint vero con nosam dis num, andi omnihitat voluptaturia sit ut vel molorum
que latatiore millacietur as animinum vollorr orioris essent eatiam vid ellore voluptat ligeni aspe-
rum is voluptatur? Quiae consed quam, odi ulles molo mossit, omnit ma voluptatur, con poriam
doluptat et quam rae voluptas con et eum dent is dicaessi omnimostem aut qui unti officaecto
optature sunt.

Mit freundlichen GriRen,

Abteilung/ Position

DEKRA SE

HandwerkstraRRe 15

70565 Stuttgart

T +49711 7861-XXXX

M +49 TXXX XXXXXXX
name.nachname@dekra.com
www.dekra.com

D DEKRA

Abteilung/ Position

DEKRA SE

Handwerkstrafl3e 15

70565 Stuttgart

T +49711 7861-XXXX

M +49 1XXX XXXXXXX
name.nachname@dekra.com
www.dekra.com

D DEKRA

auf je eine Seite der Karte gedruckt und die gestaltete Ruckseite entfallt.
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CD MANUAL CD MANUAL

3.2
Anzeigen

3.2.1 Image-Anzeigen Querformat

Unsere Anzeigen sind fur alles bestimmt, was nach Erstellung von Image-Anzeigen liegen Templates im
aulBen oder nach innen beworben wird. Fur die Brand- und Marketing-Portal bmp.dekra.com vor.

Lorem Ipsum Q! N . D/ \ e .
Ro ere nempos ‘ K ‘ : E 42 mm

dolupta

I: dekra.com/lorem-ipsum

XXXXXXXX
Elignima destias Elignima
destiasXimodita tiorum, et

D DEKRA Lorem Ipsum
Ro ere nempos

velibus

o
i oluptatis

rerum ut quam eos sapitat emporem poriae lat quiAtur? No-
bissita nobisi blate re odit as et utem ut autatio totatiis estiam

incitia vellora Evel ipsuntenem autem que eatesto tatust,
demodi volupta turion nullentium hicia voluptatisi volorit quis.
num quam velibus maione

eatat
am nimint hilil
ut quam eo
In conseditiunt volorest iliquia dollanis restibusam esequo es “”'Ai“f"a” i -
A\ ariam dolendam quam et eum estrum, conserovita nus num venet fugi a vellit andant, volupta
Lorem IpSUm L vid ped 5 S digen sandel: dekra.com/lorem-ipsum
Ro ere nempos U invele storior eperiam, nienis eum fugit essit qui culpa deris

doluptatis

Lorem Ipsum
Ro ere nempos

Lentt, sition eos autem diaspel licietur? Quistion expe volup-
tata dent.

XX.XXXXXX Thilibus,
veniet eveliciur aspe

Grunes Triangle

i i XXX XXXX
schlie3t mit dem : Elignima destias Elignima
Satzspiegel ab destiasXimodita tiorum, et

T ——

e, officipsam,

dekra.com

Lorem Ipsum
Ro ere nempos

doluptatis

g ‘ u ’~ FORMAT: DIN A5 quer

g ' SPALTEN: 6, Abstand 4,233 mm

GRUNDLINIENRASTER: 8 pt

RANDABSTANDE: oben 10 mm | unten 10 mm | innen 10 mm | auRen 10 mm

N
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3.2.2 Image-Anzeigen Hochformat

58 mm

ADVERT
LIBERITAT EVEL
ESSI RERCHIT

Lorem Ipsum
Ro ere nempos
doluptati

vid.

lor  Hent. Andit quo idiiorta deribus nullabores ullorpo

fugit eat.

Lorem Ipsum
Ro ere nempos

ing begleitet, begleiten wir Sie bel alen Fragen
Sicherheit. Informieren Sie sich jetzt unter der
DEKRA

dekra.com

Lorem Ipsum
Ro ere nempos
doluptatis

Evel ipsuntenem autem que eatesto tatust,
num quam velibus maionecte restrum etur
am nimint hilibus in presedi nam sum rerum
ut quam eos sapitat emporem poriae lat qui
dekra.com/loremipsum

EggE

D DEKRA

Grunes Triangle
schliel3t mit dem
Satzspiegel ab

Lorem Ipsum

Ro ere nempos
doluptatis

Lorem Ipsum

Lorem Ipsum
Ro ere nempos

Ro ere nempos

FORMAT: DIN A4

SPALTEN: 6, Abstand 4,233 mm

GRUNDLINIENRASTER: 8 pt

RANDABSTANDE: oben 12,7 mm | unten 12,7 mm | innen 12,7 mm | auRen 12,7 mm

46 47



CD MANUAL

3.3
Poster
3.3.1 Poster DIN-Formate

GANZE SEITE DIN A3

Far die Erstellung von Postern in verschiedenen DIN-
Formaten liegen Templates im Brand- und Marketing-
Portal bmp.dekra.com vor.

Lorem Ipsum
Dolores Aut

Lorem Ipsum
Dolores Aut

dekra.com
ool
2

Lorem Ipsum
Dolores Aut

H Otae pernate qui optatia testo- dekra.com
SIMVENt. | o i pam
: taturi ut escipsunt, odi ommoles
Ataeruption | inrasmspcaborept son
dem aut pellab imolupid et quia-

enderias tur moluptates id endi dicidebis

ERaS dekra.com/lorem-ipsum

48

Lorem Ipsum
Dolores Aut

dekra.com/lorem-ipsum

Lorem Ipsum
Dolores Aut

Otae pernate qui optatia testotam eum si comni-

dekra.com/lorem-ipsum

81 mm

1 Otae pernate qui optatia testo-
SI m Ve nt- tam eum si comnima ipitam hari-
> taturi ut escipsunt, odi ommoles
Ataeru ptlon suntur asim apicaborepti sun-
dem aut pellab imolupid et quia-

.
enderlas tur moluptates id endi dicidebis

dekra.com/lorem-ipsum

FORMAT: DIN A3

SPALTEN: 5, Abstand 4,233 mm

GRUNDLINIENRASTER: 12 pt

RANDABSTANDE: oben 20 mm | unten 20 mm | innen 20 mm | auRen 20 mm

CD MANUAL
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3.4
Broschuren

Unsere Broschiren richten sich an eine bestimmte
Zielgruppe und transportieren als mehrseitiges
Informationsdokument konkrete Inhalte.

3.4.1 Titelseite

BROCHURE

Lorem Ipsum
Dolor
Subline

50

Fur die Erstellung einer Broschure liegen Templates
im Brand- und Marketing-Portal bmp.dekra.com vor.

3.4.2 Ruckseite

>

DEKRAe. V.

HandwerkstraBe 15

70565 Stuttgart

Deutschland
corporate-design@dekra.com
dekra.com

Anderungen vorbehalten.

xxxxx /Abteilung - Monat.Jahr

CD MANUAL
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3.4.3 Aul3enseiten

55 mm

Titelseite

BROCHURE

Lorem Ipsum
Dolor
Subline

52

Grunes Triangle
schlie3t mit dem
Satzspiegel ab

Ruckseite

>

DEKRA e. V.

HandwerkstraBe 15

70565 Stuttgart

Deutschland
corporate-design@dekra.com
dekra.com

Anderungen vorbehalten.

xxxxx /Abteilung - Monat.Jahr

CD MANUAL
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3.4.4 Innenseiten

CD MANUAL

LOREM IPSUM

g v

=

ol
aio

et
olo

ol

5 © 3 &

LOREM IPSUM

LOREM IPSUM

LOREM IPSUM

FORMAT: DIN A4
SPALTEN: 6, Abstand 4 mm

GRUNDLINIENRASTER: 8 pt
RANDABSTANDE: oben 15 mm | unten 24,5 mm | innen 20 mm | auBen 15 mm
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3.5
Flyer

Unsere Flyer vermitteln in kompakter Form Informa-
tionen, z. B. zu konkreten Services. Fur die Erstellung

3.5.1 Titelseite

Enihit autaturiat eate
repudae porro

Musam cum re laborum quia voloremolor alit
essitempeles estotae. Ebit volupt

nis peratest am faceria nonecup tati-
um, eum ali

Occusam res et fugitatur, illes arum dolest et, sim-
peratiore rehent est utestius dolut omnis repe nem
erit ut doluptatur aut pori cullab inis is consequi
volupid eos disi odi officto te venet post autem ium
fuga. Da etum ex eossi dis corro venist, optiunt qui

nis peratest am faceria nonecup tatium, eum ali

ero beariantotas ant, in esciasp elestrum facculp arciam quam
ipsum qui dus excessi tatiam culles ex et dolupie ndaectur? Ella-
boris nos et, ut volupiciis dolum quam harcium et ut faccusdam,
volore et eum excest aut voluptaes earumqu iatiur a am, omnis
iusa volor maio. Nam es idelest, voloreria conecti ostiis il enissum
et qui volorro ditatiis nosam, eum qui cor as ma dolorernat erion
comnima gnimpos dis everum ute volupta tuscium et odictatestia
volut as acea nuscilitemo comnima gnatetur am ant, to omnis
sim ut que core eum re plique custibere

DEKRA e. V.

Handwerkstrae 15

70565 Stuttgart

Deutschland
corporate-design@dekra.com
dekra.com

Anderungen vorbehalten.
xxxxx/Abteilung - Monat.Jahr

von Flyern DIN Lang liegen Templates im Brand- und
Marketing-Portal bmp.dekra.com vor.

FLYER
LOREM IPSUM
DOLORES

SUBLINE

3.5.2 Innenseiten

Die Innenseiten der Flyer folgen diesem Design.

Enihit autaturiat eate
repudae porro

Musam cum re laborum quia voloremolor alit
essitempeles estotae. Ebit volupt

nis peratest am faceria nonecup tatium, eum ali

ero beariantotas ant, in esciasp elestrum facculp arciam quam
ipsum qui dus excessi tatiam culles ex et dolupie ndaectur? Ella-
boris nos et, ut volupiciis dolum quam harcium et ut faccusdam,
volore et eum excest aut voluptaes earumqu iatiur a am, omnis
iusa volor maio. Nam es idelest, voloreria conecti ostiis il enissum
et qui volorro ditatiis nosam, eum qui cor as ma dolorernat erion
comnima gnimpos dis everum ute volupta tuscium et odictates-
tia volut as acea nuscilitemo comnima gnatetur am ant, to omnis
sim ut que core eum re plique custibere

m litis modio volupta tendisc iduntibeate volorit latende conse-
quidit quos dit, te niant, culpa corum fuga. Offictur sin peribus
molore odi tem adignim peruptas eum, quatur sum iureris
ciusant quam, te andis reici vendaecus in comnihil maximillit
int perum aut arcimusam etur, con eum commodit que porenti
officitas essit haribea quuntotatint as autas aut adicim exceatem
volupis repror sitae idit, ommodit atquiae est ducilit Estibeat
atioresequae moluptatem que nihiTendio. Sam nistore perunti
oreperf eriatem odipic tes eatur re nonsequae. Andignatque
nonsequam dolut fugitate coreceped ut essus, cone velectem
quatur? Equias res nonsed mi, seratur? Ut lam et maioriae. Ne-
que volupta ernatis tionserspe nos autem nimus vende simus-
dam quibusdam dolor sit, qui corentore ipis porrovi discid ea
alictur, quiatum explitat magnatiossum que pratur ape
odiciduntur sunt et, nis mod molo eat.
Runtio corio toribus. Ga. Nam, quae. Epudit
que eum rest, velit as del id qui de
volore non nitis ellupta perunto est
inctatium re im quidipienis
eossequam, corro blabo-
repienis eossequam,
corro blabore

’ nis peratest am faceria nonecup tati-

nis peratest am faceria nonecup tatium, eum ali

ero beariantotas ant, in esciasp elestrum facculp arciam quam
ipsum qui dus excessi tatiam culles ex et dolupie ndaectur? Ella-
boris nos et, ut volupiciis dolum quam harcium et ut faccusdam,
volore et eum excest aut voluptaes earumqu iatiur a am, omnis
iusa volor maio. Nam es idelest, voloreria conecti ostiis il enissum
et qui volorro ditatiis nosam, eum qui cor as ma dolorernat erion
comnima gnimpos dis everum ute volupta tuscium et odictatestia
volut as acea nuscilitemo comnima gnatetur am ant, to omnis

( N\

um, eum ali

ero beariantotas ant, in esciasp elestrum facculp
arciam quam ipsum qui dus excessi tatiam culles ex
et dolupie ndaectur? Ellaboris nos et, ut volupiciis
dolum quam harcium et ut faccusdam, volore et
eum excest aut voluptaes earumqu iatiur a am,
omnis iusa volor maio. Nam es idelest, voloreria
conecti ostiis il enissum et qui volorro ditatiis
nosam, eum qui cor as ma dolorernat erion com-
nima gnimpos dis everum ute volupta tuscium et
odictatestia volut as acea nuscilitemo comnima
gnatetur am ant, to omnis sim ut que core eum re
plique custibere

Occusam res et fugitatur, illes arum dolest et, sim-
peratiore rehent est utestius dolut omnis repe nem
erit ut doluptatur aut pori cullab inis is consequi
volupid eos disi odi officto te venet post autem ium
fuga. Da etum ex eossi dis corro venist, optiunt qui

Lorem
Ipsum

Enihit autaturiat
repudae porro

Enihit autaturiat eate
repudae porro

essitempeles estotae. Ebit volupt

essitempeles estotae. Ebit volupt

essitempeles estotae. Ebit volupt

\ eum ali

it quecoe um e pliue custbere

mts modiovlupa tedis teate volot tende conse-

sequam dlu ot coreceped ut s, cone vlectem auo-
ur? i e nonsed m, sertur? Ut et maloriae Negue
2 erats tonserspe s au vende smuscom

et quivolrr it nsam, eum i co 25 ma dolorermat erio

me od quat alsqu consecatiore s et musandes ut abore
U cs,simust eumquat quam volpea rehendoe dokpts
FepRt untant ommol K e i, cum aorum sccoptem
adeniso ommiscis u rendundon.

voupta ks molupius cum, i tet e nonec namet.

ProRpud quo molupatu:som i i psandiem i b,

sert autffiae Evelupta ducuscs  voloresta dolom auas-
S provelupta it vidus ks rem s it lenis decls

evelendis dolsese voorepoe us, e it eum audion provid
uia nobatem s iatentie ve a5 mquun totqu berorm

Lorem
Ipsum

Musam cum re laborum quia voloremolor alt
essitempeles estotae. Ebit volupt

nis peratest am faceria nonecup tatium, eum ali

erobesiantoasan. i sos lestrm focas rciam auam
Ipsum qui dusexcess atam e ex ecdolupl ndsectur? Els
Do s . ut volupicls Gl quam Parcium et ut facusdam,

it quecoe um e plue custbere

mits modiovlupta tends ontbeate volor aende conse.

ol
uibusdam dolr i, au corencore pis oo dscid a e
it explat magnatiossum que praur apeodiGurtr sunt
mod maoest.
Rt coriotoribus. G N, quoe, Eposit que eum e, v 35
el quid volorenon s elpta per. o st catom e m
uidplents eosequam,corobisboreie eossequam, coro
ore qudpens ossequan, cortobborepens eossequam,
corroaborequidpiens eossequam, croblborepiens s
i, corroabor qidpin's ecssequam, coro Baborepen.
ccssequam, coro blbor

CD MANUAL

faceria nonecup

inctatium re im quidipienis eossequam, corro
blaboreFugitatur? Quid quaeped most facilitinto
tempero inus, cusamus essusam, que offic tem
fugiatur as magnis quas in nissum iurepellabor
sum remquo et as sitatatiam faceate mpedici ra-
tum qui ipist, sam est, sum et officit, invenis aut

peratest am faceria nonecup

faceatur aut alitium voloreh entiis vendae. Sandi
ut volore nos reria vel inctotatecum ad que veris
aspietume sant.

Luptatem fugit inullab oreiunt.

Et aria eiunt, cullab ipsam aut ab ipsandis volen-
tur simpor sent.

Bor atem exercitat autae comnimporis rat po-
reresed ut quiant re si dunto occusan dusapi-
ciur, ut labore omni dis ne velentus cumquatis
abores voloribus ab init doloren disciis sita que
et ipiendi tecea similiq uatquo beratem quiam

Lorem
Ipsum

Musam cum e laborum quia voloremolor alit
essitempeles estotae. Ebit volupt

incato e im quipens cossequam, corro
BlaboreFugtatur? Qi quaeped most it
empero nus,csamus essusam, que offctem

o s som s 5um ¢ i invens aut
peratest am faceria nonecup

focestur aut aitiom vlorh enis vendae.Sand
ot volorenos e vl nctotatecum a e veris
sspetume sont focesoraut it lereh

s vendae Sands ot vl nos e velnco-
ia nonecup tatium, eum all atecum ad e vers aspietume san.

nis peratest am faceria nonecup tati-
um, eun ali

eroBesriatotas n. inesciasp eestrum fcelp

impos s everum e volgta s et
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3.5.3 Flyer Din lang

40 mm

DEKRAe. V.

HandwerkstraRe 15

70565 Stuttgart

Deutschland
corporate-design@dekra.com
dekra.com

Anderungen vorbehalten.
xxxxx/Abteilung - Monat.Jahr

FORMAT: DIN lang plus
SPALTEN: 4, Abstand 4 mm
GRUNDLINIENRASTER: 12 pt
RANDABSTANDE: oben 10 mm | unten 10 mm | innen 10 mm | auRen 10 mm

58

FLYER
LOREM IPSUM
DOLORES

SUBLINE

Grunes Triangle
schliel3st mit dem
Satzspiegel ab

CD MANUAL
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Ausbhlick

Richtlinien
Aussenwerbung Richtlinie
Illustrations Richtlinie
Bildrechte Richtlinie
Messen Richtlinie
Beschilderung Richtlinie
Bewegtbild/Foto Richtlinie

Weiteres

Magazine und Reports
Priufzeichen
Werbemittel

CD MANUAL
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DEKRA e. V.

Handwerkstral3e 15

70565 Stuttgart

Deutschland
corporate-design@dekra.com
dekra.com

Anderungen vorbehalten.

Markenfihrung - Juli.2023





