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Unser neues Corporate Design prasentiert sich durch moderne
Gestaltungselemente, ein verandertes Farbschema und eine neue

Typografie. Dartiber hinaus soll die Bildmarke starker etabliert werden.

Wir schaffen eine frische, authentische und digitale Markenidentitat,
die weltweit fir mehr Wiedererkennung sorgen wird.

Alle Neuerungen finden Sie im DEKRA Brand und Marketing Portal.

,Mit dem neuen Corporate Design wollen wir unsere Position als weltweit
fuhrende Expertenorganisation fir Sicherheit und Nachhaltigkeit unter-
streichen. Unzdhlige Kunden auf der ganzen Welt vertrauen DEKRA, wenn
es um neueste Technologien und entscheidende, zukunftsorientierte
Regulierungsfragen geht. Die neue, klare visuelle Identitdt soll dieses
Vertrauen stdrken und uns helfen, eine starke und konsistente Marke
DEKRA zu schaffen.”

Stan Zurkiewicz

Kontakt

DEKRA e. V.

Markenfuhrung
Handwerkstral3e 15

70565 Stuttgart

Deutschland
corporate-design@dekra.com

- J
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1.1
Logo

Das DEKRA Logo ist eine Wort-Bild-Marke. Es setzt sich aus der vorn stehenden Bildmarke und der in

Versalien geschriebenen Wortmarke DEKRA zusammen. Anders als der Schriftzug kann die Bildmarke

auch allein verwendet werden:

D DEKRA

Wort-Bild-Marke

Diese Logo-Variante verwenden wir aul3erhalb eines
etablierten DEKRA Kontextes: z. B. fir Werbebanner,
Messen, Out of Home, Printanzeigen, Webseiten
und jede andere Form der Kommunikation zur Posi-
tionierung der Marke.

Bildmarke

Die Bildmarke nutzen wir innerhalb eines etablier-
ten DEKRA Kontextes: z. B. als Favicon (Webseite),
auf Social Media (Profilbild) und bei der internen
Kommunikation. Hier ist der Kontext DEKRA bereits
gesetzt. Dadurch benétigen wir keine Wort-Bild-
Marke. Mit dem Einsatz der Bildmarke starken wir
den visuellen Teil des DEKRA Logos.

Der Kasten kann bei technischer oder optischer
Notwendigkeit eingesetzt werden.

Don’ts

Die Position der Bild-
marke zum DEKRA
Schriftzug darf nicht
verandert werden.

DE

Die Bildmarke darf nicht
gespiegelt oder rotiert
werden.

Die Position der Bild-
marke innerhalb des
Quadrats darf nicht
variiert werden.

Der Schriftzug darf nicht
eigenstandig verwendet  Das Logo darf nicht
werden. verzerrt werden.

~m

Die Bildmarke kann den
Die Bildmarke darf nicht  Buchstaben D im DEKRA
beliebig verfarbt werden. Schriftzug nicht ersetzen.

S

Das Verhaltnis von
Die Hintergrundfarbe
darf nicht beliebig
abgewandelt werden.

Hintergrund zu
Bildmarke darf nicht
verandert werden.

CD MANUAL

Es gibt keine konturierte
Logo-Abwandlung.

B> DEKRA

Es gibt keine
konturierte Abwandlung
der Bildmarke.

Weder der Hintergrund
noch die Bildmarke dur-
fen konturiert werden.

apzB|
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1.1.2 Schutzraum

Der Schutzraum garantiert dem DEKRA Logo zu
jeder Zeit ausreichend Platz, um zu wirken.

DER SCHUTZRAUM
Die GrofRe des Schutzraumes ist eine Versalhohe
des Buchstaben D.

D DEKRA

DEKRA Logo horizontal

1.1.3 DEKRA Claim

»Alles im griinen Bereich” oder auch
,0n the safe side" ist das zentrale Versprechen
der Marke.

Der Claim ist nicht mit dem Logo verknupft.

Er hat eine klare und zugleich zurickhaltende
Absenderfunktion. Die Sichtbarkeit des Claims
muss gewabhrleistet sein. Bei kleineren Formaten
muss gepruft werden, ob der Claim lesbar ist.
Um den Claim z. B. auf kleinen Formaten zu
verwenden, kann er als einzelner Post in sozialen
Medien eingesetzt werden.

On the safe side

10

Do o

Im DEKRA Kontext kann die Bildmarke
alleinstehend verwendet werden.

Der Claim ,,On the safe side” soll praferiert weltweit
genutzt werden.

Die bereits bestehenden nationalen Claims behalten
ihre Gultigkeit und kénnen, wenn es kulturell erfor-
derlich ist, weiter genutzt werden.

Der Schutzraum des Claims ist eine Versalhdhe.

Die Textfarbe des Claims passt sich entsprechend
dem Layout an.

Alles im grunen Bereich

1.1.4 Farbvarianten

CD MANUAL

Das Logo wird an verschiedensten Touchpoints erkennbar sein. Der Hintergrund ist mal3gebend

eingesetzt. Es soll sichtbar, einpragsam und wieder- fir die Auswahl der Logofarbvariante.

D DEKRA

Primar Sekundar

Die griinen Darstellungsformen Die weil3en Varianten werden
werden eingesetzt, wenn der Hin-  verwendet, wenn der Hinter-
tergrund weil3 ist oder das Logo grund grin ist oder das Logo auf
auf hellen Foto- oder Videoinhal- dunklen Foto- oder Videoinhalten
ten platziert wird. Die quadrati- platziert wird.

sche weil3e Flache liegt unter dem
Logo, wenn sie technisch oder
optisch notwendig ist.

D DEKRA

Graustufen

In Graustufen wird das Logo nur
in Ausnahmefallen und bei techni-
scher Notwendigkeit eingesetzt.
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1.2

Unsere Farben

Die Markenfarbe von DEKRA ist grtin. Die Aus-
gangsfarbe bildet das DEKRA Logo Grun. Davon
abgeleitet gibt es weitere Grintdne, die verwendet

werden kénnen. Die Farbe gehort zur Identitat
eines Unternehmens. Sie vereinfacht die Wieder-

erkennung und unterstutzt die zu vermittelnden

1.2.1 Primarfarben

DEKRA Logo Griuin

Wird flr das Logo und Elemente verwendet, die
davon abgeleitet sind, z. B. das DEKRA Shield und
das Triangle (zu sehen auf S. 16).

Dunkelgriin

Wird fur Hintergrinde, Headlines, Designelemente,
z. B. Dreieck, und Textboxen verwendet.

Hellgriin

Wird fur Call-to-Action-Hinweise und kleine Design-

elemente verwendet.

Printschwarz

CMYK 100/0/0/100
HKS black 6 C
Pantone black 6 C
RAL 9005

Digitalschwarz

RGB 0/0/0
HEX #000000

ANTEIL DER FARBEN IN PROZENT
Die prozentualen Farbanteile sind ein Leitfaden fir das gesamte Erscheinungsbild der Marke.

Botschaften. Neben der Markenfarbe Grun gibt es
noch drei Akzentfarben: Dunkelblau, Orange, Gelb
und Digitalgruin. Sie werden eingesetzt, um etwas

hervorzuheben oder z. B. auf ein Event, Datum, oder
eine Sonderaktion aufmerksam zu machen.
Sie sollen sparsam verwendet werden.

DEKRA Logo Gruin
RGB 0/129/67
HEX #008143
CMYK 100/0/90/20

Dunkelgrun

RGB 0/107/82
HEX #006B52
CMYK 85/30/70/25

Hellgriin

RGB 100/179/44
HEX #64B32C
CMYK 70/0/100/0

Weil3

RGB 255/255/255
HEX #FFFFFF
CMYK 0/0/0/0

35%

HKS 57 K
Pantone 348 C
RAL 6029

HKS 56 K 80%
Pantone 3425 C 60%
RAL 6000

HKS 65 K
Pantone 361 C
RAL 6018

Pantone 000 C
RAL 9003

15% 10%

Keine Verwendung von Transparenzen

Keine Verwendung von Verlaufen

12

1.2.2 Akzentfarben

Sie durfen sparsam in der Kommunikation, z. B. in
Prasentationen oder Newslettern, eingesetzt wer-
den. Der Einsatz erfolgt, wenn nétig, um relevante
Informationen visuell hervorzuheben.

* Zur Hervorhebung/Differenzierung von Informa-
tionen, z. B. Infografiken, Diagrammen, Stérern
+ Keine groR¥flachige Verwendung (z.B. Hintergriinde)

ANTEIL DER FARBEN IN PROZENT

CD MANUAL

Dunkelblau
RGB 0/46/85 HKS 38 K

HEX #002E55 Pantone 534 C
CMYK 100/85/40/35 RAL 5000

Gelb

RGB 255/204/0 HKS 4 K 80%
HEX #FFCCOO Pantone 7406 C 60%
CMYK 0/20/95/0 RAL 1023 40%

Orange

RGB 239/124/0 HKS 7 K

HEX #EF7C00 Pantone 152 C
CMYK 0/60/100/0 RAL 2000

Die prozentualen Farbanteile sind ein Leitfaden fur das gesamte Erscheinungsbild der Marke.

35% 35% 12% 8% | 5%

p
R Wichtig: Grun ist immer die vorherrschende Farbe!

Verwendung von Digitalgriin im Druck

Unser Digitalgriin sollte im Druck nur in Ausnahme-
fallen verwendet werden. Fur flachige Anwendungen
ist es nicht vorgesehen - stattdessen sollte es zur
Akzentuierung eingesetzt werden. Da das Digital-
grun sich nicht in CMYK umsetzen lasst, wird die
Sonderfarbe Pantone 916 C (Neon) verwendet.

Pantone 916C (Neon)

Der Druck dieser Farbe ist teuer und eignet sich
daher nur fir besondere Anldsse wie Einladungen.
Zum Anlegen der Pantone-Farbe in InDesign
bendtigt man das kostenpflichtige Add-On Pantone
Connect. Alternativ bieten einige Druckereien diesen
Service.
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1.3

Typografie

1.3.1 Schriftart

Fir einen einheitlichen Auftritt nutzen wir in unseren
digitalen und analogen Medien die Schriftart ,,Noto
Sans”. Sie ist in Schriftzeichen in den meisten Spra-

zur Auswahl:

chen verfugbar und und schafft einen weltweiten

Noto Sans

Light Italic

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh 1i Jj Kk
LIMm Nn Oo Pp Qq a Ss Tt Uu W
Ww Xx Yy Zz

0123456789 ,.-'<>I"8$%&/()=?"

Noto Sans

Bold

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh Ii Jj Kk
LI Mm Nn Oo Pp Qq Rr Ss Tt Uu
Vv Ww Xx Yy Zz

0123456789 ,.-'<>1"8$%8&/()=?"

Noto Sans

Regular

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh Ii Jj Kk
LI Mm Nn Oo Pp Qq Rr Ss Tt Uu
Vv Ww Xx Yy Zz

0123456789 ,.-'<>1"8$%&/()=?"

Noto Sans

Black

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh Ii Jj Kk
LI Mm Nn Oo Pp Qq Rr Ss Tt Uu
Vv Ww Xx Yy Zz

0123456789 ,.-'<>1"§$%8&/()=?"

Wiedererkennungswert. Folgende Schriftschnitte
stehen uns fur die Gestaltung verschiedener Assets

Noto Sans

SemiBold

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh Ii Jj Kk
LI Mm Nn Oo Pp Qq Rr Ss Tt Uu
Vv Ww Xx Yy Zz

0123456789 ,.-'<>1"83$%8&/()=?"

-
’ NOTO SANS

Die Einbindung der Noto Sans Schriftschnitte erfolgt tGber die DEKRA Softwareverteilung.

Bitte aktivieren Sie diese zeitnah.

Google Fonts Download

DSGVO-KONFORM: GOOGLE FONTS LOKAL EINBINDEN

Sollten Sie nicht an den DEKRA IT-Service angebunden sein, bitten wir Sie, die Noto Sans Schriftschnitte

vom Google Server lokal auf Ihrem eigenen Server bzw. Webspace abzulegen und einzubinden.

14

1.3.2 Anwendungsprinzipien

Fur digitale Assets und MS Office Anwendungen
nutzen wir die folgenden Schriftschnitte:

TYPOGRAFIE DIGITAL

Uberschriften und FlieRtext

Noto Sans

Regular

Untertitel und Zwischentberschriften
und Hervorhebungen

Noto Sans

Bold

Uberschriften und Hervorhebungen

Noto Sans

Black

CD MANUAL

Far Printprodukte verwenden wir folgende
Schriftschnitte:

TYPOGRAFIE PRINT

Uberschriften und FlieRtext

Noto Sans

Regular

Hervorhebungen im FlieBtext

Noto Sans

Bold

Uberschriften und Hervorhebungen

Noto Sans

Black

Untertitel und Subheadline

Noto Sans

SemiBold

FulRnoten und Quellen

»

-

Light Italic
\
ANWENDUNG DER TYPOGRAFIE
LO rem tosum Regular - Uberschriften
(Farbe: Dunkelgriin oder WeiR3)
dolor sit amet
(Farbe: Dunkelgriin oder Weil3)
Sed cursus maximus risus Semibold - Untertitel
. . (Farbe: Schwarz oder Weil3)
Lorem ipsum dolor sit amet consectetur. Rhoncus
sapien a rutrum tortor dolor amet risus. Commo- Regular - FlieRBtext
do mollis bibendum interdum viverra. Id morbi vi- Bold - Hervorhebungen
vamus magna malesuada nibh nulla duis. Interdum (Farbe: Schwarz oder Weil})
suspendisse sit ut pulvinar.
J
15
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1.4
Desighelemente
1.4.1 DEKRA Shield

Inspiriert von der Bildmarke wurde das DEKRA Bildcontainer genutzt. Winkel und Farben des
Shield als Gestaltungselement entwickelt. Um Designelements durfen nicht verandert werden.
es von der Bildmarke zu unterscheiden, darf das Das DEKRA Shields darf nur in der abgebildeten
DEKRA Shield nur zweifarbig verwendet werden. Richtung eingesetzt werden.

Darlber hinaus wird das DEKRA Shield auch als

Farboption 1 Farboption 2
DEKRA Logo Grin und Hellgrin Hellgriin und DEKRA Logo Griin

> 5

1.4.2 Anwendungsprinzipien

Das DEKRA Shield darf auch im Anschnitt gezeigt
werden. Fur die Bildmarke ist eine vergleichbare
Gestaltungsfreiheit nicht erlaubt, um seine Aussage-
kraft nicht zu verringern.

DEKRA Shield
DEKRA Shield als Bildcontainer

16

Zulassige Farben

DEKRA Logo Griin
RGB 0/129/67 HKS 57 K

HEX #008143 Pantone 348 C
CMYK 100/0/90/20 RAL 6029

Hellgriin

RGB 100/179/44 HKS 65 K

HEX #64B32C Pantone 361 C
CMYK 70/0/100/0 RAL 6018

DEKRA Shield
Zuléassige Anschnitte

Don’ts

Die beiden Teilelemente
durfen nicht voneinan-
der getrennt werden.

v

Die Proportionen des
Elements durfen nicht
verandert werden.

~

DEKRA Shield und Bild-
container kénnen nicht
in einem Element kombi-
niert werden.

Das DEKRA Shield darf
nicht gespiegelt werden.

Die Farben dtirfen nicht
abgewandelt werden.

Das DEKRA Shield darf
nicht konturiert verwen-

Die Teilelemente durfen
nicht einzeln verwendet
det werden.

Die Proportionen des Der Bildcontainer darf

Bildcontainers durfen nicht rotiert oder gespie-

nicht verandert werden.  gelt werden.

CD MANUAL

Das Element darf nicht

rotiert werden.

Dunkelgrun darfin
diesem Element nicht
eingesetzt werden.

Das Bild innerhalb des
Containers darf nicht
verzerrt werden.

17
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1.4.3 Triangle

Das Triangle ist ein Gestaltungselement in Form
eines Dreiecks mit abgerundeten Ecken. Es leitet
sich gestalterisch von der Form der Bildmarke ab.
Flachig gesetzt kann es als farbiger Hintergrund

fUr Texte eingesetzt werden. In kleinformatiger
Anwendung wirkt es als Pfeilform und lenkt den
Blick auf besonders wichtige Inhalte.

TRIANGLE
Beispiel

Breite: 50px Eckradius 5px Polygon drehen
Schritt 1 Schritt 2 Schritt 3

Erstellen Sie ein 3-seitiges
Polygon beliebiger Grof3e.

Wenden Sie einen Eckradius von Drehen Sie das Polygon um 90°
10 % der Breite des Polygons an. nach rechts oder links.

A

Die 10%-Regel in Schritt 2 gilt nur fur die Erstellung in Adobe Illustrator und Figma.)

Winkel
90° nach links und rechts

N

90°

TRIANGLE ALS BILDCONTAINER

Das Triangle darf als Bildcontainer fur die
Darstellung konkreter Bildinhalte genutzt werden.
Sparsam eingesetzt, dient es als besonderes
Gestaltungselement und darf auch im Anschnitt
verwendet werden.

18

Anwendungen

in allen Haupt-

verwendet und

gezeigt werden.

Das Triangle darf

und Akzentfarben

auch im Anschnitt

1.4.4 Storer

Storer sind Gestaltungselemente, die bewusst mit

einem Layout brechen, um wichtige Informationen
zu transportieren. Um das zu erreichen, setzen wir
far unsere Storer alle definierten Akzentfarben ein.

MOGLICHE ANWENDUNGEN

AUF WEISSEN FLACHEN

Bei der Verwendung auf weil3en Flachen wird
das Triangle mit einer aufRen liegenden Kontur
versehen.

XX XX XXXX
Elignima destias Elignima

destiasXimodita tiorum, et

MIT QR-CODE
Bei der Bewerbung von Veranstaltungen kann
ein QR-Code mit im Storer platziert werden.

XXXKXXXX Okq0
.

Elignima destias Elignima 'j.:l:_-mfu;.l;.
destiasXimodita tiorum, et E|_-'=-=-:!

1.4.5 Textbox

Fur langere Texte kdnnen rechteckige Flachen mit
abgerundeten Ecken verwendet werden, 4 mm im
Druck und 12 px im Digitalen.

Zur Auswahl stehen zwei Varianten, entweder mit
einer weilden oder einer dunkelgriinen Hinter-
grundflache. In beiden Fallen kann vor dem Text ein
kleines Triangle im hellgriinen Farbton als Blickfang
platziert werden. Um das Triangle-Element von der
grunen Flache abzuheben, wird hier eine 2-pt-starke,
auBen liegende Kontur um das Dreieck gelegt.

CD MANUAL

Als Elemente kombinieren wir den abge-
rundeten Infokasten mit dem Triangle als
anzeigendes Pfeilelement.

AUF GRUNEN FLACHEN

Bei der Verwendung auf grinen Flachen wird
das Triangle mit einer aul3en liegenden Kontur
in Hintergrundfarbe versehen.

XX XXXXXX
Elignima destias Elignima

destiasXimodita tiorum, et

AUF BILDMATERIAL
Bei der Verwendung auf Bildern wird das Triangle
ohne Kontur gesetzt.

—

XXXXXXXX
Elignima destias Elignima
destiasXimodita tiorum, et

Mentum quas rest, sanditatus vidi omnia
pore lacerunt. Gia inctemo luptat voluptiis
mintia qui dolorio nserum nis explaboribus
acideli geniet erci

Va —V~

Mentum quas rest, sanditatus vidi omnia
pore lacerunt. Gia inctemo luptat voluptiis
mintia qui dolorio nserum nis explaboribus

acideli geniet erci
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1.4.6 Anwendungsbeispiele

\VEEd S
in porttitor

magna, non
efficitur.

Lorem ipsum
dolor sit amet

Lorem ipsum
dolor sit amet

ooooooooooooooo

20

D DEKRA

Mauris
cursus leo
sit amet
justo

D DEKRA

Nunc tempus
dignissim,
lacus non
tincidunt.

b

Whitepaper
Lorem Ipsum
Dolores
Subline

D DEKRA

Mauris
sit amet

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipiscing elit.

Click Here

ullamcorper tellus
vitae finibus

(Lorem 00.00.00)

\
[
¢
INTERNAL | subjecttoc

CD MANUAL

4

Lorem
ipsum dolor

Donec
vestibulum

21
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1.5
Bildwelt

1.5.1 Realaufnahmen

Die DEKRA Bildwelt hat einen realistischen Look und
ist von naturlichen Bildern gepragt. Auf manipu-
lierte oder stark bearbeitete Bilder wird verzichtet.

Farbspektrum

Dunkle Bilder
sollten nur verwendet werden, wenn
es unbedingt erforderlich ist.

22

Durch die Verwendung von Designelementen mit
den Bildern fliigen sich diese in das visuelle System
von DEKRA ein.

Komposition: interessanter
Bildaufbau, der Tiefe erzeugt und
optisch ansprechend ist
Farbwelt: natirliches Licht, keine
nachtraglichen Filter

Inhalte: alltagsnahe Situationen,
mit denen die Betrachter sich
identifizieren kdnnen, und realisti-
sche Markeneinblicke

CD MANUAL
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1.5.2 Icons

Icons sind wichtig, um Informationen schnell und starkt unsere Markenidentitat durch Wiedererkenn-
einfach zu verstehen. Sie nutzen klare Symbole, barkeit und visuelle Attraktivitat. Diese einheitliche
die unabhangig von Herkunft, Geschlecht oder Anwendung verbessert zudem die Nutzungs-
Beeintrachtigung verstanden werden, um Nutze- erfahrung und erleichtert das Einpragen von
rinnen und Nutzern zu zeigen, wo sie bestimmte Funktionen. Die Icons werden aus der Datenbank
Funktionen oder Inhalte finden. Die konsistente fontawesome.com bezogen.

Verwendung von Icons in allen Medienformaten

’ Hi nWGiS: Den gesamten Leitfaden zum Thema Icons finden Sie im BMP.

\

Line-Icons

Wir nutzen Line-Icons von Font Awesome im Stil
~Regular”, die Uber eine deutliche Kontur verfigen.

Icons werden nicht gestaucht oder gestreckt Fette und feine Konturen sind unerwiinscht

LR

Solid Icons

Solid Icons sind als erganzende Darstellungsvar-
iante vorgesehen. Zum Beispiel kdnnen daruber
verschiedene Button-States auf den Websites

dargestellt oder die Sichtbarkeit von Icons auf Fotos
mit stark durchmischter Farbigkeit oder komplexen
Mustern gewahrleistet werden.

24
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Farbe - N
P Hinweis:

Fur die Konturen der Icons verwenden wir sowohl ) . . ) )
o Bitte wahlen Sie immer einen deutlichen
unsere Primar- als auch unsere Akzentfarben. Icons ) )
. . ) . . Kontrast zwischen Icon und Hintergrund,
kénnen dabei auf einfarbigem Hintergrund und auf

um die Barrierefreiheit zu gewahrleisten.

Bildern verwendet werden.

J
L
i .

Aufzahlungen

Icons sind kein Ersatz fir Aufzahlungszeichen.

Ausnahmen kénnen vorkommen, bitte orientieren

Sie sich fur die Bewertung an den Anwendungsfallen L.

im LEitfaden. adipiscing elit.

/ Ll .

’ H INWEIS: Font Awesome stellt eine grol3e Auswahl an Icons kostenfrei zur Verfigung. Um
Zugang zur kompletten Icon Datenbank Font awesome zu erhalten, wenden Sie sich bitte per E-Mail
an das Corporate Design Team: corporate-design@dekra.com

25
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1.5.3 Illustrationen

Illustrationen sind besonders wertvoll, um Inhalte Illustrationen innerhalb unserer Firmenfarb- Stll
in unseren Digital- und Printformaten visuell zu palette verwendet werden. Auf dem Markt fur
unterstutzen, als ,Eye-Catcher” zu fungieren und isometrische Illustrationen gibt es eine Vielzahl Objekte werden in einer 3D-Darstellung auf einer 2D-Oberflache ohne perspektivische Verzerrung gezeigt.
die Aufmerksamkeit der Zielgruppe zu steigern. von Anbietern. Aufgrund der bestehenden Verein- Die Linien folgen einem 30-Grad-Raster.
Fir eine konsistente Gestaltung aller DEKRA barung mit Adobe sollten die Illustrationen von
Kommunikationsmittel sollen isometrische Adobe Stock bevorzugt werden
J Form
7 Die GroRenverhaltnisse der Komponenten sollten der Sehgewohnheit entsprechen. Personen sind mit

’ Hinwels: méglichst natirliche Proportionen zu wihlen.

Zugang zu Adobe Stock erhalten Sie Uber Den gesamten Leitfaden zum Thema

folgenden Link: Illustrationen finden Sie im BMP. :

9 Detailgrad

https://dekra.service-now.com/myportal

Unsere Illustrationen zeichnen sich durch einen bewusst reduzierten Detailgrad aus. Personen werden
ohne Gesichtszuige dargestellt, um alle Ethnien gleichermal3en abzubilden.

_—

@ 9 . 4
\

m 'l [! 5‘ Farbe

% Es durfen alle Farbabstufungen zwischen 10 % und 100 % Farbsattigung genutzt werden. Farbverlaufe und

i

)

& Q} Schwarz Angleichen Werkzeug (4 Stufen) 100%  85% 70% 55%  40% 25% 10% 0%

Transparenzen werden nicht verwendet.

-

Schwarz Angleichen Werkzeug (11 Stufen) Weil
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Corporate
Wording

28
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2

2.2 Namensgebung flir Landergesellschaften und
Tochter-Gesellschaften

Corporate Wording

Das Corporate Wording legt die Schreibweise des
Firmennamens, der Tochtergesellschaften und
unserer Services sowie von Kontaktdaten fest.

In einem weiteren Schritt werden diese Pflicht-
elemente durch Zusatzelemente wie Schreib- und
Stilregeln erganzt.

‘ Hinweis:

Informationen zu diskriminierungssensibler und geschlechtergerechter Sprache finden Sie im

BMP.

2.1 Umgang mit dem Firmennamen DEKRA

Regel ‘

DEKRA wird immer in Versalien geschrieben

Beispiel

DEKRA, nicht Dekra

Regel

Tochtergesellschaft: DEKRA + Aktivitat (Zusatz)
+ Rechtsform

Keine Angabe des Landes.

Der Name besteht aus maximal drei Worten +
Rechtsform

Aktivitat wird immer in Englisch angegeben.
Ist dies wegen kultureller Anforderungen nicht
maoglich, wird die Landessprache verwendet.

Beispiel

DEKRA Certification GmbH
DEKRA Rail BV

DEKRA wird immer ohne Artikel verwendet

...hat DEKRA im Jahre 2024 ...
DEKRA bietet seinen Kunden ...
... laut der Stellungnahme von DEKRA ...

Landerebene: DEKRA + Land + Rechtsform

Das Land wird immer in Englisch angegeben.
Ist dies wegen kultureller Anforderungen nicht
maoglich wird die Landessprache verwendet.

Anwendungsfall ist das operative Geschaft, unter
dem sich verschiedene Services versammeln
(nicht Akkreditierungs- und Zertifizierungs-
geschaft)

DEKRA Italia S.r.l.
DEKRA France S.A.S
DEKRA Belgium N.V.

Bei der Angabe der Geschaftsbereiche oder der
Firmierung kann der Artikel stehen

... sind die Mitglieder des DEKRA e.V. ...
... leistet die DEKRA Automobil GmbH ...
... fur die DEKRA SE ...

DEKRA wird nie getrennt

Nie DE-
KRA

DEKRA wird immer ohne Bindestrich geschrieben

DEKRA Niederlassung
DEKRA Mitarbeiter
DEKRA Event

DEKRA Service
Wortkombinationen mit DEKRA erhalten auch bei ... DEKRA
Zeilenumbruch keinen Bindestrich Siegel.

Keine Abklrzungen (sie transportieren keine
Informationen)

DEKRA Certification, nicht DEKRA Cert.

30

Ldnderebene: DEKRA + Land + Holding +
Rechtsform

Das Land wird immer in Englisch angegeben.

Ist dies wegen kultureller Anforderungen nicht
maoglich wird die Landessprache verwendet.

Anwendungsfall fur den Zusatz Holding:

eine leere Muttergesellschaft, die entweder leer
ist oder nur Shared Services beinhaltet oder bei
einer operativen Gesellschaft, wenn es eine recht-
liche oder steuerliche Verpflichtungen gibt

DEKRA Netherlands Holding B.V.
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2.3 Namensgebung far DEKRA Services 2.4 Einheitliche Schreibweise von Kontaktdaten
Regel Beispiel Telefonnummern

Eingeflhrte Dienstleistungen DEKRA Hauptuntersuchung o ) ) 3
= selbsterklarend; bei Bedarf kann DEKRA DEKRA Zertifizierung Als einheitliche Losung folgen wir der DIN 5008 far
vorangestellt werden die Gestaltung von Telefonnummern. Diese Norm
Spezielle Dienstleistungen (Leistungs-Pakete, DEKRA Zulassungsservice sieht folgende Formate vor:
Services etc.) = DEKRA ist voranzustellen DEKRA Managementsystem

DEKRA Planspiel

. . [ )

+DEKRA spezielle” Produkte DEKRA Siegel . .
= DEKRA ist voranzustellen DEKRA Award ’ Hinweils:

DEKRA Skicup

Fur besonders lange Telefonnummern, die schwer zu lesen sein kdnnten, erlaubt die DIN 5008 eine

Nennung der Absender nicht SafetyCheck zusitzliche Gliederung der Anschlussnummer durch geschiitzte Leerzeichen. Werbliche Griinde kon-
gewtnscht = Eigenname nen ebenfalls eine solche Unterteilung rechtfertigen.

Regel Beispiel

Telefonnummern mit Vorwahl: 0873 376461
Die Vorwahl wird durch einen Leerschritt von der 03748 37682358
restlichen Nummer getrennt.

Telefonnummern mit Vorwahl- und Durchwahl- 05444 347687-350
nummer: 0764 812632-41
Eine Durchwahlnummer wird mit einem Binde-
strich an die Anlagennummer angehangt.

Sondernummern: 01802 12334
Bei Sondernummern, deren Ziffer nach der 0800 5 23234213
Vorwahl Gber den Tarif informiert, gibt es eine
spezielle Gliederung.

Telefonnummern im internationalen +49 30 3432622-113
Schriftverkehr:
Im internationalen Schriftverkehr werden Telefon- | (Fir Deutschland ergibt sich hieraus ,+49", die
nummern durch Voranstellen eines Pluszeichens 0 der nationalen Vorwahl (z.B., 030" flr Berlin)
und des jeweiligen Landerkennzeichens interna- entfallt.

tionalisiert. Dabei entfallt die fUhrende Null der
nationalen Vorwahl.

Telefax- und Handynummern: Mobilnummer +49179 1111111
Diese folgen dem gleichen Schema wie Telefon-
nummern.
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E-Mail-Adressen

Allgemeine Kriterien
Flr die Gestaltung von E-Mail-Adressen qilt bei
DEKRA sowohl flr servicebezogene als auch

Beispiel:
product.certification@dekra.com
max.ernst.mustermann@dekra.com

Personliche E-Mail-Adresse

Personliche E-Mail-Adressen werden Uber alle
DEKRA Gesellschaften (Mehrheitsbeteiligungen)
nach folgendem System aufgebaut:
vorname.nachname@dekra.com

Dabei sind folgende Kriterien einzuhalten:

+ Die E-Mail-Adresse besteht aus maximal 3
Bestandteilen vor dem @:
teill.teil2.teil3@dekra.com.

« Umlaute (4, 6, U) werden durch ae, oe, ue ersetzt.

Bei Namensgleichheit wird dabei nach folgendem
System vorgegangen, um eine individuelle E-Mail-
Adresse zu erstellen:

Regel
Zu bevorzugende L6sung:

Vorname+Initiale des zweiten Vornamens
+Nachame+@dekra.com

personliche E-Mail-Adressen bei DEKRA, dass maxi-
mal 45 Buchstaben vor dem @ stehen durfen.

« Es werden keine Sonderzeichen (z.B. é, &, 3, ¢, d)
verwendet.

» Eswird in Kleinbuchstaben und ohne Leerzeichen
geschrieben.

Beispiel

max.e.mustermann@dekra.com

E-Mail-Signaturen

Die E-Mail-Signaturvorschriften bei DEKRA sind
sowohl flr Deutschland als auch flr das Ausland
klar definiert, um den gesetzlichen Anforderungen

Allgemeine Kriterien

+ Die Signatur sollte einheitlich auf allen Monitoren
erscheinen und Noto Sans in der Schriftgrol3e 10 pt
verwenden.

+ Aufgrund unserer Nachhaltigkeitsbestrebungen
gehen wir auch verantwortungsvoll mit Server-
kapazitaten um. FUr unsere Signaturen sehen wir
daher von der Verwendung von Bildern jeglicher
Art (DEKRA Logo, Social Media Logos etc.) ab.

CD MANUAL

gerecht zu werden und von DEKRA definierte
optische Kriterien zu erftllen:

+ Anstelle des DEKRA Logos wird fir Deutschland
daher der Text ,DEKRA. Alles im griinen Bereich.”
bzw. ,DEKRA. On the safe side.” in allen weiteren
Landern verwendet.

+ Fur Links zu sozialen Medien werden Textlinks
anstelle der Icons genutzt.

Wenn kein zweiter Vorname vorliegt:

Vorname+Initiale des Vornamens
+Nachame+@dekra.com

max.m.mustermann@dekra.com

Bei erneuter Doppelung:

Wenn die Person keinen zweiten Vornamen hat
und auch mit der Wiederholung der Initiale des
Vornamens eine Namensgleichheit besteht, kann
sie zwei beliebige Initialen wahlen.

Vorname+Zwei frei gewahlte Initialen
+Nachame+@dekra.com

max.pc.mustermann@dekra.com
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In Deutschland:

Gemal dem Gesetz Uber elektronische Handelsreg-
ister und Genossenschaftsregister sowie das Un-
ternehmensregister (EHUG) missen geschaftliche
E-Mails eine gultige Signatur beinhalten, die unab-
hangig vom Kommunikationsmittel Mindestangab-
en wie Name und Sitz der Gesellschaft enthalt.

Um diese Anforderungen einheitlich zu erfullen,
sollte die Signatur wie folgt aussehen:

DEKRA Firma GmbH

Abteilung

Straf3e 00 | 00000 Stadt

Tel.: +49 711 7861-0 | Fax: +49 711 7861-0
max.muster@dekra.com | http://www.dekra.com

DEKRA. Alles im griinen Bereich.

DEKRA Firma GmbH

Sitz Stuttgart, Amtsgericht Stuttgart, HRB-Nr. 21039
Vorsitzender des Aufsichtsrates: Stefan Kolbl
Geschaftsfuhrer: Stansilaw Zurkiewicz (Vorsitzender),
Wolfgang Linsenmaier, Peter Laursen, Petra Finke

Der Absatz zum EHUG hat im Ausland keinen
Bestand, die Lander haben eigene Vorgaben.

Im Ausland:

Es ist erforderlich, eine glltige Signatur einzufu-
gen, die den gesetzlichen Vorgaben des jeweiligen
Landes entspricht, einschlieBlich Angaben wie
Firmenname, Registrierungsnummer und Steuer-
nummer.

Zusatzlich zu den Standardinformationen sollten
weitere gesetzlich vorgeschriebene Angaben hin-
zugefuigt werden.

Um diese Anforderungen einheitlich zu erfillen,
sollte die Signatur wie folgt aussehen und um die
notwendigen Angaben erganzt werden

DEKRA Firma GmbH

Abteilung

Stral3e 00 | 00000 Stadt

Tel.: +49 711 7861-0000 | Mobil +XX 000 000-0000 |
Fax: +49 711 7861-0000

max.muster@dekra.com | http://www.dekra.com

DEKRA. On the safe side.

<< Hier flgen Sie bitte weitere gesetzlich vorg-
eschriebene Vorgaben ein >>
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2.5 Geschlechtergerechte Kommunikation

Bisher haben sich noch keine allgemeingultige und  Wir orientieren uns daher an den im Genderleit-

einheitliche Regelung in der geschlechtergerechten

Kommunikation durchgesetzt.

faden festgelegten Punkten.

-
P Hinweis:

L Den gesamten Leitfaden zum Thema geschlechtergerechte Kommunikation finden Sie im BMP.

Wir nutzen weder Gendersternchen noch
Genderunterstrich, -doppelpunkt, Binnen-I,
Schragstrich- oder Klammerschreibweisen.

Bitte nicht wie folgt:

+ Doppelpunkt: Mitarbeiter:in, Chef:in

+ den Gendergap: Mitarbeiter_in, Chef_in
+ das Binnen-I: MitarbeiterIn, Chefln

Nachfolgend finden Sie eine kleine Auswahl
von Alternativen, die stattdessen empfohlen
werden. Eine vollstiandige Ubersicht der
Beispiele finden Sie im verlinkten Leitfaden.

Wenn Frauen und Manner gemeint sind, verwenden
wir beide Geschlechtsformen. Die Reihenfolge spielt
grundsatzlich keine Rolle.

Wenn mdglich, bevorzugen wir geschlechtsneutrale
Formulierungen und vermeiden so das generische

Maskulinum.

Das ,substantivierte Partizip” hat sich ebenfalls be-
wahrt und wird zunehmend beliebter.
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« Mitarbeiter/in, Chef/in
« Mitarbeiter(inn)en, Chef{(in)
* Mitarbeiter*in, Chef*in

Beispiel:
Kolleginnen und Kollegen

Beispiel:
das Personal, die Feuerwehrleute

Beispiel:
Mitarbeitende, Studierende
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3.1
Digitale Medien

Unsere konsistente visuelle Identitat in den digitalen
Medien schafft einen Wiedererkennungswert und
Vertrauen.

3.1.2 Schrift

Fur einen einheitlichen Auftritt nutzen wir in unseren  Folgende Schriftschnitte stehen uns fur die

digitalen Medien die Schriftart ,,Noto Sans". Sie bietet =~ Gestaltung verschiedener Textelemente fir
Schriftzeichen in allen Sprachen und ermdglicht so digitale Medien und MS Office Anwendungen

globale Wiedererkennung. zur Verfigung:

Uberschriften und FlieRtext

Noto Sans

Regular

Untertitel und ZwischenUberschriften
und Hervorhebungen

Noto Sans

Bold

Uberschriften und Hervorhebungen

Noto Sans

Black

e
’ ANWENDUNG DER TYPOGRAFIE

Lorem ipsum

dolor sit amet

Sed cursus maximus risus
Lorem ipsum dolor sit amet consectetur. Rhoncus
sapien a rutrum tortor dolor amet risus. Commo-
do mollis bibendum interdum viverra. Id morbi vi-
vamus magna malesuada nibh nulla duis. Interdum
suspendisse sit ut pulvinar.

Regular - Uberschriften
(Farbe: Dunkelgriin oder Weif3)

Black - Hervorhebungen
(Farbe: Dunkelgriin oder Weif3)

Bold - Untertitel
(Farbe: Schwarz oder Weil?)

Regular - FlieBtext
Bold - Hervorhebungen
(Farbe: Schwarz oder Weil3)

40

3.1.3 Farben

Auch im digitalen Raum bestimmen Farben die visu-
elle Identitat von DEKRA. Die definierten Gruinténe
und Akzentfarben (siehe Kapitel Grundlagen) bilden
den gestalterischen Rahmen, werden allerdings

um weitere Farbvarianten erganzt. So gibt es fur
alle Farben des Corporate Designs eine Palette von
farblichen Abstufungen, mit denen digitale Designs

Folgend ein Auszug aus unserer digitalen Farbpa-
lette.Sie beinhaltet Farben mit hohem Kontrast und

gewahrleistet eine gute Lesbarkeit auf Bildschirmen.

Die gezielte Auswahl von Farbkombinationen zahlt
auf die Barrierefreiheit ein.

Brightgreen

CD MANUAL

erganzt werden kénnen. Dies schafft zusatzliche
Optionen bei der Gestaltung von Funktionselemen-
ten und fUr eine barrierefreie Anzeige. Fir den digi-
talen Raum sind neben einem digitalen Weif3- und
Schwarzton auch Farben fir bestimmte technische
Anzeigen definiert.

-

Weitere Informationen zu den definierten
Farben bei Online-Anwendungen finden Sie
im Online-Styleguide.

500 400

200 800 700 600

#12190C #233318 #354C24 #466530 #527638 #7BB154
300 200 - DEFAULT 100 50

#9EE46C #BOFD78 #C8FEAT #EFFFE4

. Die Digitalfarben wurden an den neuen Accessability-Standard angepasst (Stand 07.2024). Sie sind

L WCAG 2.1 konform.
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3.2
Digitale Kommunikationsmittel

3.2.1 PowerPoint 3.2.2 Word-Dokumente

Fur die Erstellung von PowerPoint-Prasentationen, Gestaltungselementen im Brand- und Marketing-

Word-Dokumenten, Whitepapern, Bannern und Ads  Portal bmp.dekra.com zur Verfliigung.

stehen Templates mit sdmtlichen vorgestellten

*f

N

Hmmm T

Lorem Ipsum

» Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipiscing elit. Aenean
commodo ligula eget dolor. Aenean
massa. Cum sociis natoque penatibus
et magnis dis parturient montes,

- nascetur ridiculus mus. Donec quam
felis, ultricies nec, pellentesque eu,
pretium quis, sem. Nulla consequat
massa quis enim. Donec pede justo,
fringilla vel, aliquet nec, vulputate
eget, arcu. In enim justo, rhoncus ut,
imperdiet a, venenatis vitae, justo.
Nullam dictum felis eu pede mollis
pretium. Integer tincidunt. Cras

« dapibus. Vivamus elementum semper
nisi. Aenean vulputate eleifend tellus.
Aenean leo ligula,

Lorem
Ipsum Dolor

Lorem ipsum

Dolor

Lorem Ipsum Dolor

Titelseite

Title b Title
2 i oA o 4 DA S T D
P Topic 1 Seite XX
Click to add text » Topic2 Seite XX . . )
< Titelseite Innenseite
Topic 3 Seite XX
P Topica Seite XX
» Topic5 Seite XX
P Topice Seite XX
Topic 7 Seite XX
» Topic8 Seite XX
P Topico Seite XX
o ——— R ———
Innenseite Innenseite

Format: 1920x1080 px
Typografie: Noto Sans Black, Bold & Regular

Format: DIN A4
Typografie: Noto Sans Black, Bold & Regular
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Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipiscing elit. Aenean
commodo ligula eget dolor. Aenean
massa. Cum sociis natoque penatibus et
magnis dis parturient montes, nascetur
ridiculus mus. Donec quam felis, ultricies
nec, pellentesque eu, pretium quis, sem.
Nulla consequat massa quis enim. Donec
pede justo, fringilla vel, aliquet nec,
vulputate eget, arcu. In enim justo,
rhoncus ut, imperdiet a, venenatis vitae,
justo. Nullam dictum felis eu pede mollis
pretium. Integer tincidunt. Cras dapibus.
Vivamus elementum semper nisi. Aenean
wulputate eleifend tellus. Aenean leo
ligula,
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3.2.3 Whitepaper

Whitepaper
Lorem Ipsum

Dolores
Subline

Titelseite 01

Whitepaper
Lorem Ipsum

Udae erum remporro beatio.

Titelseite 02

Format: 1920x1080 px
Typografie: Noto Sans Black, Bold & Regular
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D DEKRA

Puditiost

dolorum
cuptae vent

Innenseite 01

ko[

Ly
'INTERNAL | subject to change.

| xxo00uABreilung = Month,

o
nus, si odi ommodipsus, odi blat. o
Ad estiuste doloris et doluptatia
sapel ipidelique nos aut quia
delibuscid ma ipsum que
e odis aud od esci

PRODUCT

LIBERITAT EVEL
ESSI RERCHIT

3.2.4 Produktdatenblatt

Ehenihit qui aut et, ent la vitemqui dem volorib u

Evenis ex et vidusaesti dolupiet, utat ex et que aspel ipiende ndellore volupta verum inum fugiatus de-
nis peratest am faceria nonecup tatium, eum alitat fuga. Uga. Si quasperum iderchil milit vendunt undis

et audit, comnis sant que consent exces ni

nis peratest am faceria nonecup tatium,
eum ali

ero beariantotas ant, in esciasp elestrum facculp
arciam quam ipsum qui dus excessi tatiam culles ex et
dolupie ndaectur? Ellaboris nos et, ut volupiciis dolum
quam harcium et ut faccusdam, volore et eum excest
aut voluptaes earumqu iatiur a am, omnis iusa volor
maio. Nam es idelest, voloreria conecti ostiis il enis-
sum et qui volorro ditatiis nosam, eum qui cor as ma
dolorernat erion comnima gnimpos dis everum ute
volupta tuscium et odictatestia volut as acea nuscili-
temo comnima gnatetur am ant, to omnis sim ut que
core eum re plique custibere

m litis modio volupta tendisc iduntibeate volorit
latende consequidit quos dit, te niant, culpa corum
fuga. Offictur sin peribus molore odi tem adignim
peruptas eum, quatur sum iureris ciusant quam, te
andis reici vendaecus in comnihil maximillit int perum
aut arcimusam etur, con eum commodit que poren-

Titelseite

ita velit quodios eum essuntores eic te evelignia quamet a

ti officitas essit haribea quuntotatint as autas aut
adicim exceatem volupis repror sitae idit, ommodit
atquiae est ducilit Estibeat atioresequae molupta-
tem que nihicabo. DitLiquasitatur, atasi sinctiamet
qui cuscillupic totatem ipienit, quas aut volorem
repre voluptati vid que liatur, sume viduciet occulpa
sed quuntis del eariatur? Ma sitati voluptas sunt.
Hent. Andit quo iditiorita deribus nullabores ullorpo
reseque siminus aut faceaqui officto rectur, te prat
fugit eat.

nis peratest am faceria nonecup tatium,
eum alitat fuga. Uga.

Piducim aximaio. Axim aut ut faccus, sam quodis

et que arum voluptium eumque veliquam voluptat
volut hil eaquas eos illesti quam et qui della quae
ped et aribustium eatemquatem nonesequis dunti
verum facere ma ditaquibusam in consedit alicii-
scietDucipsum rercit ipis aliqui torror audit ressit et
iliatem facerio. Laccus volupta tioreroviti ommo
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Platzhalter Bild / Grafik

Textfeld bitte nach enfiigen des Bildes I6schen

nis peratest am faceria nonecup tatium,
eum ali

ero beariantotas ant, in esciasp elestrum facculp
arciam quam ipsum qui dus excessi tatiam culles ex et
dolupie ndaectur? Ellaboris nos et, ut volupiciis dolum
quam harcium et ut faccusdam, volore et eum excest
aut voluptaes earumqu iatiur a am, omnis iusa volor
maio. Nam es idelest, voloreria conecti ostiis il enis-
sum et qui volorro ditatiis nosam, eum qui cor as ma
dolorernat erion comnima gnimpos dis everum ute
volupta tuscium et odictatestia volut as acea nuscili-
temo comnima gnatetur am ant, to omnis sim ut que
core eum re plique custibere

m litis modio volupta tendisc iduntibeate volorit
latende consequidit quos dit, te niant, culpa corum
fuga. Offictur sin peribus molore odi tem adignim
peruptas eum, quatur sum iureris ciusant quam, te

Inhalt

Hent. Andit quo iditiorita deribus nullabores ullorpo
reseque siminus aut faceaqui officto rectur, te prat
fugit eat.

Piducim aximaio. Axim aut ut faccus, sam quodis
et que arum voluptium eumque veliquam

*  voluptat volut hil eaquas eos illesti quam et qui
della quae ped et aribustium eatemquatem none-
sequis dunti verum facere ma ditaquibusam

in consedit aliciiscietDucipsum rercit ipis aliqui
torror audit ressit et ipisi iliatem facerio. Laccus.
volupta tioreroviti ommolupic te cus imint deseri-
on remolo imendam aut ut et adia voloratetur
alibus, nihicidel etusam, sed quae moluptis aut
estioria destis que occum que volupie niatecepe
int.

Ostiam que nimenda ndaest, quodit magnihilis si
« itium dus i net vololta
pos dentemp orroresto cullor asperna tiurepudant
volectem que renient ut odit untis proris cullor ad
magnisqui officab oremolore inctatet, officiumXeris

Sie haben Fragen zu unserem DEKRA Digital
Service? Unsere Experten helfen Ihnen gerne
weiter.
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3.2.5 Banner und Ads

N
”‘" i B DEKRA

D DEKRA

Aliqguam hendrerit,

justo nec rhoncus. TS &TE

Lorem ipsum dolor sit amet, amet magna

°
consectetuer adipiscing elit, sed .
a l I r I S nonummy nibh euismod tincidunt. orci lorem
I t t
Click Here

Click Here

Format: alle gangigen Formate
Typografie: Noto Sans Black, Bold & Regular
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D DEKRA

Mauris
sit amet

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipiscing elit.

Click Here

Aliqguam cursus

dolor commodo. Click Here

Donec qU|S Lorem ipsum dolor sit

amet, consectetuer

metus nulla Gipicing eiic

M a u rl S Lorem ipsum dolor sit

amet, consectetuer

Sit a m Et adipiscing elit.

Pellentesque ut ,
metus sed quam
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3.3
Social Media

3.3.1 Allgemeine Ubersicht 3.3.3 Anwendungsbeispiele

Als Teil unserer digitalen Kommunikation ist DEKRA eine kanalspezifische [Social Media Guideline]
auf den Plattformen Instagram, LinkedIn, Facebook, angefertigt, welche die Nutzung von Farben,

Hier finden Sie Anwendungsbeispiele fiir den
digitalen AuBenauftritt von DEKRA.
Twitter und YouTube présent. Fir eine Ubersetzung ~ Formen und Bildwelt einheitlich festlegt.

der visuellen Identitat in die sozialen Medien wurde

PROFILBILD

Die Instagram-Seite von DEKRA hat ein unverwech-
selbares Profilbild, welches die Bildmarke in Grin
auf weilRem Hintergrund zeigt. Dieses Farbschema
erleichtert die Identifizierung und Positionierung
des Profilbildes, sodass die Follower die DEKRA Seite
leichter erkennen.

3.3.2 Gestaltungselemente

Um unser visuelles System in die sozialen Medien
zu Ubertragen, greifen wir bei der Erstellung von
Beitragen auf die Gestaltungselemente des visuellen
Systems zuruck.

DEKRA Shield

Option 1 Option 2

48

" Als Bildcontainer

320x320 px

Bildmarke auf weifsem
Hintergrund.

Triangle

Als Bildcontainer

Einfarbig

Nunc
tempus
aliquam

tempus
aliquam

Instagram-Post

Mauris sit

Mauris G Lorem

ipsum dolor

orci lorem

cursus leo sit

Facebook-Story Instagram-Post Instagram-Post
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3.4
Webseite

3.4.1 Module und Webseiten Mogliches Erscheinungsbild

Unser visuelles System bestimmt auch die Optik der  das Webdesign von DEKRA Ubertragen. So greifen Anhand von diesen Darstellungen wird gezeigt wie der visuelle Rahmen einer zukinftigen Website aussehen kénnte.
DEKRA Webseiten. Neben der Noto Sans, die den etwa einzelne Funktionselemente wie Buttons und o . S A—
) i ) P I —— Be sustainable ool ol el
Text bestimmt, werden auch Designelemente auf Bilder das Konzept der abgerundeten Ecken auf.
) ) ) ) Global partner
Die optische Anpassung der FirstSpirit Webseiten an das neue CD erfolgt in einem schrittweisen Vorgehen for a safe,

secure and R — R R

D DEKRA ususi  saante  oomma  praca  Akcuainosc

DEKRA témster Lomingsr  NyheteraMeds Karidr  OmOEKRA  Loggain i ! !
P SUStaInable Default } @ } Default
| world 1 1
\ | I
s : !
\ I I
L L i i
Hover ! ! Hover
| |
. ) SYSTEM ZARZADZANIA ENERGIA i |
Vi soker alltid nya talanger l1s0 50001 ! !
s st st o i ot e - s ! !
Pressed } } Pressed
I I
| |
DEKRA Certification sp. z 0.0. { !
e DEKRA Talents , | |
Dioamy w ce Posc Join us Disabled | i Disabled
I I

Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur

sadipscing elitr sed diam nonumy eirmod
tempor invidunt ut labore et dolore magna

aliquyam erat, sed diam voluptua. At vero eos

etaccusam et justo duo dolores et ea rebum.

) sokapibesiiening. >

Certyfikacja systemow
zarzadzania

Badania i certyfikacja

Stet clita kasd gubergren.
wyrobe

| = ) \
x = [ o

h traktor Hissar enl. hissdirektivet

Bestal mijsdekaler hir Bestall mportintyg har Boka besikening har Ansk hir >

Om DEKRA

Now playing

Welcome to DEKRA.

Pressmeddelanden

Premidr for DEKRAS unika Anders Gagner-Geeber blir VD for DEKRA Quality Management far ny
batteritest pa elbilar DEKRA Automotive AB Business Manager

Al pressinformation >

DEKRA DEKRA Talents D DEKRA
X

Our Sevice Divisions

Sustainability expertise

Allgemeine Informationen zur Gestaltung
specific to your industry

verschiedener Online-Anwendungen finden

Click o learn more

Sie im Online-Styleguide. Dieser steht
Ihnen ab dem 18. Juli 2023 zur Verfigung.

=2

Technology.

Bei Fragen zur Umsetzung des Online-De-
signs auf DEKRA Websiten, die nicht auf dem
FirstSpirit Master basieren, kontaktieren Sie

) R

Retail and Wholesale Transportation

On the safe side

bitte: online.global@dekra.com
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Printmedien
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4.1
Geschaftsausstattung

Unsere analoge Geschaftsausstattung entspricht Sie bitte Uber corporate-design@dekra.com
der Norm DIN 5008. Fur weitere Formate nehmen Kontakt mit dem Brand Management auf

4.1.1 Briefbogen 4.1.2 Visitenkarten

¢ Info Text Die Position des Logos auf dem Brief-
Noto Sans Regular, 8 pt bogen ist klar definiert und rechtsbindig
: mit dem Textfeld ausgerichtet. Das DEKRA
. Logo ist vorgedruckt

12'7 mm / . . . . . .
DEKRA Titel ’ Bei einer zweisprachigen Visitenkarte wer-
: 20 mm %
P o Dfs'ifi?:el MNECERNA den die verschiedenen Sprachen auf je eine
';tc’iipednirt? Seite der Karte gedruckt und die gestaltete

Noto Sans Regular; 7 pt : i Ruckseite entfallt.

dwerkstral HandwerkstraRe 15
DEKRA SE | HandwerkstraRe 15 | 70565 Stuttgart | Germany 70565 Stuttgart

Recipient Reference sign:
Your message from:
Our reference sign: P +49 711 7861-XXXX
Our message from: M +49 1XXX XXXXXXX
Name: name.surname@dekra.com
Phone: www.dekra.com
E-mail:
Date:
Subject
- e P — Titel
Korrespondenz sl Michael Mustermann
Noto Sans R99U|ar sit amet, consectetuer adipiscing elit. Aenean commodo ligula eget dolor. Aenean massa. Cum Position
Noto Sans Bold sociis natoque penatibus et magnis dis parturient montes, nascetur ridiculus mus. Donec quam
10 pt felis, ultricies nec, pellentesque eu, pretium quis, sem. Nulla consequat massa quis enim. Donec
pede justo, fringilla vel, aliquet nec, vulputate eget, arcu. In enim justo, rhoncus ut, imperdiet a, DEKRA SE

HandwerkstraRe 15

venenatis vitae, justo. Nullam dictum felis eu pede mollis pretium. Integer tincidunt. Cras dapibus. 70565 Stuttgart

Vivamus elementum semper nisi. Aenean vulputate eleifend tellus. Aenean leo ligula, porttitor eu,

consequat vitae, eleifend ac, enim. Aliquam lorem ante, dapibus in, viverra quis, feugiat a, tellus. T +49711 78671-XXXX

Phasellus viverra nulla ut metus varius laoreet. Quisque rutrum. Aenean imperdiet. Etiam ultricies M +49 TXXX XXXXXXX
nisi vel augue. Curabitur ullamcorper ultricies nisi. Nam eget dui. Etiam rhoncus. Maecenas name.nachname@dekra.com
tempus, tellus eget condimentum rhoncus, sem quam semper libero, sit amet adipiscing sem www.dekra.com

neque sed ipsum. Nam quam nunc, blandit vel, luctus pulvinar, hendrerit id, lorem. Maecenas nec
Etiam sit amet orci eget eros faucibus tincidunt. Duis leo. Sed fringilla mauris sit amet nibh. Donec
sodales sagittis magna. Sed consequat, leo eget bibendum sodales, augue velit cursus nunc,

Sincerely yours,

Position
DEKRASE Phone: +197117861-0  Registered Office Stuttgart, Stuttgart Local Court, VR-N: 734316 Chairman of the Presidential Council: Stefan Kolbl
e AG Chalrman of the Management Board: Stan Zurkiewicz
70565 Stuttgart dekra.com IBAN DE60 6008 0000 0904 5600 00/ BIC DRESDEFFE00 Wolfgang Linsenmaler
Germany Landeshank Baden-Wirttemberg Peter Laursen
Info Text IBAN DIG6 6005 0101 0002 3123187 BIC SOLADIST Petra Finke
Noto Sans Regular Page i 172

6 pt
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4.2
Anzeigen
4.2.1 Image-Anzeigen Querformat

Unsere Anzeigen sind fur alles bestimmt, was nach Erstellung von Image-Anzeigen liegen Templates im
aulRen oder nach innen beworben wird. Fir die Brand- und Marketing-Portal bmp.dekra.com vor.

Lorem Ipsu
Ro ere nempos
doluptatis

42 mm

Ditiis maiorem imus
andigenim rem pelectam
XXXXXXXX

Elignima destias Elignima
destiasXimodita tiorum, et

D DEKRA Lorem Ipsum
Ro ere nempos

velibus

o
e oluptatis

rerum ut quam eos sapitat emporem poriae lat quiAtur? No-
bissita nobisi blate re odit as et utem ut autatio totatiis estiam
initia vellora Evel ipsuntenem autem que eatesto tatust,

hicia volupt quis
num quam velibus maionecte restrum etur
am nimint hilibus in presedi nam sum rerum
ut quam eos sapitat emporem poriae lat
q iis ende e
In conseditiunt volorest iliquia dollanis restibusam esequo es e il Sstenobine deito suinn
L I . ariam dolendam quam et eum estrum, conserovita nus num venet fugiat facea vellit andant, volupta
orem lpsum f e peaq o Al e sandel: dekra.com/lorem-ipsum
Ro ere nempos U inele storior eperiam, nienis eum fugit esst quiculpa deris

doluptatis

eatat

Lorem Ipsum
Ro ere nempos

Lent, sition eos autem diaspel licietur? Quistion expe volup-
tata dent.

XX XX.XXXX Ihilibus,

veniet eveliciur aspe
| AT ———

Grunes Triangle

H H XXX XXXX
schliel3t mit dem ) Elignima destias Elignima
Satzspiegel ab ) destiasXimodita tiorum, et

dekra.com

Lorem Ipsum
Ro ere nempos

doluptatis

FORMAT: DIN A5 quer
—— - i SPALTEN: 6, Abstand 4,233 mm
Pz S : GRUNDLINIENRASTER: 8 pt
i ' RANDABSTANDE: oben 10 mm | unten 10 mm | innen 10 mm | auRen 10 mm
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4.2.2 Image-Anzeigen Hochformat

ADVERT

LIBERITAT EVEL
ESSI RERCHIT

Ehenihit qui aut et, ent la vitemqui dem volorib u

Lorem Ipsum
Ro ere nempos

Lorem Ipsum
Ro ere nempos

Damit

dekra.com

Lorem Ipsum
Ro ere nempos
doluptatis

Lorem Ipsum
Ro ere nempos

Lorem Ipsum
Ro ere nempos

58
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58 mm

Lorem Ipsum
Ro ere nempos
doluptatis

Evel ipsuntenem autem g atesto tatust,

restrum etur

ut quam eos sapitat emporem poriae lat qui
dekra.com/loremipsum

EEzE

Grines Triangle
schliel3t mit dem
Satzspiegel ab

FORMAT: DIN A4

SPALTEN: 6, Abstand 4,233 mm

GRUNDLINIENRASTER: 8 pt

RANDABSTANDE: oben 12,7 mm | unten 12,7 mm | innen 12,7 mm | auRen 12,7 mm
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4.3
Poster
4.3.1 Poster DIN-Formate

GANZE SEITE DIN A3

Fur die Erstellung von Postern in verschiedenen DIN-
Formaten liegen Templates im Brand- und Marketing-
Portal bmp.dekra.com vor.

Lorem Ipsum
Dolores Aut

Lorem Ipsum
Dolores Aut

dekra.com
%}$E

Lorem Ipsum
Dolores Aut

Slm vent. Otae pernate qui optatia testo- dekra.com

tam eum si comnima ipitam hari-
: taturi ut escipsunt, odi ommoles
Ataeruption | inrasmspcaborept son-
. dem aut pellab imolupid et quia-
enderias tur moluptates id endi dicidebis

R dekra.com/lorem-ipsum

60

Lorem Ipsum
Dolores Aut

Lorem Ipsum
Dolores Aut

Otae perna atia tam eum

tur asim apic
id et quiatur

dekra.com/lorem-ipsum

81 mm

1 Otae pernate qui optatia testo-
Slm Ve nt- tam eum si comnima ipitam hari-
* taturi ut escipsunt, odi ommoles
Ataeru ptlon suntur asim apicaborepti sun-
dem aut pellab imolupid et quia-

.
e“derlas tur moluptates id endi dicidebis

dekra.com/lorem-ipsum

FORMAT: DIN A3

SPALTEN: 5, Abstand 4,233 mm

GRUNDLINIENRASTER: 12 pt

RANDABSTANDE: oben 20 mm | unten 20 mm | innen 20 mm | auRen 20 mm

CD MANUAL
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4.4
Broschuren

Unsere Broschlren richten sich an eine bestimmte
Zielgruppe und transportieren als mehrseitiges
Informationsdokument konkrete Inhalte.

4.4.1 Titelseite

BROCHURE

Lorem Ipsum
Dolor
Subline

62

Fur die Erstellung einer Broschure liegen Templates
im Brand- und Marketing-Portal bmp.dekra.com vor.

4.4.2 Ruckseite

b

DEKRAe. V.

HandwerkstraBe 15

70565 Stuttgart

Deutschland
corporate-design@dekra.com
dekra.com

Anderungen vorbehalten.
xxxxx /Abteilung - Monat.Jahr

CD MANUAL
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4.4.3 AulRenseiten

55 mm

Titelseite Riickseite

>

BROCHURE

Lorem Ipsum
Dolor
Subline

DEKRA e. V.

HandwerkstraRe 15

70565 Stuttgart
Deutschland
G ru nes Tria n g |e corporate-design@dekra.com
. . dekra.com
schlie8t mit dem
SatZSpIege| d b Anderungen vorbehalten.

xxxxx/Abteilung - Monat.Jahr
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4.4.4 Innenseiten

CD MANUAL

LOREM IPSUM

§E2esz0558c53 78952

LOREM IPSUM

LOREM IPSUM

LOREM IPSUM

FORMAT: DIN A4

SPALTEN: 6, Abstand 4 mm

GRUNDLINIENRASTER: 8 pt

RANDABSTANDE: oben 15 mm | unten 24,5 mm | innen 20 mm | auBen 15 mm
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4.5
Flyer

CD MANUAL

Unsere Flyer vermitteln in kompakter Form Informa-  von Flyern DIN Lang liegen Templates im Brand- und
tionen, z. B. zu konkreten Services. Fur die Erstellung ~ Marketing-Portal bmp.dekra.com vor.

4.5.1 Titelseite 4.5.2 Innenseiten

Die Innenseiten der Flyer folgen diesem Design.

Enihit autaturiat eate

repudae porro

Musam cum re laborum quia voloremolor alit
essitempeles estotae. Ebit volupt

nis peratest am faceria nonecup tati-
um, eum ali

Occusam res et fugitatur, illes arum dolest et, sim-
peratiore rehent est utestius dolut omnis repe nem
erit ut doluptatur aut pori cullab inis is consequi
volupid eos disi odi officto te venet post autem ium
fuga. Da etum ex eossi dis corro venist, optiunt qui

Enihit autaturiat eate
repudae porro

Musam cum re laborum quia voloremolor alit
essitempeles estotae. Ebit volupt

nis peratest am faceria nonecup tatium, eum ali

ero beariantotas ant, in esciasp elestrum facculp arciam quam
ipsum qui dus excessi tatiam culles ex et dolupie ndaectur? Ella-
boris nos et, ut volupiciis dolum quam harcium et ut faccusdam,
volore et eum excest aut voluptaes earumqu iatiur a am, omnis
iusa volor maio. Nam es idelest, voloreria conecti ostiis il enissum
et qui volorro ditatiis nosam, eum qui cor as ma dolorernat erion
comnima gnimpos dis everum ute volupta tuscium et odictates-
tia volut as acea nuscilitemo comnima gnatetur am ant, to omnis
sim ut que core eum re plique custibere

nis peratest am faceria nonecup tatium, eum ali

ero beariantotas ant, in esciasp elestrum facculp arciam quam
ipsum qui dus excessi tatiam culles ex et dolupie ndaectur? Ella-
boris nos et, ut volupiciis dolum quam harcium et ut faccusdam,
volore et eum excest aut voluptaes earumqu iatiur a am, omnis
iusa volor maio. Nam es idelest, voloreria conecti ostiis il enissum
et qui volorro ditatiis nosam, eum qui cor as ma dolorernat erion
comnima gnimpos dis everum ute volupta tuscium et odictatestia

volut as acea nuscilitemo comnima gnatetur am ant, to omnis

faceria nonecup

inctatium re im quidipienis eossequam, corro
blaboreFugitatur? Quid quaeped most facilitinto
tempero inus, cusamus essusam, que offic tem
fugiatur as magnis quas in nissum iurepellabor
sum remquo et as sitatatiam faceate mpedici ra-
tum qui ipist, sam est, sum et officit, invenis aut

peratest am faceria nonecup

nis peratest am faceria nonecup tatium, eum ali m litis modio volupta tendisc iduntibeate volorit latende conse- ( N faceatur aut alitium voloreh entiis vendae. Sandi
quidit quos dit, te niant, culpa corum fuga. Offictur sin peribus ’ nis peratest am faceria nonecup tati- ut volore nos reria vel inctotatecum ad que veris
ero beariantotas ant, in esciasp elestrum facculp arciam quam molore odi tem adignim peruptas eum, quatur sum iureris um, eum ali aspietume sant.
ipsum qui dus excessi tatiam culles ex et dolupie ndaectur? Ella- ciusant quam, te andis reici vendaecus in comnihil maximillit Luptatem fugit inullab oreiunt.
boris nos et, ut volupiciis dolum quam harcium et ut faccusdam, int perum aut arcimusam etur, con eum commodit que porenti ero beariantotas ant, in esciasp elestrum facculp Et aria eiunt, cullab ipsam aut ab ipsandis volen-
volore et eum excest aut voluptaes earumqu iatiur a am, omnis officitas essit haribea quuntotatint as autas aut adicim exceatem arciam quam ipsum qui dus excessi tatiam culles ex tur simpor sent.
iusa volor maio. Nam es idelest, voloreria conecti ostiis il enissum volupis repror sitae idit, ommodit atquiae est ducilit Estibeat et dolupie ndaectur? Ellaboris nos et, ut volupiciis Bor atem exercitat autae comnimporis rat po-
et qui volorro ditatiis nosam, eum qui cor as ma dolorernat erion F LY E R atioresequae moluptatem que nihiTendio. Sam nistore perunti dolum quam harcium et ut faccusdam, volore et reresed ut quiant re si dunto occusan dusapi-
comnima gnimpos dis everum ute volupta tuscium et odictatestia oreperf eriatem odipic tes eatur re nonsequae. Andignatque eeum excest aut voluptaes earumqu iatiur a am, ciur, ut labore omni dis ne velentus cumquatis
volut as acea nuscilitemo comnima gnatetur am ant, to omnis Lo R E M IPS U M nonsequam dolut fugitate coreceped ut essus, cone velectem omnis iusa volor maio. Nam es idelest, voloreria abores voloribus ab init doloren disciis sita que
sim ut que core eum re plique custibere quatur? Equias res nonsed mi, seratur? Ut lam et maioriae. Ne- conecti ostiis il enissum et qui volorro ditatiis et ipiendi tecea similiq uatquo beratem quiam
D 0 Lo R ES que volupta ernatis tionserspe nos autem nimus vende simus- nosam, eum qui cor as ma dolorernat erion com-
dam quibusdam dolor sit, qui corentore ipis porrovi discid ea nima gnimpos dis everum ute volupta tuscium et
DEKRA e. V. SU B LIN E alictur, quiatum explitat magnatiossum que pratur ape odictatestia volut as acea nuscilitemo comnima
odiciduntur sunt et, nis mod molo eat. gnatetur am ant, to omnis sim ut que core eum re
HandwerkstraBRe 15 < ) Runtio corio toribus. Ga. Nam, quae. Epudit plique custibere
70565 Stuttgart que eum rest, velit as del id qui de
Deutschland volore non nitis ellupta perunto est Occusam res et fugitatur, illes arum dolest et, sim-
corporate-design@dekra.com inctatium re im quidipienis peratiore rehent est utestius dolut omnis repe nem
dekra.com eossequam, corro blabo- erit ut doluptatur aut pori cullab inis is consequi
| repienis eossequam, volupid eos disi odi officto te venet post autem ium
Anderungen vorbehalten. i corro blabore fuga. Da etum ex eossi dis corro venist, optiunt qui
xxxxx/Abteilung - Monat.Jahr \_ .
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Lorem Enihit autaturiat Enihit autaturiat eate Lorem Lorem
Ipsum repudae porro repudae porro Ipsum Ipsum
Musam cumrelaborum quia valoremlor alc Musamcum aic Musam cumrelaborum qua vloremalor ai Musam cumrelaborum quiavoloremolor alic
Snemmpates estotae EvRvaluPC tempees estotae. E VOupt Cesempeles esiotas i vIpt empales st B Vot Cesempetes esiotas E vlapt
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sim s quecoe um e pliue custbere

s modiovlupa tends untbeste voortaende cons.
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molore o em acignim perupas eum, quatur un rers

o a1 som st sum et it imens aut

peratest am faceria nonecup
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ot volorenos e vl inclotatecm ad e vers
et san fcesor aut it lereh

ents vendae, Snch o s el ve nco

usan quam.te i vendaecus n ol masindl santquam, o s i vendaccus i comnn masimile nis peratest am faceria nonecup tatium, eum all atecum ad e vers spietume san.
Intperum aut arcimusam et con eum commods que poent It perum aut arcmosam e con eum cmms queporens
Offckas st harbe cuuntotatin 5 auas aut ackcm excester me od quat lsqul consecatore qis et musandes ut abore Offcktas st harbe cuuntotatint a5 ut acc excesten
s sae 8, ommod stuia et duclt Ethest o cs, smust eumauat quam volopea rehendo dolpts. i e 6t omimodt aquis e it Exiest
tresequae mokptatem que NTendo.Som nstor perunt FepRt. untant ommoli K e i, aerum sccoptem toresequae mpte que rNTendi.Som nisoreperurts
orepert it oipc e etur e onsequie. AgRaae o adenso omviscis u rendundont orepert it odipc e etur e nonsequae. A b
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it explat magnatossum aue profur ape oGt st
et mod oo s,

Rt corotoibus. G Nam,quoe. puct que eum st et 35
el uid volore o i elpta perunt st ncatum e m

proepuct quo moluptatu som auia i psandiem i o,

serst autfficiae Evelupta ducuscs a voloresta dolum auas-

it explat magnatiossum ue prur ape odGrt sunt
et mod oo s,

Rt cor toibus. G N, quoe, Epos que eu rest, v a5
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4.5.3 Flyer Din lang

40 mm

EIRYER
LOREM IPSUM
DOLORES

SUBLINE

Grunes Triangle
schliel3st mit dem
Satzspiegel ab

FORMAT: DIN lang plus

SPALTEN: 4, Abstand 4 mm

GRUNDLINIENRASTER: 12 pt

RANDABSTANDE: oben 10 mm | unten 10 mm | innen 10 mm | auRen 10 mm
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5.1
Zertifikate, Siegel und
DEKRA Certifikation Mark e

In diesem Kapitel wird gezeigt welche offizielle Volupat wputatecger convalismalesiods oci
Siegel, Certimaks und Urkunden DEKRA verwendet.

D DEKRA

Herr

Lorem ipsum dolor sit amet consectetur,
adipiscing vivamu dolor tincidunt:
« Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit.
- Cras luctus enim ac velit placerat cursus nec non lacus.
« | Nunc vehicula neque non lacus semper dapibus.
~ | Nam sed elit at massa tempor rhoncus.
+  Curabitur ultrices risus faucibus felis sagittis dapibus.
«  Etiam id urna a neque mollis blandit eu fermentum neque.
«In non neque at dolor posuere porta eget eu ligula.
« | Nunc finibus diam quis ante dapibus euismod.
«+  Sed maximus dolor sed semper pellentesque.

5.1.1 Zertifikate und Urkunden 7%/ i

Erika Mustermann Max Mustermann

Zertifikate und Urkunden werden zum Beispiel genschaften auszuzeichnen. Die personalisierbaren BekEA Crtiction G ExeA Certtcation G
verwendet, um Jubilden, Schulungen und besondere  Templates finden Sie im BMP. Die Folgende
Leistungen zu honorieren oder sportliche Errun- Gestaltungsvarianten stehen dafir zur Auswahl:

FORMAT: A4 210 x 297 mm
SPALTEN: 7, Abstande von 4 mm

CD MANUAL

D DEKRA

Herr
Max Mustermann

Sed varius nibh nec quam lobortis tincidunt. Vivamus aliquet
volutpat vulputateeger convallis malesuada orci.

Lorem ipsum dolor sit amet consectetur,
adipiscing vivamu dolor tincidunt:

« Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit.

+ Cras luctus enim ac velit placerat cursus nec non lacus.

* Nunc vehicula neque non lacus semper dapibus.

+ Nam sed elit at massa tempor rhoncus.

« Curabitur ultrices risus faucibus felis sagittis dapibus.

+ Etiam id urna a neque mollis blandit eu fermentum neque.
* Innon neque at dolor posuere porta eget eu ligula.

* Nunc finibus diam quis ante dapibus euismod.

+ Sed maximus dolor sed semper pellentesque.

Ff 7

Erika Mustermann Max Mustermann
Position Position
DEKRA Certification GmbH DEKRA Certification GmbH

RANDABSTAND: oben 20 mm | unten 20 mm | links 13 mm | rechts 13 mm

D DEKRA D DEKRA

Herr Herr

Max Mustermann Max Mustermann

Sed varius nibh nec quam lobortis tincidunt. Vivamus aliquet Sed varius nibh nec quam lobortis tincidunt. Vivamus aliquet
volutpat vulputateeger convallis malesuada orci. volutpat vulputateeger convallis malesuada orci.

Lorem ipsum dolor sit amet consectetur,
adipiscing vivamu dolor tincidunt:

Lorem ipsum dolor sit amet consectetur,
adipiscing vivamu dolor tincidunt:

« | Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. + Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit.

+ | Cras luctus enim ac velit placerat cursus nec non lacus. + Cras luctus enim ac velit placerat cursus nec non lacus.

+ Nuncvehicula neque non lacus semper dapibus, + Nuncvehicula neque non lacus semper dapibus.

+ | Nam sed elit at massa tempor rhoncus. + Nam sed elit at massa tempor rhoncus.

+  Curabitur ultrices risus faucibus felis sagittis dapibus. *  Curabitur ultrices risus faucibus felis sagittis dapibus.

+ Etiam id urna a neque mollis blandit eu fermentum neque. + Etiam id urna a neque mollis blandit eu fermentum neque.
« I non neque at dolor posuere porta eget eu ligula. * Innon neque at dolor posuere porta eget eu ligula.

« | Nunc finibus diam quis ante dapibus euismod. + Nunc finibus diam quis ante dapibus euismod.

« | sed maximus dolor sed semper pellentesque. + Sed maximus dolor sed semper pellentesque.

o

Erika Mustermann
Position
DEKRA Certification GmbH

i

Erika Mustermann
Position
DEKRA Certification GmbH

FORMAT: A4 210 x 297 mm
SPALTEN: 7, Abstande von 4 mm
RANDABSTAND: oben 20 mm | unten 20 mm | links 13 mm | rechts 13 mm

FORMAT: A4 210 x 297 mm
SPALTEN: 6, Abstande von 4,23 mm

74

D DEKRA

00 MONTH 2000
Ehrenurkunde

25 JAHRE

Zugehorigkeit zum Unternehmen

Thomas Brauns

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer
adipiscing elit, sed diam.

=

Erika Mustermann
Position
DEKRA Certification GmbH

RANDABSTAND: oben 20 mm | unten 15 mm | links 25 mm | rechts 13 mm
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5.1.2 Siegel

Auch die DEKRA Siegel wurden im Zuge des Corpo-
rate Design Relaunches angepasst. Nachfolgend
sehen Sie eine Ubersicht Gber die verschiedenen

-

Titel Itatur et ut ut omnis doluptate
in Invero tet mi, venda expersp Apit

D DEKRA

CERTIFIED
SAFETY | SUSTAINABILITY

* Ex et estotatur, quiderum sam Alicia
sum hiliquos sed

« Ex et estotatur, quiderum sam Alicia
sum hiliquos sed

« Ex et estotatur, quiderum sam Alicia
sum hiliquos sed

Valid until MM/YYYY
Certificate ID 124356789
www.dekra-seal.com

KLEINSTMOGLICHES FORMAT: 60 x 30 mm

CERTIFIED
SAFETY|S

Titel Itatur et ut ut omnis doluptate in In-

vero tet mi, venda expersp Apit

* Ex et estotatur, quiderum sam Alicia sum
* Ex et estotatur, quiderum sam Alicia sum
* Ex et estotatur, quiderum sam Alicia sum

Valid until MM/YYYY | Certificate ID 124356789
www.dekra-seal.com

KLEINSTMOGLICHES FORMAT: 45 x 25 mm

76

Varianten, die Uber den Generator erstellt werden
kénnen.

-

Titel Itatur et ut ut omnis doluptate
in Invero tet mi, venda expersp Apit

D DEKRA

CERTIFIED
SAFETY | SUSTAINABILITY

sum hiliquo

Valid until MM/
Certificate Ii t:
www.dekra-seal.com

-

Titel Itatur et ut ut omnis doluptate
D E K R A in Invero tet mi, venda expersp Apit
CERTIFIED * Ex et estotatur, quiderum sam Alicia
SAFETY| SUSTAINABILITY sum hiliquos sed )
* Ex et estotatur, quiderum sam Alicia
sum hiliquos sed
* Ex et estotatur, quiderum sam Alicia
sum hiliquos sed

Valid until MM/YYYY
Certificate ID 124356789
www.dekra-seal.com

-

Titel Itatur et ut ut omnis doluptate
in Invero tet mi, venda expersp Apit

D DEKRA

CERTIFIED esf 3 rum sam Alicia

SAFETY | SUSTAINABILITY
n sam Alicia

Valid until M
Certificate ID 1
www.dekra-seal.

CERTIFIED
SAFETY | SUSTAINABILITY

Titel Itatur et ut ut omnis doluptate in
Invero tet mi, venda expersp Apit
estotatur, quidel am Alicia sum
estotatur, quideru
estotatur, quideru

CERTIFIED
SAFETY | SUSTAINABILITY

Titel Itatur et ut ut omnis doluptate in

Invero tet mi, venda expersp Apit

« Ex et estotatur, quiderum sam Alicia sum
« Ex et estotatur, quiderum sam Alicia sum
« Ex et estotatur, quiderum sam Alicia sum
. Valid until MM/YYYY | Certificate ID 124356789
www.dekra-seal.com

Titel Itatur et ut ut omnis doluptate in
Invero tet mi, venda expersp Apit

Valid until MM/YYYY | Certificate ID 124:
¢ www.dekra-seal.com

CERTIFIED

CERTIFIED CERTIFIED

Qualitats-

management

Qualitéts-
management

Qualitats-

management

ISO 9001 | ISO 14001

ISO 9001 ISO 9001

www.dekra-seal.com www.dekra-seal.com

www.dekra-seal.com

KLEINSTMOGLICHES FORMAT 20 x 20 mm

CERTIFIED D DEKRA

Xero ea pa dolorporum verum sun-
dipsa vendunt officim agnatquis
aut officae reriatisquia verit v

www.dekra-seal.com

ISO 9001 | ISO 14001 | ISO 45001 | DIN EN 13816
www.dekra-seal.com

CERTIFIED

Qualitdatsmanagement

I1SO 9001 | ISO 14001
www.dekra-seal.com

CERTIFIED
Qualitatsmanagement

CERTIFIED D DEKRA

Qualititsmanagement

ISO 9001
www.dekra-seal.com

ISO 9001 | ISO 14001

www.dekra-seal.com
CERTIFIED

Qualititsmanagement

1SO 9001

www.dekra-seal.com

KLEINSTMOGLICHES FORMAT: 35 x 15 mm

CERTIFIED
Xero ea pa dolorporum v
dipsa vendunt officim agnatquis
aut officae reriatisquia verit v

D DEKRA

erum sun-

1SO 9001 | ISO 14001 | ISO 45001 | DIN EN 13816

D DEKRA

D DEKRA

D DEKRA

CD MANUAL

CERTIFIED

Qualitats-

management

I1SO 9001 | ISO 14001

www.dekra-seal.com
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5.1.3 DEKRA Certification Mark

Das DEKRA-Priifzeichen bestatigt, dass ein Produkt erfullt. Es basiert auf international anerkannten und
von DEKRA unabhéangig gepruft und zertifiziert akzeptierten Standards.
wurde und alle erforderlichen Sicherheitsstandards

DEKRA

5,44 mm Version
- Die kleine Version der Certification Mark ist eine

Ausnahme und darf nur auf kleinen Produkten

verwendet werden. Unter normalen Umstanden

sollte immer die Version mit dem DEKRA-Schriftzug
verwendet werden.
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6.

d %l‘;

Auf3enwerbung

Lorem ipsum

AuBenwerbung fangt die Aufmerksamkeit im leistungsstarken Méglichkeiten der AuRenwerbung: dolor sit amet.

offentlichen Raum effektiv ein und kann so zum GroBflachenplakate, digitale Bildschirme oder City LoretliipsUmdolofsit ame, consctenr
adipiscing elit. Maecenas aliquam tempor

Schlisselelement fir Brand Awareness werden. Light Poster. LS e s L

fringilla lectus.

In diesem Kapitel fokussieren wir uns auf die
dekra.com

6.1 Plakate

Grol3flachenplakate (18/1) B DEKRA

GroRflachenplakate (18/1) werden auf Plakat- 79 mm
winden und Hauserwanden angebracht. . Im Daten- "
format ID Namo ultricmetu

efringlilla sit adore

P DEKRA lorem ipsdictum.

[ XX XXXXXX
Elignima destias Elignima des tias

ximodita tiorum, et lorem Pudae.

dekra.com

Lorem ipsum
dolor sit amet.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing
elit. Maecenas aliqguam tempor finibus. Phasellus
nec lacus ac elit dignis sim interdum. Donec ut
rhoncus eros. Sed at fringilla lectus.

XX XX XXXX
Elignima destias Elignima des

tias ximodita tiorum, et lorem.

dekra.com

FORMAT: 3560 x 2520 mm | Namo ultricmetus e

DATENFORMAT INDESIGN: 594 x 420 mm ] fringli"a Sit dictum.
SPALTEN: 6, Abstande von 12 mm |

GRUNDLINIENRASTER: 20 pt
RANDABSTAND: oben 30 mm | unten 30 mm | links 30 mm | rechts 30 mm
PAPIERGRAMMATUR: 115 g/m2

dekra.com
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City Light Poster

City Light Poster, die gedruckten und beleuchteten
Plakate, kennen die meisten Betrachtenden vor
allem von Bushaltestellen.
300 mm

Namo ultricme
tus lorem ipsum sit

FORMAT: 1185 x 1750 mm

fringlilla sit muci
dictumium.

Lorem ipsum dolor sit amet auro,

eauris solorest laboremp portoru.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipiscingeliMaecenasaliquamtemporfinibus.
Phasellus nec lacus ac elit dignissim interdum.
Donec ut rhoncus eros. Sed at fringilla lectus.
Lecaboratem volupid estrum nonsequam
ipicaborae ni imolla et rent et ab ipsaniet

illupieniant qui ut que net prestias deriae la
peratet harupit doluptas niae ra volupis sinctia
sequia pre quo blabo. Ut quodist is et voluptassi
initatu rerspienimi, volo vollant. Ent es ut modia
nisdolodoloresitio.Loriotorrocupiciaeprorerro
blat vit et ut optatio.

dekra.com/loremipsum-sitadorem

SPALTEN: 6, Abstande von 25 mm
GRUNDLINIENRASTER: 40 pt

RANDABSTAND: oben 120 mm | unten 120 mm | links 120 mm | rechts 120 mm
PAPIER: City Back-lite-Folie zum hinterstrahlen mit Licht + Schutzlaminat matt, 135 g/m?

84

Lorem ipsum
dolor sit amet.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipiscing elit. Maecenas aliquamium
tempor finibus. Phasellus nec lacus acelit

dignissim interdum. Donec ut rhoncus eros.
Sed at fringilla lectus.

dekra.com

Namo ultricme
tus lorem ipsum sit

fringlilla sit dictum.

dekra.com/loremipsum

Lorem ipsum dolor
sit amet mauro,
eauris solorest labor
emp portoru.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing  elit.
Maecenas aliquam tempor finibus. Phasellus nec lacus ac elit
dignissim interdum. Donec ut rhoncus eros. Sed at fringilla
lectus.Lecaboratem volupid estrum nonsequam ipicaborae ni
imolla et rent et ab ipsaniet illupieniant qui ut que net prestias
deriae la peratet harupit doluptas niae ra volupis sinctia sequia
pre quoblabo. Ut quodistis etvoluptassi initatu rerspienimi, volo
vollant. Ent es ut modia nis dolo dolore sitio, vent emporepudis
volende stius, simus sum hictur.

[ XXXXXXXX

Elignima destias Elignima des

tias ximodita tiorum, et lorem.

dekra.com/loremipsum-sitadorem

CD MANUAL
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6.2 Bildschirme

Vertikale Bildschirme

Vertikale Bildschirme werden vor allem an Bahn-
héfen, in Einkaufszentren und Ful3gangerzonen
verwendet.

Lorem ipsum
dolor sit amet.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing
elit. Maecenas aliquam tempor finibus. Phasellus
nec lacus ac elit dignis sim interdum. Donec ut
rhoncus eros. Sed at fringilla lectus.

B XX XX XXXX
Elignima destias Elignima des

tias ximodita tiorum, et lorem.

dekra.com

FORMAT: 9:16 - 1080 x 1920 px
SPALTEN: 3, Abstande von 25 px
RANDABSTAND: oben 100 px | unten 100 px | links 100 px | rechts 100 px

86

D DEKRA

Lorem ipsum
dolor sit amet.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing
elit. Maecenas aliquam tempor finibus. Phasellus
nec lacus ac elit dignissim interdum. Donec ut
rhoncus eros. Sed at fringilla lectus.

dekra.com

D DEKRA

Namo ultricmetu
efringlilla sit adore
lorem ipsdictum.

tias Elignima des

tiorum, et lorem.

dekra.com

CD MANUAL

Namo ultricmetus e
fringlilla sit dictum.

dekra.com
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Horizontale Bildschirme

Horizontale Bildschirme ziehen vor allem an Bahn-
hofen Aufmerksamkeit auf sich.

Namo ultricmetus e
fringlilla sit dictum.

dekra.com
267 px

> DEKRA D DEKRA

Lorem ipsum
dolor sit amet.

Namo ultricmetu
efringlilla sitadore
lorem ipsdictum.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipiscing elit. Maecenas aliquam tempor finibus.
Phasellus nec lacus ac elit dignis sim interdum.

Donec ut rhoncus eros. Sed at fringilla lectus. D XXXXXXXX

Elignima destias Elignima des

tias ximodita tiorum, et lorem.

[ XX XXXXXX 5] 3]
Elignima destias Elignima des 'i?ﬁ'%;ﬂi'1
tias ximodita tiorum, et lorem. E'ER

dekra.com

dekra.com

Lorem ipsum
dolor sit amet.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipiscing elit. Maecenas aliquam tempor finibus.
Phasellus nec lacus ac elit dignissim interdum.
Donec ut rhoncus eros. Sed at fringilla lectus.

FORMAT: 16:9 - 1920 x 1080 px dekra.com
SPALTEN: 6, Abstande von 25 px
RANDABSTAND: oben 100 px | unten 100 px | links 100 px | rechts 100 px
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Foto und
Video
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7.1
Foto und Video

Um die Werte und Botschaften von DEKRA visuell
hochwertig darzustellen und eine visuelle Einheitli-
chkeit Gber alle Kanale und Medien hinweg zu
gewabhrleisten, wurden Richtlinien definiert, die die
richtige Bildsprache, den Einsatz von Gestaltungse-
lementen und die korrekte Durchfiihrung von

Videodrehs und Fotoshootings sicherstellen.
Dadurch wird der Markenauftritt gestarkt und den
Kundinnen und Kunden ermdglicht, sich mit DEKRA
zu identifizieren und so eine starke Bindung zur
Marke aufzubauen.

-

. Hinweis: bie gesamten Foto- und Videoguideline finden Sie im BMP.

N

7.1 Diversitat

In unserer Bildsprache ist uns eine diskrimini-
erungsfreie, vielfaltige und geschlechtergerechte
Darstellung wichtig. Wir streben daher eine real-

itatsnahe Reprasentation verschiedener Herkunfte,
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Geschlechter und Altersgruppen an, um ein inklu-
sives und authentisches Bild unserer Arbeitswelt zu
vermitteln.
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7.2 Bildsprache und Figuren

Dunkle Bilder
sollten nur verwendet
werden, wenn es unbedingt
erforderlich ist.

Komposition

Verwenden Sie einen interessanteren Bildaufbau, der Tiefe erzeugt und optisch ansprechend ist.

Inhalte

Zeigen Sie alltagsnahe Situationen, mit denen die Betrachter sich identifizieren kénnen, und realistische
Markeneinblicke.

Farbwelt

Nutzen Sie naturliches Licht, keine nachtraglichen Filter und dunkle Aufnahmen nur, wenn es unbedingt
notwendig ist.

Menschen und Motive

Menschen und das, was sie tun, stehen im Mittelpunkt unserer Bildwelt. Wichtig ist, dass die Bilder
authentisch sind, Vielfalt zeigen und die gezeigten Situationen alltagsnah sind.
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7.3 Bildrechte und Lizenzen

Generell gilt fur die Erstellung und Verwendung von
Bildern und Videomaterial die folgende Rechtslage:

Urheberrecht und Nutzungsrecht

Die meisten Bilder und Videos sind urheberrechtlich
geschutzt, deshalb werden in der Regel Lizenzen

bendtigt, die fest definierte Auflagen oder Ein-
schrankungen bei der Nutzung mit sich bringen.

Einwilligung und Rechte Dritter

Far die Nutzung von Bildern und Videos ist die
Einwilligung der abgebildeten Personen und die

Kldrung von Rechten Dritter erforderlich.

Unterschied zwischen Gegenstands-

und Personenaufnahmen

Gegenstandsaufnahmen sind grundsatzlich
zulassig, solange kein Hausrecht verletzt wird.

Lizenzierung

Die Standard-Lizenz deckt viele allgemeine Nutzun-
gen ab, aber bei grél3eren Auflagen, Merchandise,
Verkaufsprodukten oder bestimmten digitalen

Stock-Material

DEKRA hat Gber das Global Procurement einen
Konzernvertrag zum Erwerb von Bild- und Video-
Lizenzen Uber Adobe Stock abgeschlossen. Die
Vereinbarung ermdglicht zeitlich und weltweit
unbegrenzte Nutzungsrechte, einschliel3lich der

Personenaufnahmen hingegen erfordern die
Einwilligung der abgebildeten Personen.

Anwendungen ist oft eine erweiterte Lizenz erfor-
derlich.

konzernweiten Nutzung und einer unbegrenzten
Anzahl von Nutzern (inkl. Agenturen). Gleichzeitig
werden doppelte Bildlizenzierungen vermieden.
Stock-Material sollte daher primar Gber den
Anbieter Adobe Stock bezogen werden.

p
P Hinweis:

Ausfuhrlichen Informationen zum Bildrecht
sowie zu Datenbanken und deren Nutzung
finden Sie in der verlinkten Foto- und Video-
guideline im BMP.

Zugang zu Adobe Stock erhalten Sie Uber
folgenden Link:
https://dekra.service-now.com/myportal
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7.4 Verwendung von KI

Die Mdglichkeiten der Kiinstlichen Intelligenz (KI)
nehmen in vielen Bereichen rasant zu. Allerdings
sind die rechtlichen Rahmenbedingungen fur den
Einsatz von KI in diesem Bereich bisher nicht ab-
schlieBend definiert. Die EU hat im Marz 2024 das

erste KI-Gesetz verabschiedet, das den Einsatz von

Beispiel:
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KI regeln soll und beispielsweise eine Kennzeich-
nungspflicht fur KI-generierte Inhalte vorsieht. Um
den Einsatz von KI-Technologie bei DEKRA rechts-
konform und ethisch einwandfrei zu gestalten,
entwickeln wir derzeit einen Kl-Leitfaden.

Dieses Bild wurde mit KI-Technologie erstellt und stellt keine realen Ereignisse oder Personen dar.
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